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Presentación

En la ciudad de Lima (Perú), del 9 al l.Z de Agosto de 1989 sellevó
acabo elEncuentro Latinoamericano sobre Campañas de Cuaresma
y Solidaridad, presidido por e! SeñorCardenal Roger Etchegaray,
Presidente del Pontificio Consejo Cor Unum.

La Cuaresma es, en la vida de la Iglesia, un tiempo de austeridad,
deoración y de servicio generoso a los pobres. Enotras palabras, es
tiempo de conversión. En este contexto setedliza en buen número
deIglesias deAmérica Latina unacampaña nacional que canaliza,
enesta época, la comunicación cristiana de bienes. Es un gesto que
tiene sus raíces en la vivencia del mensaje evangélico dela primera
comunidad cristiana: "Los creyentes vivían unidosu compartían
cuanto tenían... "(Hech.2,44).

ElPapaJuan Pablo II, enelDiscurso Inaugural de la IV Conferencia
General de! Episcopado Latinoamericano, lo decía enjormaexpresa:

Ante todo esto, se impone un "cambio de mentalidad, de
comportamiento y deestructuras (C.A. 60), enorden asuperar
e! abismo existente entre los países ricos y los países pobres (cf
L.E.16; C.A.14), asícomo las profundas diferencias existentes
entre ciudadanos de un mismo país. En una palabra: hayque
hacer valer e! nuevo ideal de solidaridad frente a la caduca
voluntad de dominio. (0.1.15)



,El mismo Pontifice, como gesto de solidaridad, creó la~u~dación
Populorum Progressio, que dispone de un fondo economlCO para
ayudar a los indígenas, campesinos y demás grupos humanos del
sedar rural, particularmente desprotegidos de América Latina.

Estos gestos sedeben multiplicarapar;i~ de la familia, laescuela y
la parroquia, animados por el espmtu de sollda:zdad y de
participación, de tal manera que las comunidades benefzczadas sean,
progresivamente, artifices de su propIO progreso.

Con lapublicación de las memorias de este encuentro, elCELAM
quiere estimular a las Conferenc}as Episcopales y .a los fieles
cristianos de todos los países de América Latina~ elc~nbe, para que
continúen haciendo realidad el mensaje mieericordioeo del Pa~re
celestial que ledió un destino universal a los bienes de la creaaon.

f $fk,-<t-"'¿ d~J""'~
'R¡.YMUNDD DAMAS;;;;;;A~.;l

Obispo Auxiliar de Brasilia
Secretario General del CELAM

Guía para el lector

Leonidas Ortiz Lozada.Pbro.
Secretario Ejecutivo del DEPAScCELAM

Cuaresma ySolidaridad es unnuevovolumende la Colección
Documentos CELAM, que contiene las memorias del
Encuentro Latinoamericano sobre Campañas de Cuaresma y
Solidaridad que se llevó a cabo en Lima, de19 al12 de Agosto
de 1989.

El encuentro estuvo presidido por el Señor Cardenal Roger
Etchegaray, Presidente del Pontificio ConsejoCor Unum. La
coordinación estuvo a cargo del DEPAS-CELAM y el
Secretariado Latinoamericano de Cárítas,

Objetivos del Encuentro

El encuentro tema los siguientes objetivos:

* Intercambiarexperienciasen el campo delaComunicación
Cristiana de Bienes en América Latina, Europa y Afríca,

* Evaluar el contenido, la metododología y los resultados
de las Campañas de Cuaresma que se realizanen América
Latina.
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~ Profundizar en la fundamentación teológica y en la
dimensión pedagógica las Campañas de Cuaresma.

~ Trazar algunas líneas de acciónpara manteneruna mejor
coordinaciónentreCELAM, CARITASylas Conferencias
Episcopales con relación a las Campañas de Cuaresma y
Solidaridad.

Contenidos del Libro

Las memorias del Encuentro están organizadas en cinco
bloques:

~ Introducción

Homilía de Inauguración. Cardenal Juan Landázuri
Homilía del Cardenal Roger Etchegaray

~ Primera Parte: Ponencias

Fundamento teológico de las Campañas de Cuaresma
Mons. Osear Páez G., Vicepresidente de Cáritas para
América Latina.

Campañas de Cuaresma y Solidaridad. Elementos
pedagógicos.
Padre Iván Marín Lopez, Subsecretario de Consejo
Pontificio Cor Unum

~ SegundaParte: Evaluacióndelas Campañas deCuaresma

~ Tercera Parte: Experiencias de solidaridad en Europa y
Africa.

~ Conclusiones

Reflexiones de los grupos de trabajo.

Recomendaciones de la Asamblea Plenaria de
Clausura.

~ Anexos

Encuesta sobre las Campañas de Cuaresma
Lista de Participantes

Observaciones:

~ Enlos documentos que se publican en este libro se han
conservado los títulos y los cargos que tenían en ese
momento los ponentes o participantes en el Encuentro.

~ Sea es!a la oportunidad paraagradecera 1'!S personas que
estuvieron colaborando de manera directa en la
organizaciónycoordinacióndel Encuentro,especialmente
a Monseñor Miguel Irízar Campos, Presidente de la
Comisión Episcopal de AcciónSocial del Perú, Monseñor
José Vicente Eguiguren, Secretario Ejecutivo del
Secretariado Latinoamericano deCáritasy al PadreJaime
Prieto Amaya, Secretario Ejecutivo del DEPAS-CELAM.



INTRODUCCIÓN

- Homilía de Inauguración:

Cardenal Juan Landázuri Ricketts

- Homilía en la fiesta de San Lorenzo:

Cardenal Roger Etchegaray



Homilía del Señor Cardenal
Juan Landázuri Ricketts

Eminentísimo señor cardenal Roger Etchegaray

Queridos Hermanos en el Episcopado y en el Sacerdocio.
Estimados Responsables de las Campañas de Solidaridad de
las Iglesias de América Latina, América Central y del Caribe:

"paz a todos ustedes que son de Cristo" (lP 5,14b).

En primerlugar, doyunafectuoso saludo alSeñor Carde­
nal Etchegaray y a los miembros de la Pontificia Comisión
"Cor Unum" y al mismo tiempo les doy una cordial bienve­
nida a nuestra Arquidiócesis de Lima y al Perú. A través de
su presencia entre nosotros, sentimos cercana esa particular
solicitud de Su Santidad Juan Pablo II y de la Santa Sede por
fortalecer el testimonio evangelizador que deben dar las
iglesias locales y por promover entre ellas una real solidari­
dad y una eficaz comunión fraterna. Igualmente, saludo y
doy la bienvenida a los señores Obispos, Sacerdotes y Laicos,
de la Secretaría General y del Departamento de Pastoral
Social del CELAM; del Secretariado Latinoamericano de
Cáritas y de las Oficinas Nacionales de Pastoral y de Acción
Social y de las Campañas de Solidaridad de las Iglesias de
América Latina. Su presencia aquí es una expresión de esa
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comunióny solidaridad que, teniendo raíces enla historia de
nuestros pueblos e iglesias, se viene fortaleciendo en las
últimas décadas con las ConferenciasGenerales del Episco­
pado Latinoamericano, en Medellín y en Puebla, y en los
numerosos encuentrospastorales promovidos porel CELAM.

Estacomunióny solidaridad cobra singular significado y
urgencia enestos últimos tiempos cuando nos acer~am.osa la
celebración de los Quinientos Años de la EvangelIzaCión de
América y como respuesta a la invitación que nos hizo el
Santo Padre en Puerto Príncipe en1983, de realizar un nuevo
esfuerzo evangelizador, una "nueva evangelización" de nues­
tros fieles -nueva "ensuardor, ensusmétodos yensuexpresión".
Ouan Pablo II, Puerto Príncipe, 1983).

La presencia evangelizadora de nuestra~ iglesias a l?
largo de estos Quinientos Años es una necesId~d,una. eXI­
gencia "de construcción urgente de un hombre liuinoamencuno
más firme en su fe, más justo, más solidario, másrespetuoso del
derecho ajeno al defender y reivindicar elpropio ~erecho -para ser
más cristiano, máshumano"-. Ouan Pablo II, LIma, 1985). Nos
sentimos urgidos a realizar esta dimensiónde la evangelización
conmayor empeño por la gravedad del momento que vi~imos,
no sólo enelPerú, sino tambiéna lo largo denuestrocontmente.
Vivimos una profundacrisis económica que viene ensanchan­
do "labrecha entre ricos cada vez más ricos acosta de pobres cada
vezmás pobres". (luanPablo II, Discurso Inauguralde Puebla,
1979) y produciendo, "la tragedia del hombre concreto de nues­
tros campos y ciudades, amenazado a diario en su subsistencia,
agobiadopor lamiseria, elhambre, laenfermedad, eldesempleo; ese
hombre desventurado que, tantas veces, más que vivir, sobrevive en
condiciones infrahumanas enlas cuales noestá presente lajusticia
y la dignidad que los derechos humanos reclaman". (As! lo dijo
Juan Pablo II a los Obispos Peruanos, 1984). Pasamos una
crisis no sólo enlo económico, sino tambiénenlo políticoyen
lo social y moral, que produce marginación y frustración

creciente ante la corrupción y la aparente incapacidad de los
que deben dar solución eficaz a los problemas que aquejan a
nue~tros p.ueblos, ~ituación agravada aún más por los brotes
de violencia terrorista que sólo hanservido para aumentarla
~uerte, la destrucción y la frustración. A la luz de la fe
m~e.rpretamos esta situación como una crisis de valores,u~
CrISIS moral, una situación de pecado. En este contexto la
Nueva Evangelización debe "redescubrir y potenciar aquellos
valores cristianosgrabados enlafedel pueblo" precisamente para
que sean r.espuesta ante las situaciones y exigencias nuevas
de estos. tiempos difíciles que vivimos al presente. As! el
Evangelio ~legará.a ser "l~ fuerza motriz hacia la ayud~ al
hermano mas necesitado considerado en su dignidad de hombre
llamado al encuentro con Dios" (Ibíd). '

Precisamente ésta es la tarea que nos reúne en este
e~cuentro:potenciar y fortalecer la solidaridad -valor tradi­
cIOn~de nuestros pueblos- para que sea respuesta efectiva y
afectIv~ ante el .do!or, el sufrimiento y la pobreza. Nos
apre~~ la convicción de que "los graves problemas socio­
economlcos que hoyse plantean, no pueden serresueltos si no se
cre~n ~uevos frentes de solidaridad: de los pobres entre ellos;
sol~dar~dad con los pobres a la que los ricos son llamados y
sol~d~rldad de .Ios trabajadores entre sí". (Instrucción Libertad
Cristiana y Liberación, -1986-, n 89).

Durante estos días de reunión se va a evaluar la rica
c?muniónd~ solidaridad que las iglesias locales vienenpromo­
VIendo medu:nte las <:an:Pañas de. entendimiento y ayuda
mutua, A traves de la reflexión teológicasevañprofundizando
las fuentes bíblicas y doctrinales, ahogándose así.cada vez'
más en el misterio del Dios de comprensióny bondad que se
nos ha revelado en Cristo Jesús. Finalmente, mediante el
intercambio y el diálogo se deben elaborar nuevas líneas de
acci~~ y estrat~gia ~omunes para la mayor eficacia de este
serVICIO de las iglesias. (Cf Objetivos del Encuentro).
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Al revisar y evaluar las experiencias vividas por nuestras
iglesias -algunas más antiguas, otras más recientes-, segura­
mente se van a descubrir signos del actuar del Espíritu de
Dios, que como nos dice la primera lectura de esta Misa del
Espíritu Santo, "revela su presencia con un don que estambién un
servicio" (lCo 12,7). Esta práctica de la solidaridad cristiana
no es casualidad, sino fruto de la presencia del Espíritu y de
la providencia del Dios "que obra todo en todos". (lCo 12,5) y
queva suscitando, hoy como ayer, frutos de santidad, justicia
y solidaridad ensu Iglesia. Esta presencia del-Espíritu que es
un "don", es motivo de acción de gracias en esta Eucaristía, y
también de consolación, porque se verifica la fidelidad de
Dios a la promesa que se ha renovado en la lectura del
Evangelio de hoy, de permanecer con nosotros mediante su
Espíritu. Pero es también motivo de renovación y de fortale­
cimiento denuestrocompromisocristiano, porque este"don"
es también "un servicio" que hay que prestar al hermano
necesitado.

La solidaridad cristiana que se expresa en campañas y en
otros gestos denuestras iglesias, es el gransigno evangelizador
que el Espíritu va levantando a lo largo denuestro continen­
te. Unidos a los esfuerzos de formación de la conciencia
personal y colectiva para una "cultura de lasolidaridad", estos
gestos denuncian "el afán de ganancia y la sed de poder" que
generan estructuras injustas y atentan contra la vida y la paz.
Estas campañas y estos gestos son llamados a vencer actitu­
des y estructuras de pecado"con laayuda de lagracia divina,
mediante una actitud diametralmente opuesta: la entrega por el
bien del prójimo que está dispuesto a 'perderlo todo', en sentido
evangélico, por elotro, en lugar de oprimirlo, ya 'servicio'en lugar
de valerse de él para el propio provecho". (Cf Sollicitudo Rei
Socialís, n 38).

Que el Espíritu de Cristo acompañe sus trabajos durante
estas jornadas de reflexión y de planificación, y confirme en

ustedes la buena. obra <;Iue han comenzado. Pido a María,
M~drede.la Iglesia y Rema de la Evangelización, que ponga
bajo su CUIdadomaternal la obra evangelizadora y de ayuda
que han em~rendidoy ~ue, con renovado esfuerzo, empren­
derán a partír de estas Jornadas. Igualmente pido a nuestro
hermano San Martín de Portes, Patrono de la Justicia Social
en e.l ~erú,que aliente con su ejemplo de santidad y de
servicio abnegado a los más pobres. y con San Pablo les digo
finalm:nte, ",?ue tengan bendición y pazde parte de Dios Padr;
y de Cnsto [esús, El Señor". Así sea. (lCo 1,3).
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Homilía del Señor Cardenal
Roger Etchegaray

Queridos amigos:

Del corazón mismo de la Eucaristía, nuestra mirada
uede tomar toda la luz y todo el amor para c~n~em?larlas
~am añas de Solidaridad. Es el momento pnvlleglado e.n

Pal compartir la Palabra de Vida y el Pan Vivo, la Iglest
que, (ranatha) el retomo de Cristo mediante el cual a
apresura ma I . tici 1 az
humanidad encontrará en fin, plenamente, ~Ju~ ICIa?, a,p
de Dios: "Nohabrá yamuerte ni~brá llanto, nl gritos ni fatigas,
porque elmundoviejo hapasado' (Ap 21,4).

Toda campaña de ayuda fraterna contr~buyea este aco~­
tecimiento liberador, y es importante '!ue, mcluso al hace.r .~
la publicidad más material, ella lleve .slempre el sello e~pI~e
tual de la liturgia en la cual se arral~a: T~da camp~a 11
a uda mutua es, ante todo, un acto h~urglco, del cu e a
y id tidad su rostro; éste le senala su derrotero y sutoma su I en , . do por el

camino. En unacampaña, todo debe estar ~pregna
espíritu de cuaresma y llevar a la converSIón de los co~az~­
nes, a la iluminación pascual. Por lo tanto, una Campa_na d:
Cuaresma más que cualquier otra, es una campana .
Iglesia; existe sólo por la Iglesia y compromete a la IgleSia,

implicando exigencias pastorales que, lejos de estorbarle, le
dan una dimensión universal.

Pero la caridad que la inspira no por ello da un carácter
sagrado a toda campaña de ayuda fraterna. Bien sabemos
que, sobre todo, ante la complejidad creciente del mundo
moderno, la caridad pasa a través de una serie de mediacio­
nes institucionales. Por su cuenta y riesgo, tanto por su
inteligencia como por su corazón, la Iglesia, hoy, realiza una
acción caritativa que exige un discernimiento de las urgen­
cias, de las oportunidades y de los medios; sus iniciativas
serán siempre aleatorias, parciales y perfectibles.

Me parece que hay otro aspecto, igualmente concreto,
que caracteriza a las campañas de solidaridad en América
Latina yen el Caribe. Son campañas que se desarrollan todas
en los países del Tercer Mundo y tienen relación, ante todo,
con una ayuda mutua en el interior de cada país, en busca de
una mejor comunicación y equilibrio de los bienes. Pero sería
una lástima que las campañas no se abrieran, cada vez más
a una ayuda fraterna externa entre los países de América
Latina: aún más, a una ayuda intercontinental. Una Iglesia
localno podría limitarse a considerar sus propias necesida­
des, por clamorosas que ellas sean. No existe una solidaridad
sino a escala universal. Como lo ha recordado Juan Pablo II
en su Encíclica "Sollicitudo rei Socialis": "La solidaridad es la
determinación firme y perseverante de empeñarse por el bien
común... para que todos seamos verdaderamente responsables de
todos" (n 38).

Para terminar, "quisiera hablar de la gracia extraordinaria
que acompaña y levanta a una Iglesia que realiza regular­
mente una campaña de Solidaridad.

Ved esta Iglesia;ved sus dos manos abiertas que no saben
si están dando o recibiendo.
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Ved esta Iglesia donde el pobre se sorprende de que está
compartiendo con los demás.

Ved esta Iglesia, feliz de compartir, y de compartir siem­
premás.

Escuchadlo que dice esta Iglesia:no existe unaverdadera
ca-participaciónsino en la pobreza. No hay verdadera rique­
za sino en la ca-participación.

Así, en ésta Eucaristía, en esta fiesta de San Lorenzo,
diácono y mártir de la caridad, demos gracias al Señor que da
Espíritu y Vida a nuestras campañas de solidaridad, y hace
brotar la esperanza en el corazón de todos los hombres y de

todos los Pueblos. Amén.

PRIMERA PARTE

Ponencias

Fundamentoteológico de las Campañasde'C
M · uaresma

ons. OsearPáez Gareete
O~ispo de San Pedro, Paraguay

VIcepresidente de Cáritas para América Latina

Campañas de Cuaresma y Solidaridad:
Elementos pedagógicos

R.P. Ivá'lt Marín López

Subsecretarciodel Consejo Pontificio COR UNUM



Fundamento teológico de
las Campañas de Cuaresma

Mons. Osear Páez Gareete
Obispo de San Pedro, Paraguay

Vicepresidente de Cáritas para América Latina

Obseruacián previa: Estamos reunidos Agentes de Pastoral
con conocimiento y práctica del tema que justamente nos
convoca y reúne, y además somos los que tratamos de
inculcar el conocimiento y la vivencia del mismo.

Notas iniciales:

Se trata de una práctica pastoral cada vez más extendida
en las Iglesias de América Latina.

Se trata de unemprendimiento en que se resalta muy bien
y de un modo notable la función y tarea formativa y
educativa de la conciencia en orden a la vivencia de la
caridad fraterna.

Se trata de dar un contenido importante a un tiempo
litúrgico que aún mantiene en el pueblo cristiano un
recuerdo de respeto, de sacrificio, de privaciones, tal vez
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muy formales, pero la religiosidad del pueblo le trib~t~

un cierto respeto pero sin fórmulas concretas muy definí­
das o muy expresivas en la perspectiva pastoral actual.

Se tratademotivarycanalizareclesialmente una tradicio­
nal expresión de conversión y de penitencia: la limosna.
Se busca ayudar a que los cristianos la conozcan y prac­
tiquen no como una acción aislada que obedece a una
buena voluntad o a una sensibilidad momentánea para
hacer el bien o para"dar limosna". Queremo~ que ~e la
interprete y practique como una verdad~raexigencia de
la caridad cristiana, como una expresión de nuestra
realidad de miembros de una comunídad'de hermanos,
la Iglesia, y de nuestra condición de hermanos, hijos
todos de un mismo Padre, el cual ha puesto todos los
bienes para todos sus hijos Ysólo quiere que alcance bien
a todos, gracias a una buena distribución de los mismos.

Se trata de inculcar y de establecer en forma bien ciara un
debery unaactitud permanente d.eto~ocristiano, de toda
comunidad cristiana: el deber solidario, fraterno y comu­
nitario de compartir, de comunicación de bienes con el
hermano.

La Campaña de Cuaresma, sin excluir ni negar la viven­
cia de la caridad fraterna, la ayuday la asistencia entre los
cristianos, a nivel personal y privado, busca c~alizare
institucionalizar la comunicación fraterna de bienes, la
ayuda mutua entre cristianos y entre comunida~escristia­
nas pararespondercomunitaria, orgánicay eclesíalrnente a
los grandes desafíos, a los grandes problemas y a los
desequilibrios socio-económicos, so~re tod? cuando re­
visten un carácter mucho más amplío, socialmente ha­
blando, y más allá del alcance de las personas aisladas, en
sus causas y en la extensión del campo que afecta.

1. EL FUNDAMENTO TEOLOGICO

Podemos enumerar, por lo menos, tres títulos doctrinales
como fundamento para la Campaña de Cuaresma.

a. La paternidad universal de Dios

Dios es Padre de todos los hombres y nos quiere a todos
her~anos entre ~osotros. Lafraternidad entre nosotros trae
COnsIgO ~omo e~Igencia la solidaridad, la comunicación y el
compart~r los bIenes: cultura, educación, amistad, afecto,
pan, vestido, recursos, los mediosnecesarios parasobrevivir
para crecer, para vivir mejor. " ,

Elacaparamiento y el enriquecimiento de unos pocos y la
pobreza de muchos y las más de las veces la riqueza de unos
a costa de la pobreza de los demás, es un mal grave un
atentado contra la justicia y un pecado contra la fraternidad.

b. La Iglesia, pueblo en marcha hacia el Padre

Es T;Ina Comunidad, una comunidad de hermanos una
comUnIdad de los hijos de Dios. '

Unaexperíencía de la concienciay de la vivencia cris tíana
dela~pnmeras~omunidadescristianas nos describen los dos
pasajes, muy citados cuando se trata de este tema, de los
Hechos de los apóstoles:

a) Hch 2,42,47.

V 4~: "T~dos loscreyentes vivían unidosy compartían cuanto
teman...

b) Hch 4,32 "Laasamblea de losfieles tenía un s610 coraz6n
Y, una sola alma. Nadie consideraba como suyo lo queposeía,
SinO que todo lo teníanen común".

También entre otros textos tenemos la enseñanza de San



Pablo en ocasión de la promoción del aporte solidario de las
Iglesias en favor de los cristianos y de la Iglesia de Jerusalén,
~C08.9.

Le 12,15; Le 169-13' Mt 1923 2
11,42; Mt 25, Juicio final. ' - 4; Mc 10,23-25; Mt 23,23 Lc

26 Cuaresma y Solidaridad
Cuaresma y Solidaridad

27

Allí exhorta a la generosidad en el dar. Recuerda que es
mejor dar que recibir. Enseña que Dios bendice con más
bienes al que dacon alegría. Además el dar ocasionala acción
de gracias de los beneficiados.

Así las diferencias sociales y económicas, peor aún las
estridentes, ofensivas y escandalosas diferencias en una
sociedad decristíanos, constituyenla negacióndel sentido de
comunidady un grave antitestimonio para elcristiano y para
la Comunidad Cristiana.

c. El destino universal de todos los bienes y
de la propiedad

Dios, nuestro Padre, destina toda la creación, todos los
bienes para todos los hombres. Dios nombra al hombre como
el dispensador de sus bienes, como el administrador de los
bienes para que alcance, beneficie y sea de utilidad para
todos.

Muy importante resaltar y remarcar el carácter y el
destino universal de los bienes y la condición de administra­
dor del hombre sobre los bienes que posee.

Es doctrina clara y permanente en los Profetas, en el
Nuevo Testamento, en la Patrística yen la Doctrina Social de
la Iglesia el hecho del destino universal de los bienes.

Cristo, Nuestro Señor, fustiga de un modo especial al
rico, al que cierra sus entrañas frente a la necesidad de su
hermano, al que pone su tesoro y su corazón en las riquezas.
Estos cierran las puertas del cielo ante sí mismo. Cf Mt 6,24;

Porotraparte,alabaalos b .
Yhace el bien sin esperar r po res de espíntu; al que ayuda
6,2-4; Le 6,33-34. ecompensa. Cf Mt 5,3; Le6,20; Mt

Tenemos que lograr con
cial a los ricos que el a r ~encer a todos y de modo espe-
bienes negándole su fu p ~plarse en forma exclusiva de los
grave que genera much~~1::J caráCfrt~r social, es un pecado

es, su unlentos e injusticias.

2. CONSIDERACIONES PASTORALES

- p .
arecJ.era que en la orientació Id' .

el costado del que tiene bí n, a octnna InSistedesde
olvidar que toda persona ;nes,tor eso es importante no
empobrecido o el carentep~r an~ también el pobre, el
necesarios para vivir para'vI' ~ned' erecho a los bienes

, vir Ignamente.

- Con estos principios doctrinale
de ellos, considerado separ d s o con cualquiera de uno
orientar y encausar la a ~~te, podemos motivar,

. conCIenCIa y la á tí dcomurucación cristiana d bi pr CIca e la
entre las comunidades . stí lenes entre los cristianos

cns lanas. J

Tene~muy en cuenta el significado del tie
ma. tíempo de conversió ti mpo de cuares­
de santificación. n, lempo de renovación, tiempo
Estamos en" el camino h . l
pecado y resucitar con era:Iat a nueva vida, morir al

1S o.

Pastoralmente debe d .
Setrata de m' l Ique ar bien claro que:cu care deber de . . d
del sentido de comunid d: vlvenc.la el amor fraterno,

a . compartIr.
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te y que debe ser unaSe trata de un deber per~~
característica distintiva del crlstIano'

f
. fórmulas

Esta vive~cia p~ede tener .m
ó
uchasin;:np:~~ble a tod~

pero su VivenCia y expr~si n e.s .
cristiano y a toda comumdad cristIana.

Campañas de Cuaresma y Solidaridad:
Elementos pedagógicos

R.P. Iván Marín Lápez
Subsecretario del Pontificio Consejo COR UNUM

La primera Campaña de Cuaresma la predicó S. Juan el
Bautista con la misma pedagogía empleada por Ezequiel: es
necesario arrepentirse de los pecados, dar señales de conver­
sión del corazón y compartir, lo que se tiene con los necesita­
dos para mejor disponerse a la venida del Mesías.

Las Campañas de Cuaresma en su contenido y en su
finalidad pertenecena lamas antigua escuela de lapedagogía
pastoral; hunden sus raíces en el tiempo que ha visto el alba
de la Iglesia; tienen la misma actualidad que tiene la misión
de la Iglesia; están en el pórtico de entrada de individuos y de
pueblos que escuchan la invitación a seguir el camino de la
conversión hacia la liberación. La Iglesia primitiva le dió
estructuras propias al camino de la conversión y al ejercicio
de la caridad: para que ninguno sufriera necesidad "ponían
los bienes en común y se repartía a cada uno según sus necesida­
des", Más tarde, de la comunidad de bienes se pasó a las
"limosnas" y luego a las"obras caritativas", Es una historia de
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a. El tiempo litúrgico

Si se descuidase el estudiodi'
se correrla el riesgo de d e lconterudo de la cuaresma
llamada a la conversiónper er a f~erza inspiradora. L~
~uaresmal,constituye el ~ú~~:~:~tIca de la predicación
nas, es su carta de identidad. amental de las Campa-

El mensaje de conversión .como ayer está diri id que predica la Iglesia hoy
b ' Igl oa tocarelc ón mi '
. re~ se dirige a cada uno . di .d oraz n mismo del hom-
ínvíta a dejar los ídolos a

In l~vldual y comunitariamente
. ' salr el eg ís '

actitud, a ponerse a la esc ha o mo, a cambiar de
d~pegarel corazón de las cosasde la voluntad del Padre, a
la~gende Dios y especial terrenas, a ver en el prójimo
quienes Cristo se quiso iden~f~nteenlosmás necesitados con
da como condición esencial mear, Laconversión es anuncia­
recibir la salvación ofrecid para~~ogerel Reino, para poder

a por lOS a través de Cristo.

:,or aquellos días apareció Juan 113 .
convertíos porque ha llegado I Re~ autísta ,predicando:e !nade los Cielos"... "Dad

1. ~;g:¿t~~~¡~~~L¿~~~~~~A

d LasCampañasdeCuaresmacomo .
e la Pascua y preparación inm di anuncio de la cercanía

son un llamado a la conversió e lata para su celebración
en tí SI n tan radical Ir . '

su lempo lo hiciera Juan 1B' yexp cito como
Cuaresma y Solidaridad e autista. Las Campañas de
contexto si se quiere ser ~~ls:tuede~~oncebirfuera de este
pedagogía de la fe. a tradición de la Iglesia y a la

Para profundizarla eda
tener presente algunos~rite~~giade las ca~pañas conviene
que se anuncia. s que se refieren al Mensaje

Muchasveces en lalglesiamisma seles concibe como una
forma de buscar'recursos económicos para la realización de
ptog

ramas
caritativos o socio-pastorales y, a este fin ~e

enfocan todos los medios y la publicidad; se hace a veces tal
énfasis directo enla colecta que desfigura la identidad esen-

cial que tienen como marca de origen.

caminos de conversióny de albergues del 13uensamaritano.
La Iglesia no ha olvidado que la fe sin obras es muerta.

Al abordar el tema de la pedagogía de las Campañas de
Cuaresma, no podemos olvidar su profunda relación con la
pedagogia que recorre todo el camino de la conversión que
está~eñaladocongestos concretos de abandono de los ídolos,
de obediencia amorosa al Padrey de fraterniz

ación
generosa

y solidaria con los hombres, especialmente con los más

desprotegidos.

Se deben corregir las ambigüedades y posibles reduccio­
nes en que se ha podido caer, pues para algunos las Campa­
ñas de Cuaresma Yde Solidaridad se han convertido en un
slogan, en una campaña para hacer una denuncia, o en una
nueva forma para hacer una colecta. No se puede perder de
vista la raízy la fuente biblica que las inspiran. Tampoco son
solamente una forma para aggiomarelsentido y las prácticas
de penitencia que habían caldo en desuso.

Debe ser motivo de inquietud Yde reflexión para noso­
tros, cuando a nivel del gran público, las Campañas son
sinónimo de una colecta anual que hace la Iglesia, más o
menos igual en cuanto a sUS argumentos y métodos publici­
tarios, a las demás iniciativas de finalidad humanitaria, que
se danentodos los paises,v .gr.las campañas de laCruz Roja,
deUNICEF, del Club de los Rotarios, de tal o cual fundación

humanitaria o ecológica.
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de · en" que basta con Clr.ón y no crelUS , Ihacha
fruto digno d.e conversl 'r adreaAbraham-yaestae
vuestro intenor_ten~OS";;/ todo árbol que node buen fruto
puesta alaraíz del~Sar~~Yo'" (Mt 3,2.!l-10).
será cortado y arrojado g r

d conversión diciendo:' El que
y precisaba los signos e la con el que no tiene; el que
tenga dos túnicas, que las ~e:~~smo ...Noexijáis másde loq~e
ten?a rara comerhaqu~::~~rsión anadie, nohag~is ~u:~:
esta fiJadO...No g ha hortaciones, anunClab P

y otras mUC sex
falsas... con "(Le 311.13-14).
laBuena Nueva . ,

di .ón de los apóstoles, se
La mayor parte ~e l~ pre~~cla judíOS Y a gentU~ a

1 Y
e con la invitación ~ . d la salvación ofrecida

conc u . poder beneÍlciarse e
convertirse, para _
en Cristo.

b. La pedagogía de JesÚS ..•
. autizaba "en prevls10n del

Juaninvitaba alaconversióny ~ íónencomendada por el
rd6n de los pecadoS" (Le 3,3).::~edicar la conversión... Yel

~esucitado a los Doce es l~ e¿r rdóndelospecadosyel
d6n de los pecadoS" (Le 24, 7). d pe quien se convierta, así

~r del Espíritu Santo se conce :;a de los demás apósto-
on t'guanlapredicaci6ndeP roy. 'ónevangelizadora

lo ates I . 1 1 lesia en su misi .'
les En consecuencia, a g ión se nutre y se 1n5plIa~n
y ~ la predicación de la con:~~encarnado, para anunciar
el misterio de Jesús,;van;Nueva del Reino.
permanentemente la uen

Los frUtos de la conversión
~ . ya

. . aba a anunciar el Remo .
[uan el13autista no se limit. nos estos de converSI?~

P
redicar la conversión, pedía Sltgestim~n~envuestra converslOSn)

"Dad frutos que d " (Le 3 .muy concretos:- Abraham como Pa re .., ,
d 'l' s diciendo tmemos ay no an < •

Se presentaban diversas categorías de personas a Juan
Bautista para preguntarle ¿"qué cosa debemos hacer"? YJuan
señalaba formas concretas: invitaba a cambiar de actitud y de
conducta en relación con el prójimo; invitaba a desprenderse
de los bienes materiales corno fuente de egoísmo, de injusti­
cia y de violencia; señalaba el camino del compartir lo que se
tiene con los que no tienen; a tener relaciones justas y a la no
violencia (cfLe 3,10-14).

Estos signos de conversión guardan perfecta coherencia
con la tradición y los Profetas, ellos señalaban corno criterio
de pertenencia al Pueblo de la Alianza, no sólo el rechazo de
la opresión y de la injusticia, sino también la cilndivisión de
los bienes con los pobres. Ezequiel describe el comporta­
miento del malvado que se convierte, es decir del justo, corno
el que"da de comer al hambriento, vestido al desnudo, nopresta
dinero ausura, nooprime alpobre ni alindigente" (cfEz 18,5-18).
También el Deuteroisaías enumera entre las acciones que
hacen posible la presencia de Dios en medio de su pueblo, no
sólo las obras que se refieren a la justicia, sino que se detiene
más ampliamente en la caridad de quien se desprende de sus
bienes para condividirlos con el que no tiene: "dividir tu pan
con elhambriento, saciar alque nohacomido, recibir en tu casa al
miserable..." (Is 58,3-4,6.7.10).

Cristo fue explícito y terminante al condenar el apego
egoísta a los bienes materiales. Los que lo escuchaban y no
temanelcoraje de cambiarsiempremurmuraban de él.Cristo
conocía muy bien qué sucedía en el interior de los corazones.
Nos cuenta S. Lucas que"estaban oyendo estas cosas losfariseos,
que eran amigos del dinero y seburlaban de él. Yles dijo: vosotros
sóis los que os las dáis dejustosdelante delos hombres.pero Dios
conoce vuestros corazones" (Le 16,14ss).

Notemos corno en estos pasajes donde Lucas describe el
seguimiento de Jesús y lo que es decisivo para alcanzar la



d. La condivisión de bienes como signo de conversión

salvación, gran parte de su discurso se lo dedica a definir el
comportamiento del discípulo en relación con los bienes
materiales y el servicio al prójimo necesitado.

El núcleo central, la carta de identidad del mensaje de
cuaresma, la encontramos en S. Lucas, que ha iniciado su
obraconla invitacióndel Bautista, "hacerobras que demuestren
la conversión" (3.8), y la concluye con las palabras de Pablo
que invita a judíos y paganos a "convertirse y tornar a Dios
haciendo obras que manifiesten la conversión" (Act 25,20).

El terna de la limosna y la condivisión de los bienes
materiales con los necesitados, lo subraya particularmenteS.
Lucas, corno prueba de ser discípulo de Jesús y miembro de
la comunidad de los creyentes. Sin la conversión del corazón
no se puedeser beneficiarlo de la salvación.Se tienenque dar
signos concretos de rompimiento con el mundo; con las
riquezas y los placeres que tratan de hacer ciego al hombre,
insensible y deshumano, que le impiden ver en el necesitado
al hermano que sufre con quien Cristo se ha querido identi­
ficar.
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e. El Espíritu de la cuaresma en otras campa-
Elo' nas

. rIgen histórico de 1 .
corno f1empo litúr . a confIguración de 1
~entrar en un tiemglco, nos enseña que la 19lesi a c~aresma
f1ene que ser la .~o de cuarenta días sólo a qUISO Con­
proceso de toda 1~IV:ddel cristiano, p;es co~:::et'de 10que

a. Irse es un

Laconversiónno es
una Vez para siem . un acto o camino breve
entera y que si pre, es Unproceso qUeco qUese recorre

lempre hay que volve 1 mprende la vida
r o a comenzar

La cUaresma busc .
de que ca . a mantener viva
las eXigen~:e:yflrSe es u~ constanteseJ:zt~a! la conciencia

renuncIas qUe ello un' Ii f1sto, Contodas
puca,

. ~as campañas que
dlstmto al de la se hacen en otro ti

fraternidad" "d; ClUareS~a, llamadas"delas II~dmI;'o litúrgico
d ' e a candad" o 1 andad" d "1espertar la ca . . ' etc. que tienen r e a
necesidad, tam~~encla cristiana para ayudarc:lm o ?bjetivo
ma en su más gen~~~n¡.°rtad?ras del espíritu d:f:JlInOen

ImenSlón pas¡ 1 cuares_ora.
Bsunme .

nsaJe de convers'ó 1
~;~~:::~~lo;.que tiene un~a~;e 2oU;~ecuerda al hombre
las veces que ea! lerra co~ qUienes está lla;~que tiene unos
que se es y 10; e me~aJe SUscita los gestosado a compartir;
hasta "un vaso d~:se tIene, las ayudas grande: ~ompar!~r10
conversión con tal gua dadoen su nombre" tend ¿equenas,
mente "el sello d que sean gestos de am;r Estr valor de

e marca" q d b . e es pro .organismos de Ig1 . d . ue e e identificar _ pra-
desarrollo esra edlcados a laasisten' campanas Y

. era, promoción y
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Larespuesta a la iniciativa amorosa del Padre que ofrece
la salvación, no puede ser otra que la abertura al amor
generoso, fraternal y gratuito con todos los hermanos, El
cristiano que sigue esta vía ha comprendido que donde está
su tesoro tambiénestá su corazón,y paraél su tesoro es Cristo
present~enmedio de los hombres y que se ha identificado
con los pobres. En esta opción, exigente y nada fácil de
comprender, se revela la auténtica conversión,se identüicael
discípulo de Cristo que se convierte así en un candidato a la
salvación. Es una opción dífícíl, lo afirma el mismo Cristo,
pero no puede ser de otra manera.
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2) El tema de la Campaña

ElMensaje de la campaña es la 1
una determinada situación o robl uz que se l?royecta sobre
dad, debe ser el hilo conduct p ema que vive la comuni­
tos de la campaña, Se trata ~:;~eferme~ todos los elemen­
requiere transmitir con el f d g r una Idea central que se
mensaje no se confunde con~l s~oayud~r a la conversión, El
del mensaje, gan, este es sólo una faceta

Elmensajetendrásiem recserunIlamamientoal p ?mo característicagenérica el

d l
a conversiónpare Señor, en forma más e if' a prepararlos caminos

mente uno de los ob tá srec tea estará tocando directa­
colectivo de los hombre cu os que el egoísmo personal y

es presenta a la realización del R 'emo.

, Aquí nos podríamos plantea '
ción con la conveniencia de ele r,vanas preguntas en rela-
extensamente a una nació glr temas que toquen más

t
hl I noauncontine t H b

os ístórícos quesugíeren lacon ' ,n e, a ~ámomen-
comúnacuerdo con otros ' veruencia de elegir temas de
también de suma utilid dPtalsesoconotroscontinentes,setra

d
i a enerun cons b

e temas y sus prioríd d enso so re una seriea es que podrá '
tratados en los Mensaj C n ser sucesivamentees uaresmales del Santo Padre,

1) La situación que vive la comunidad

Existe un diagnóstico evangélico específico, existe una
visión de la realidad específicamente evangélica, que puede
coincidir en algunos aspectos con el diagnósticosocial, pero

Conla ayuda de los estudios sociales se puede identificar
el aspecto o los aspectos coyunturales que está viviendo la
comunidad y que tipifican su problemática, Abundan los
estudios sociales y los diagnósticos sobre la mayoría de las
situaciones sociales, Conviene tener presente, no sólo los
estudios socio-políticos sino también los diagnósticos
pastorales Y las prioridades elegidas por la Conferencia
Episcopal, por los Mensajes de Cuaresma del Santo Padre,
por los acontecimientos regionales, etc, La óptica evangélica
del llamamiento a la conversión ayudará a identificar una
situación, que en último término es una consecuencia del
pecado y obstáculo para que se realice el Reino,

La elaboración de una campaña exige tener presente
muchos aspectos, ya sea la situación que está viviendo la
comunidad, ya sea el mensaje más oportuno y conveniente Y

el enfoque que se le debe dar al mismo,

a. La elaboración del programa General

de la Campaña

Soy consciente de la complejidad de aspectos que conlle­
va la preparación de una campaña, sólo pretendo hacer
algunas sugerencias a manera de indicativos prácticoS, Se
podrían identificar tres grandes momentos: la elaboración
del programa, la ejecución de la campaña y la evaluación de

la misma,

2. CRITERIOS ESPECIFICOS PARA
UNA PEDAGOGIA DE LAS CAMPAÑAS



39Cuaresma y Solidaridad

evangélico de! mundo como hil
sión colectiva.del pueblo de Dio~;conductor de la expre-

- favorecer las Iniciativas concretas d . .
expresión de fraternidad' .~ ~~h~arIdad, como
todos los niveles de la ' que.estas írucíatrvas se den en

d
comunidad ecle . 1

esdelas comunidades ecl . 1 d SIa , comenzando
las diócesis y que trascie:~~e~o e ?a~e, las parroquias,
para fortalecer e! tejido soci 1d sáImIteS de los países
el tratamiento del tema d be: e to o el Cuerpo Místico;

d
e esercompafbl .

e ser tratado en las disti t f 1 ey susceptible
de la Iglesia, como son 1:c': orma.sde la acción pastoral
taria, la vida sacramental 1 el~tuues~, la oración comuni-, a 1 rgIa, el canto, etc.

b) La ejecución de la Campaña

Mientras que la elaboración d 1. . e a campana- t d
exigencias pastorales y téc . con o as susrucas-es traba' d .
competente y especializado la eí . JO e un equIpo muy
Iglesia. ' a ejecUCIón es tarea de toda la

La cuaresma como tiem o d .un acontecimiento p e preparación a la pascua es
la ejecución de laCa~;::~:~e a toda la !gles!a; por tanto,
ramenteelaboradacornounaa ~~esma~ sI.hasIdo verdade­
debe ser e¡'ecutada por t d 1yu especíaiízadaparavivirlao a a comunidad. '

Eldiseño yelaboración delaca -
de tal mane~a que ofrezca a todo:ro:nadebeesta:pensado
pueblo de DIOS la posíbílíd d d grupos y niveles del

1 a e tomar parte.

Los agentes principales dIal' .agentes o animadores dIe a r~ ización son los mismose a comurud d . .
do por los obispos los _ a cristiana, cornenzan-

, parrocos los ani d
los maestros, hasta llegar a los 'd d

Ima
o~~s de las CEBs,pa res e familia en el hogar.

Lograr la meta de la participación de la mayoría de todos

Cuaresma Y Solidnri<fud

Se busca hacer un llamado a la conversión cristiana;
se pretende hacer perceptible un mensaje a un pueblo
cristiano, con especial dirección hacia la juventud y a la
niñez, que son los grupoS más sensibles y dispuestos;
se busca invitar a una apertura cada día más universal, a
superar los limites de la propia parroquia;
se busca invitar a una revisión de vida, provocar una

conversión cada vez más profunda;
se invita a dar signos de conversión personal y también
comunitaria, como personas Ycomo pueblo de Dios;
se busca favorecer la formación de una convicción cristia­
na y no quedarse en una exaltación pasajera de la

emotividad;se busca apoyarse más en los hechos concretos que la
gente conoce, que en las afirmaciones abstractas
doctrinales o morales que la gente no ha estudiado;
no esquivar los problemas de la realidad socio-politica,
sino por el contrario, darles una interpretación evangéli-

ca y un tratamiento pastoral;
se debe promover una conciencia cristiana de juicio

Un mismo tema se puede enfocar bajo muy diversas
formas Ydirecciones, todo depende de la intención que se
tiene, del objetivo que se busca, y de la elección de! lenguaje
y figuras que se empleen en una determinada comunidad.
podrían ser útiles algunos criterios orientadores para enfocar

el terna:

3) El enfoque o tratamiento del tema

Aquí llegamoS a un punto de capital importancia para la
elaboración de una campaña. Del enfoque que se de al tema
dependen muchas cosas, el enfoque que se de a un tema
puede ser anuncio o denuncia evangélicos, pero también
puede ser servicio involuntario a una ideología.
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los miembros de la comunidad cristiana en la ejecución de la
campaña, sería un reto más importante y significativo que
superar de año en año la cifra de la colecta.

1) El sentido de lacolecta

Lacolecta es importanteenlarnedidaen que sea signo del
espíritu de solidaridad y de desprendimiento. No se puede
olvidar todo el sentido bíblico de la limosna, ni la ensei'ianza
que nos da la tradición de la Iglesia en relación con las obras
de misericordia, Elmundo de hoy continúa dándole unvalor
yviendounsigno delos tiemposenlanecesidad decondividir
los bienes materiales,

Todos conocemos la generosidad del pueblo en darsus
ofrendas para ayudar a las victirnas de las calamidades.
Muchas veces la gente pregunta cuáles son los caminos para
dar sus ofrendas, de qué manera pueden ayudar a los que
sufren; sus motivaciones son profundamente religiosas aun­
que no se descartan otras motivaciones.

Es muy importante la organización de la administración
de las ofrendas, es un compromiso yun deber de conciencia,
la comunidad tiene derecho a ser informada con transparen­
cia,

También es importante la ofrenda de persona a persona,
nada puede suplir el gesto, la palabra, el encuentro personal,
la mano amiga que se extiende para dar o para recibir. El
contacto personal, fraternal, no puede ser eliminado nisupe­
rado.

Muchas experiencias muestran la importancia de señalar
unobjetivoconcretoparalas ofrendas; enmuchascomunida­
des se elige un proyecto en favor de los más necesitados y es
ejecutado y financiado con la colecta de la comunidad.
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Muchas comunidades son t d"
de generosidad y de or a' r~ ICIOnalmente un modelo
SOcorrido al mundo ent

g
~~clón~ con sus ofrendas han

carit~tivas,de promocióne~:nmancJando obras sociales y
tambIén comunidades p b dana y de desarrollo integral'
fraternidad universal C

o
res el tercer mundo se abren a I~

id d on sus ofrendas dcann a pero ricas de sentido. ' mo estas en su

c. Evaluaci6n

Muy frecuentemente se han
cuaresma por su dífu ió eval~ado las campañas de
colecta; todos estos pu~:o~' pO,r el éXIto publicitario, por la
introducir otros nuevos in~~nI:rportantes,pero convendría
pectos susceptibles de eval lca . ores para mesurar otros as-

uaclón Es bí l .pretende evaluar en el f ' ' len e aro que no se
, á uero mterno las c '

quiz s se podría intentar co l f onversIOnes, pero
comprensión del mensa'e la nocer e e,ecto del mensaje, la
gente, el grado de impac{;sotr~~:entac~ón,!a reacción de la
cual son expertos los encuest d ConcIenCIa colectiva en 10
campo donde se podría ah daores modernos. Este es un
Directores y Responsabl don 1 r mediante el diálogo entre

es e as Campañas,

En muchos informes que nos lle al P '"
COR UNUM, se habla casi exc iegan ontifIcIO Consejo
lograda durante la cuaresma c~usI~ament~de la publicidad
veces se habla de gestos si "ne, Mensaje del Papa. Pocas
emprendido las comum'd grudfIcativos y concretos que han

,-, ' a es, y seu"rammuc'"SImOsquesised' 1 0- ente que se dan
cíón, IVU garan servirían de mutua edifica_

En la evaluación se debe dar ",
los materiales UtilIZ'ado un valor mdlcativo tanto a

, s como a la partí , ,
mdad, a lacreatividad del IClpaclón de la cornu,
espontánea de la comuni~~p~~ent:a!~o~oalacreatividad
gestos concretos a l O' ,as ~clativas locales, a los

, as rgamzacIOnes y ONG
que se
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involucraron, a los grupos y movimientos no confesionales
que se interesaron o que eventualmente colaboraron, a las
iniciativas ecuménicas, etc.

Cómo evaluar las obras

Las Campañas de Cuaresma y Solidaridad se apoyan en
la triple secuencia de: la escucha de la palabra de Dios; la
conciencia de la necesidad de conversión (sensibilidad ante
las consecuencias del pecado) y el ejercicio de la caridad.

El conocimiento de las consecuencias sociales del pecado,
v.gr. la brecha entre ricos y pobres, las grandes multitudes
marginadas de toda participación, el abandono en que se
encuentran sectores importantes de la comunidad humana,
etc. despierta conciencia y suscita obras y movimientos que
requieren seguimiento y apoyo.

La evaluación hecha con espíritu y sensibilidad evangé­
licos descubrirá que la Palabra de Dios es eficaz y que el
Espíritu fecunda continuamente la vida de la Iglesia.

El espíritu de la Cuaresmaes propicio paraque germinen
semillas que darán origen a grandes obras sociales y carita­
tivas. Junto conlas ofrendas materiales que permiten organi­
zar y financiar obras, se encuentran los frutos más preciosos
de la viña del Señor: son las personas, jóvenes y adultos, que
se sienten llamados para dedicarse a servir al Señor en el
hermano necesitado; son las vocaciones, para las obras socia­
les, son los voluntarios que están ofreciendo parte de su
tiempo, unas horas a la semana o unos afias de su vida.

Al ladode grandes proyectosporsudimensiónparroquial,
regional o nacional, se debe evaluar la solidaridad debase. El
nivel más elemental de la respuesta-que sale del corazón del
creyente, lleno de afecto y de calor humano, está constituido

{
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por los pequeños gestos: la a .
dad, el cuidado de un enfe~~daal vecino que sufre necesi­
del pobre, dar compañía al ~ ayudar a reconstruir la casa
ñas grandes obras al al anCiano, etc., son esas las pequ
transformar el mundo. s canes de todos; las que puede:
Iglesia un.rostro visible'd:;oestas. obras las que darán a la
para termmar ha mumdad de amor Final, go votos para . mente
ya a perfeccionar las campañasq~e este encuentro contribu~
~oTo es~ue1a y taller de formació~~uaresmay solidaridad
p~e~candad, ~e apóstoles de la frater~~t~adnos y maestros

an anunciar con aur id a , e profetas qu
caminos delSeñor". on ad el "convertíos y preparad /0=
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Evaluación de las

Campañas de Solidaridad
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Quito, punto de partida para

la evaluación de las

Campañas de Solidaridad

en América Latina

Mons. José Vicente Eguiguren
Secretario Ejecutivo del SELAC

Hacecinco años (junio de1984)elConsejo PontificioCOR
UNUM: reunió en Quito un grupo de trabajo con el tema
"Fraternidad y participación, campañas desolidaridad enAmérica
Latina". Correspondió al SELACel honor de prestar el sopor­
te organizativo.

Presididos por COR UNUM, participaron en el encuen­
tro los siguientes organismos y campañas: CELAM/DEPAS,
SELAC, Campaña de Fraternidad de Brasil, Comunicación
Cristiana de bienes de Colombia, Cuaresma de fraternidad
de Chile, Múnera de Ecuador, Campaña de promoción
arquidiocesana de Panamá, Campañas de Cuaresma de
Paraguay.
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Hoy, convocados de nuevo por ~l Dicast~ri~.d~ la
catequesis de la caridady de la coordi~clóndelas Imcla.ttvas
de pastoral social en la Asamblea Umversal de la Candad,
que preside el Obispo de Roma, nos dete~emos un momento
a revisar las reflexiones y recomendaciones del grupo de
trabajo de Quito, para confrontar la situación de entonces con
la actual constatar avances y retrocesos y, así con bases
firmes, ~stablecer los criterios y lineas de acción para el

futuro.

Los criterios, recomendacionesy datos quesiguensonlos
del Grupo de Trabajo de 1984. Probablemen~e al~n~s ha~
perdido actualidad pero otrosmanti~nensuvigencia e ilumi­
naránlas tareas pastorales de la Iglesia eneste campo co.ncr~­

to de formación evangélica, sensibilización social y solidari-
dad eclesial y social.

a. Naturaleza de las Campañas

El Encuentro de Quito pone en evidencia él carácter
eminentemente educativo de las campanas. El objetivo últi­
mo es proclamar la verdad de Jesucristo sob~e la cari~ad y la
justicia y contribuir a la construcción del Remo de DIOS. Las
campanas promueven la síntesis entre ~e y vida y proponen
concretar en signos y hechos la fratermdad.

b. Contenido de las Campañas

La catequesis social, la educación en la c.arida:I y la
justicia, el significado más. profundo de la diaconía y la
comunicación cristiana de bienes,

Condición previa es el discernimiento de los problemas
sociales, la visión pastoral de la realidad para suscitar un
compromiso en la transformación del mundo.

I
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c. Tiempo para la Campaña

Como preparación al grupo de trabajo de 1984, se hizo
una co.~lSulta a trece campanas (en el sentido amplio de
c.amp~a). De éstas, sólo siete se realizaban en el tiempo
litúrgico de Cuaresma (Brasil, Colombia, Ecuador, México,
Paraguay, Venezuela y Chile). Sin embargo el grupo de
~ito. insistió en la Cuaresma como el ~co eclesial y
litúrgico más apropiado para las campanas.

A su vez, las campañas prestan un buen servicio a la
Iglesia, pues contribuyen a rescatar el significado y espíritu
de la Cuaresma y su lugar en la vida del cristiano.

~ac~panaes unmo~entofuerte de evangelización -en
la dimensión de catequesis social-; y de promoción de signos
de soli~aridad-colecta-, No usurpa el lugar a otras obras de
la Iglesia.

d. Retos que afrontan las Campañas

Seis ret~s .iae~tificó el grupo de trabajo:
- Partícípacíón de los jóvenes en las campanas en un

continente joven.: '
Relación campana-religiosidad popular
¿Cómo diseñar una campana de solidaridad en un entor­
no ~o~ial~ignadopor la violencia y estructuras injustas?
Pa~t.IcIp~cIóndel clero, particularmente de los párrocos
Utilización de los medios de comunicación social
¿Cómo promover la solidaridad al interior de la Iglesia y
la solidaridad internacional?

e. Colectas

La relación concientización-colecta, en once campanas
fue ésta:



Mensaje escrito: de gran utilidad
Mensaje radiado: de gran ayuda
Mensaje televisado: poco utilizado

Noseadvirtió relación entre eltemadel mensaje pontificio
y el de las campañas.
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Optar por los más pobres, con referencia no sólo al
mundo rural sino también al urbano.
Despertar, en las comunidades parroquiales y de
base, una viva conciencia de su propia pobreza y de
la obligación de hacerse cargo de sus pobres (princi­
pio de subsidiaridad).
Encarar los problemas graves y los urgentes de la
sociedad.
Pasar de contribuciones tranquilizadoras deconcien­
cia a ofrendas de fraternidad.

La familia
Los jóvenes
Los sectores empresariales, obrero, universitario
Los hombres de buena voluntad
Los indiferentes

Reflejar la dimensión misionera y universal de la
Iglesia
Rescatar la Cuaresma.

4) Incorporación de las Campañas de Cuaresma alaPastoral
Orgánica .

Para alcanzar este propósito se juzgó necesario:

f. Propuesta para el futuro

2) Dimensión Concientizadora

1) Dimensión evangelizadora de las Campañas.

3) Destinatarios del Mensaje

El grupo hizo 20 propuestas que hoy, para una mejor
comprensión, reagrupó en siete aspectos:

l
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35%
48.5%
80%

Colecta

4 campañas
7 campañas

45%
48.5%
-0-

Concietización

6 campañas
5 campañas

Cuaresma y Solidaridad

Campaña

Campaña A
CampañaB
CampañaC

El Mensaje del Santo Padre

La evaluación dió estos resultados:

Laincoherenciaque desemboca en colectas de~icient:s,.e.s
atribuida a la falta de compromiso del Clero, a la insensibili­
dad social, a la asignación de recur~os escasos para las
campañas, a la falta de personal capacitado.

En tres casos, en que a una buena concretiza~iónsiguió
una buena colecta$oincidieron estas circunstancias:

Las campañas estaban del todo insertas en el tiempo y en
el espíritu de Cuaresma.

Al momento de distribuir los fondos, un alto porcentaje
estaba destinado a la Iglesia particular, así:

Distribución de fondos
Parroquia Diócesis

Buena
Deficiente o regular
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Para lograrlo se sugiere: .
_ Intercambio de ideas y materiales
_ Coordinación con los otros sectores de la pastoral

Coordinaciónbajo la presidencia de CORUNUM y la
activa participación del DEPAS y SELAC.

Hasta aquí el resumen del encuentro de 1984,creo quelas
reflexiones de entonces nos ayudarán a .esclarecer el ~er y
quehacer de las campañas de Cuaresma, mterpelados SIem­
pre por realidades cambia~tesy por el de~a!,io perenne de la
caridad: "la caridad de Cristo nos apremia .

a. Objetivo de la Campaña:

Mons. Alfonso Gregory
Obispo de Imperatriz
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Campaña de fraternidad

Esta campaña durante sus inicios fue promovida sobre la
responsabilidad de Caritas, después pasó a ser asumida por
el propio secretariado de la Conferencia Nacional de Obispos
de Brasil y actualmente continúa siendo coordinada por él,
pero en la forma de un proyecto de conjunto y en todas las
instancias de pastoral CNBB,participanen todos los momen­
tos y pasos de la preparación, ejecución y evaluación de la
Campaña de Fraternidad.

La Campaña de la Fraternidad (CF) consiste en una
evangelización intensiva que envuelve a toda la Iglesia. La
Campaña de la Fraternidad no se hace al margen de la
pastoral orgánica, se inserta en ella misma y es una forma
fuerte de promoverla.

No vaya hacer una presentación sistemática sobre la
Campaña de la Fraternidad, solamente voy a hablar de
algunos puntos que juzgo importantes.

¡
r
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_ Comprometer a los Obispos .'
Promover las campañas en todas las diócesis con
iguales criterios

7) Coordinación

_ Encuentros, seminarios
_ Asesoramiento técnico, reuniones de peritos

Cuaresma y Solidaridad

5) Regla de Oro

Asicalificó el grupo al siguienteprincipio: "~a campañano
es unaobra másen competencia con otras, no tiene proyectos
propios; sufinalidad eslade ayudar alas obras y programas de
lacomunidad cristiana".

6) Formación y capacitación técnica de los responsables

52

La Campaña de Fraternidad es preparada con dos años
de anticipación. En la práctica la CNBB trata, al mismo
tiempo, de tres campañas de fraternidad.

Se escoge el tema de una nueva campaña de fraternidad,
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preparación del texto de base y demás ~terialesne~esarios
de la próxima campaña, luego evaluación de la misma ya
realizada.

En la preparación de campaña de fraternidad se procura
tener la mayor participación posible de las bases en todas sus
etapas desde la elección del tema hasta la evaluación.

b. Texto de base y creatividad

En el momento actual son preparados a nivel nacional
solamentealgunos instrumentos: afiche, letras y~úsicapara
el mismo, filminas para la T.V. y spots para la radío, y
principalmente el texto de base. Ese texto a: su vez es inspira­
do en la elaboraci6n de muchos otros materiales en las bases,
entre ellos, merece mención especial la elaboración de carti­
llas para la discusión y estudio en los grupos de hase y en los
colegios.

c. Algunos cuestionamientos

1) Elaboradón de105 afiches

Estos son elaborados por concurso, sucede que entre los
muchos afiches enviados no hay uno que satisfaga las finali­
dades previstas, por lo que se escoge entre los afiches que
mejor tratan el tema y se pide a profesionales que elaboren
artísticamente uno final.

2) La Campaña deFraternidad en el tiempo decuaresma

Comienza a surgir la crítica, de que la Campaña de
Fraternidad debilitaba la celebración de la cuaresma. Des­
pués de un estudio más profundo sobre el asunto se llegó a
la conclusión que era lo contrario lo que sucedía, es decir, la
Campaña de Fraternidad viene ayudando a dinarnizar la

f¡
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~ropia cuaresma, dándole contenidos concretos y trazando
lmeas para la conversión.

3) La Campaña-de Fraternidad y sus animadores

La Campaña de Fraternidad es de toda la Iglesia. Se llegó
a la con~lusló~ que los resultados dependen, en buena parte
de la eXlstenc!a de buenos animadores a nivel de las diócesis
y.lasparroqUIa~. Una función de esos animadores es propor­
clO~ar el maten.al adecuado para ser usado durante la carn-
pana de fratermdad. -

4) Elpeligro del cansancio

Dado ~ue se trat~ de una realización que se repite anual­
mente existe el peligro del cansancio. Es necesario estar
atento ~ eso y encontrar formas para combatir ese peligro
proveruente de la rutina.

Esos son algunos puntos que juzgué serían de interés
para e~te público. ~l responsable por la ejecución de la
campana de fraternidad en el Brasil elaboró un relato más
detallado sobre el asunto que fue entregado a la secretaría de
este encuentro. Ahora me preparo a responder las preguntas
que eventualmente quieren hacer.



a. Un poco de historia

La Campaña de Cuaresma tiene su ~tecedente en la
"Semana de laCaridad", organizada por Caritas Paraguaya a

artir del año 1965, durante la última se~~~ de ~uares.m~.
~n la Semanade la Caridad se procuraba difundir los prtnci­
pios cristianos de la asistencia social y recaudar fondos p'ara el
sostenimiento delos programas deayuda':;S~lem~: "Esmela; ~ar

'b'r" La semana culminaba con el Dia Nacionalde CantasquerecI I . . . ítuid 1
Paraguaya", el primer Domingo de Pasión, [nstituí o por a

CEPo

L "Semana de la Caridad" fue organizada por Cáritas a
. l d Asunción pero siempre ofreció el material elabora-

ruve e .' . 1 "S nade
do a las diócesis del interior. Progresivamente ~- e~a
laCaridad" se fue organizando enlas diferentes diócesis hasta

el año 1980.

En 1981 el Equipo Nacional ~e Past~ral Soc~~l (ENPS)
toma la iniciativa de coordinar a nivel nacional la Sem~na ~
la Caridad", contando con la colaboración y .rica expene~cta
del Equipo Arquidiocesano de Pastoral SOCial ~e A~unclón.
Su lema: "Darhace feliz". Así, se tiene la ex~enencla d~ un
trabajo coordinado y se facilita a las ?ióceslS el materíal a
menos costo y de acuerdo a sus necesidades.

En 1982 el ENPS llevó a cabo esta coordi~ción a ni~el
nacional proponiendo además darle unc~ntenldoospecífico
de interés de la pastoral ese año; y, así mismo, hacer de el1a

En síntesis:
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Lista de las Campañas de Cuaresma realizadas:

LaCampaña tiene unternacada año. Este tema relaciona­
do con la preocupación o propósito pastoral del .:mo en
curso en la Iglesia paraguaya.
La Campaña tiene carácter nacional, se realiza en todo el
territorio nacional, con la coordinación del ENF;' y la
organizaciónen cada diócesis por los Equipos diocesanos
de Pastoral Social.
Tiene un claro propósito pastoral de asistencia, reflexión,
formación de la comunidad cristiana.

un medio de evangelización y concientización para una
"cristiana comunidad de bienes".

En la evaluación de la "Semana de la Caridad" de 1982,
realizada con responsables diocesanos de Pastoral Social, se
propuso dar otro paso importante: Convertir la Semana dela
Caridad en Campaña deCuaresma. Esta propuesta fue presen­
tada tambiéna la Asamblea de la CEP en noviembre de 1982
y aceptada.

El tema del año fue "La tierra, don de Dios para todos",
proponiendo de esta forma la reflexión a nivel nacional sobre la
"problemática delatierra", de urgente actualidad. La propues­
ta fue aceptada ampliamente por los obispos reunidos en
Asamblea y por las Diócesis.

Desde entonces la coordinación central de la organiza­
ción y la elaboración de los materiales de reflexión y oración
están a cargo del ENPS, con la creciente participación de los
equipos diocesanos de pastoral social.

1982: "La tierra, don de Dios para todos"

1
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.Campaña de Cuaresma
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2) Durante la Campaña

Incentivación de la información, por la prensa, la radio y
la T.V.

b. Organización de la Cuaresma

Los obispos encargaron la organización, en todo el país,
de la Campaña de Cuaresma, al Equipo Nacional de Past~ral
Social. Este Equipo, a suvez, lo hace en estrec~ colaboracíón
con los Equipos Diocesanos de Pastoral SOCIal, en tres mo­
mentos o etapas:

1) Antes de la campaña

Se propone el tema, de acuerdo a los emp~endimi~ntos
eclesiales del año. En una reunión del EqUIpO Nacional
con los diocesanos se estudia el tema a ser escogido.
Se eleva a la Conferencia Episcopal.
Después de la anuencia de la Conferencia, el ENPS
prepara los folletos, afiches, distintivos y alcancías, para
enviarlos a los equipos diocesanos.
El equipo diocesano: informa.al ¡;>ropio obispo, pres~nta
los materiales al clero y los distribuye; procura motivar
mediante reuniones, y el recurso a los medios de comu­
nicación. Aclara el mensaje central de la Campaña.
La capacitación de los monitores de grupos se hace enlas
parroquias, antes del inicio de la Campaña.
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Seorganiza la evaluación en las diócesis, enreuniones del
clero, o en reuniones especiales.
Se da a conocer a la opinión pública los resultados de la
colecta y cómo se distribuyó el dinero a las instituciones.
El 8% de la colecta nacional se deriva al ENPS, de los
cuales e.l 3% destina a la preparación de materiales para
la próxima campaña; el 5% destina a la Conferencia
Episcopal como fondo para casos de emergencia.

Colocación de los afiches enlos lugares visibles: templos,
capillas, calles.
Reuniones de reflexión en las bases, con ayuda de líderes
y miembros de organizaciones eclesiales y movimientos
apostólicos.
Reuniones conjóvenes de colegios y grupos parroquiales.
Se suele proponer la realización de concursos (literarios,
de dibujo, etc.),
Se recurre a la colaboración de responsables de liturgia a
fin de incentivar la vida de oracióny el acercamiento a los
sacramentos.
Se organiza la colecta: en las reuniones, en las parroquias
en un día fijo (previa distribución de sobres enlas reunio­
nes), en las calles, en las instituciones.
Se procura que la colecta sea fruto de la toma de concien­
cia de los problemas y del deseo de ayudar.

3) Después de la Campaña

c. Principales logros de la Campaña

Se cumplen los objetivos de la Campaña: ser un medio de
evangelización y reflexión.

Permite la comunicación cristiana de bienes. Fomenta la
solidaridad, característica de nuestra cultura, y actual­
mente atacada por la sociedad de consumo.

Cuaresma y Solidaridad

"AYlmar es buscar lajusticia y lafraternidad"
he ""Abre las puertas a tu rmano

"Familia, ¿adónde vas?"
"LaIglesia hoy, Oñondivepa ñambopyahu ñane reta
"La parroquia en lahora del diálogo"
"Compartir el pan"
"Vine para que tengan vida".

1983:
1984:
1985:
1986:
1987:
1988:
1989:
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Ayuda a la organización de las parroquias

Ayuda a la coordinación diocesana y parroquial

Tomade concienciaenlosEquiposDiocesanos dePastoral
Social de la importancia de la Campañade Cuaresma~ de
lanecesidaddemejorarsuorganizacióneimplementaclón.

Aumentan cada año los pedidos de materiales de los
Equipos Diocesanos al ENPS.

Apoyo 'de los Obispos en las Diócesis; muchos de ellos
emiten su mensaje diocesano, reforzando así la tarea del

Equipo.

Hace posible la autofinanciación de proyectos en varias

Diócesis.

d. Dificultades encontradas

Miedo de mucha gente durante la dictadura para ~eunir­
se y hablar abiertamente sobre los problemas SOCIales.

Falta de valorización y apoyo de algunos párrocos

Falta de folletos-guias cada vez más accesibles pa.ra la
gente. Problema del idioma. Otras veces es el preciO de

estos materiales.

Falta disponer de mayor espacio de tiempo para la
evangelización y programación de la Campaña entre el
ENPS y los Equipos Diocesanos.

l
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Día de la Caridad

a. La Comisión Episcopal de Pastoral Social (la CEPS)

En una declaración de la Comisión Episcopal de Pastoral
Social,del 23de noviembre de 1976,Mons. AdalbertoAlmeida
expresaba las motivaciones del Episcopado Mexicano para
crear la CEPS: "elEpiscopado mexicano creó estaComislon.pues
los pastores se sienten plenamente solidarios de las angustias y
aspiraciones del pueblo, porloque desean participar y colaborar, de
acuerdo a su misión, al desarrollo plenamente humano del país".

A partir de 1976, la Comisión de Pastoral Social ha
sembrado la convicción de que la fe no se demuestra sin
obras, sin solidaridad y que ambas deben expresarse en la
Comunicación Cristiana de Bienes.

b, El Centro de Estudios y Promoción Social, A.C.

La Comisión Episcopal de Pastoral Social, después de
haber tenido otros órganos operativos, encomienda esta
Comisión al Centro de Estudios y Promoción Social, A.c.,
que se constituye formalmente el 31 de enero de 1979,como
órgano para la concretización de Pastoral Social, con dos
fines: colaborar en la Pastoral Social de los señores obispos y
ofrecer caminos en el testimonio de los laicos. El lema del
Centro de Estudios es "Con solidaridad y con eubeidiaridad".
Solidaridadhaciendopropiala problemáticadecadaDiócesis.
Subsídíarídad, de manera que cada uno haga 10 que le
corresponde sin substituciones ni interpelaciones en la tarea
de otros.
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Entre los objetivos inmediatos del Centro de Estudios
estabala ComunicaciónCristiana de Bienes;la siguientefrase
resume la percepción que se tenía de la CCB: "Como las
primeras comunidades, Comunicación Cristiana de Bienescomi~­
zapor lacomunicación de las voluntades, de losdones que el, Senor
nos ha dado a todos. Por poco que sepamos y tengamos, siempre
podremos compartir algo".

c. El área de Comunicaci6n Cristiana de Bienes

Como objetivos especificas del Centro deEstudios estaba
la promociónhumana del "Díade la Caridad"; por10 mismo,
cuando en 1979 se organiza la primera Campaita del Día de
la Caridad, se pretende:

Expresar la fe y la caridad en la CCB
Estimular esta promoción para ayudas de asistencias y
desastres.

La Comunicación Cristiana de Bienes consiste en com­
partir 10 que soy, 10 que sé, lo que tengo, conforme a la frase
de San Agustín: "LaEscritura sólo manda unacosa: laCaridad",

En México, la CCB tuvo nuevo impulso cuando el Epis­
copado crea las Caritas Mexicana en1973,cuyos fines eranla
beneficencia, la asistencia y la ayuda. Una prioridad de
Caritas Mexicana consistía en poner en común las volunta­
des y elcorazón, lafeylos bienes, enun testimonio decaridad
que se expresa en la vida y en las obras.

Comisión Episcopado Centro de Estudios y Promoción
Social,-de Pastoral Social A.c.-(Organo Operativo).

Interés específico de Caritas Mexicanaha sido promover
la educacióndelcristianoy de la comunidad en untestimonio
de caridad.

f

f

l

l

I

El 18 de noviembre de 1983, el Episcopado Mexicano
apruebaque enelDía de la Caridad se organice elV Domingo
de Cuaresma y también aprueba el destino de la colecta:
Caritas Parroquial, Caritas Diocesana, Cáritas Nacional y
emergencias en el extranjero.

d. La Campaña del Día de la Caridad

1) Objetivos de la Campaña

Traducir la fe en obras concretas de Caridad y de Justicia,
que favorezcan especialmente a los necesitados.
Despertar y educar la conciencia cristiana para la Comu­
nicación Cristiana de Bienes, tanto materiales como espi­
rituales.
Sugerir formas concretas de solidaridad, a nivel personal
y comunitario, con especial énfasis en las emergencias.

2) Contenido dela Campaña

En México se comienza a celebrar el Día de la Caridad en
1979 a iniciativa y como expresión de la colegialidad del
Episcopado, con el interés de "Rehabilitar laCaridad", como 10
pide el Papa. El mismo Episcopado, en Asamblea Plenaria,
aprobó el 18 de noviembre de 1983que la celebración del Día
de la Caridad fuera elquinto domingo de Cuaresma, en todas
las Diócesis. Para preparar el Día Nacional de la Caridad, en
los cinco últimos años se ha realizado una Campaña de
Advient? con 10 que se requiere educar para amar y para
compartir ese amor más allá de los bienes materiales.

Los temas de las Campañas, cuya elección depende de la
problemática social que se vive, han sido los siguientes:

1984: Caridad; Amo al compartir 10 que soy, 10 que sé, 10
que tengo.
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1985:

1986:

1987:

1988:

1989:

Adviento; Navidad: tiempo de compartir lo que soy,
lo que sé y lo que tengo.
Caridad: La Juventud en México
Adviento; Lema: Yo te mostraré mi fe por mis obras.
Caridad: La paz
Adviento: Elhambre en México
Caridad: El hambre y la desnutrición en México hoy,
como problema social.
Adviento: El desempleo
Caridad: El desempleo: Barrera para digna realiza­
ción del hombre.
Adviento: La inflación
Respuestas a la inflación: organización de.c?munida­
des cristianas, cooperativas, huertos familiares,

I

3) Etapa de Evaluación

Diócesis que participan en la Campaña. Las Diócesis
qu~ ~~n participado han sido 12 en 1979, año en que
se mició la campaña como tal; en los últimos años la
participaciónha sido la siguiente: 72Diócesis en 1986,
70 en 1987, 50 en 1988 y 45 en 1989.
Grado y modalidad de participación.
Interés por el tema.

. ~I material que se utiliza consta de: manual, póster,
trípticos, alcancías, sobres. En ocasiones se ha difundido la

.Campaña por medio de radio y televisión

e. Desarrollo, Organización y Financiamiento
de la Campaña

1) Etapa de Preparación

Comprendelos siguentes pasos:
- Elección del tema

Investigación acerca de la problemática elegida
Lectura de bibliografia apropiada
Estudio para diseñar el material de apoyo.

2) Etapa de Ejecución

Elaboración de originales
Impresión de posters, trípticos, manuales
Difusión y distribución de todo el material a los
Promotores de PastoralSocialy Caritas. EnlaCampa­
ña de 1988una Región Pastoral hizo la adecuación del
tema general elaborando su propio material con me­
nos resultados.

4) Financiamiento de la Campaña

Elfinanciamiento de la Campaña lo efectúa el Centro de
Estudios y Promoción Social, A.C.. El Costo de material se
recupera cobrando a las Diócesis o descontando tal costo del
donativo que ésta envía al Centro de Estudios.

El costo de las Campañas de los últimos años y su
recuperación es como sigue:

Año Costo Recuperación Donativo
1987 13'000.000 13'000.000 .16'000.0001988 25'000.000 25'000.000 36'000.0001989 37'000.000 -0- 13'000.000

Los resultados del último año están todavíaen proceso de
recuperación.

La organización de la colecta sigue este procedimiento:
- Se establec~ la co~unicación con los Promotores pregun­

tándoles SI participarán en la Campaña, qué clase de
material y en qué cantidad necesitan.
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Se envía el material solicitado a los Promotores, para que
éstos lo distribuyan a todas las parroquias de la Diócesis.
El Promotor envía el porcentaje correspondiente al Cen­
tro de Estudios.
El Centro de Estudios gira al Promotor acuse de recibo.
El destino de.la.colecta, por disposición del Episcopado
Mexicano es como sigue: 30% corresponde a la Parro­
quia, 30%alaDiócesis, 30%alOrganismoNacionaly 10%
para emergencias.

f. Logros, dificultades e impactos de las Campañas

1) Logros

Un despertar a una conciencia más fuerte de solidaridad
en la Diócesis.
El fortalecimiento del sentido de comunión en la Iglesia,
traducido enel interés de participación de grupos nuevos
como Colegios Católicos, Familia Educadora de la Fe.
Cierta unificación en las Diócesis en torno a la Campaña.
Promoción de la Pastoral Social con los recursos financie­
ros de las colectas.

2) Dificultades

La motivación a la Comunicación Cristiana de Bienes, no
ha sido tarea fácil.
No siempre ha habido coordinación con las Comisiones
Episcopales de Liturgiay de EvangelizaciónyCatequesis.
La distribución de los resultados de la colecta, no siempre
es respetada por las Diócesis.
El retraso en el envío de material o rezago para hacerlo
llegar a las parroquias se debe o a la ineficacia de los
servicios postales o a los cambios continuos de Promoto­
res.

3) Impacto de la Campaña

Se da 'en dos etapas:

A corto plazo es la respuesta inmediata de algunos
sectores de la población.
A media~o p~azo es u.naeduc.ación de la conciencia para
la comunicación de bienes (dmero, tiempo, experiencia)
en el momento oportuno para la solidaridad.

g. Sugerencias

La Comisión Episcopal de Pastoral de México hace las
siguientes sugerencias:

De,signación de un equipo en el CELAM que sugiera,
arume y acompañe a las Comisiones Nacionales, en la
línea de CCB.
Adopción de un tema general para las Campañas de
CCB, a nivel latinoamericano.
<:=reación de un fondo para financiamiento de las Campa­
nas, de modo que facilite la operatividad de éstas en los
países más pobres.
Información oportuna a las Diócesis del resultado de la
Campaña y de la aplicación de los recursos financieros.

h. Reflexi6n

La Comunicación Cristiana de Bienes está en la esencia
misma de la vida cristiana. Quienes, por designio divino,
estamos al servicio del Ministerio de la Caridad somos un
signo más de la CCB, ya que el amor cristiano e; asunto de
voluntad y de acción, más que de emoción.

Las relaciones humanas suelen estar marcadas por el
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.pragmatismo en la sociedad moderna y, por lo mismo, el
sentido cristiano del compromiso tiende a opacarse.

El hombre que sabe comprometerse con sus hermanos es
también aquel que sabe guardar tina relaci6n de eficacia con
los bienes propios, es decir, es aquel que sabe administrarlos
correctamente para comunicarlos.

LaCCBno es opci6nsinoobligaci6nariteunasociedadde
hombres desnutridosy sincondiciones que garanticensalud,
vivienda digna, empleo. Elcristiano quecomunica sus bienes
sabe que en ello está su verdadera riqueza, sabeque en caso
de extrema necesidad debe comunicar no s610 16 superfluo,
sino los bienes necesarios para la vida (Mt 19,21). Sabe
también que los bienes que se participan a los pobres alcan­
zan una nueva significación, ya que vienen a dignificar otra
vidahumana. Un cristiano comunicativo debe evitar la plaga
de hambre que desencadenará si guarda las semillas bien
enterradas en su casa (cfSan Juan Crisóstomo).

No menos comunicable que los bienes materiales SOn los
bienes espirituales, entre los que se encuentran la formación
de la conciencia social, la educación, la superación moral de
la persona, el amor a la verdad, la oraci6n yel apostolado.

No puede estar tranquilo el cristiano que ve a sus herma­
nos temerosos ante el flagelo de la violencia; víctimas de la
injusticia por la total ignorancia; pusilánimes ante el futuro
sin horizontes.

Los bienes que elcristiano comunica pueden resumirse
en la verdad sobre Jesucristo, sobre la Iglesia y sobre el

.hombre. Estos bienes son una clara denuncia a los valores,
sin6nimos de felicidad para el mundo: el tener, el poder, y el
placer.

Guerra contra el hambre

Las Camp~ñas de Cuaresma que realiza Guerra contra el
hambre, sur~leron durante el desarrollo del Pro rama
~anera_de situar el entorno en el que se produ~en es't~
Oa~pana; vamos a presentar, de una manera suscinta el

ngen y undamentos del Programa. '

a. Guerra contra el hambre

Gue~ra contra el hambre es un programa or anizado
rOToVld; por un.g~upode Católicos deIa Arqui~i6cesisd~

an uan. uva su irucro en el año 1975, y desde entonces ha

Jc~nta;~;~ladaprobac~6ny el respaldo del Arzobispo de San
an ar enal LUIS Aponte Martínez.

Desde su inicio, el Programa tuvo como meta rinci al

:~~r~o;~~:;~ ~n su ,:,e.rdadera magnitud, la sit!a.ci6n Pde
_la y espiritual, en que viven nuestros herma­

nos de ~os paises subdesarrollados y en vías de desar II
con el fin de sensibilizar al pueblo de Puerto R' ro la'
costumbres típicas de una sociedad de consu~~' ~~n as
t~dos somos responsabIesde la situaci6n desesperada en q~:
~Ive la may?r parte de la poblaci6n del mundo y la necesidad

e compartir lo que tenemos.

Este trabajo de divulgaci6n fue -y sigue siendo- el f d
mento del Prog P " un a­
l rama. or consigUiente a esta tarea se dedican

P
a mayor parte de los esfuerzos de los que trabal'amos e 1
rograma. ne

Al tomar conciencia el pueblo de Puerto Rico de estas



necesidades, surgió el compromiso de aliviarlas enlamanera
modesta que nuestros recursos lo permitían, y comenzaron
a enviamos donativos con la encomienda expresa de que el
Programa los hiciera llegar a nuestros hermanos que morían
de hambre.

b.Promoci6n y educación

La labor inicial consistió en conferencias y audiovisuales
presentados enparroquias, colegios y cualquier grupo que lo
solicitara.

Estos donativos fueron aumentando progresivamente y
en los .15 años que lleva funcionando el Programa, Se han
enviado más de $4'500.000 a misiones en todas partes del
mundo. Enlos últimos años las ayudas hanpromediadomás
de $500.000. Esta respuesta se ha conseguido de una manera
voluntaria y sinque exista una fecha especial dedicada por la
Arquidiócesis para una colectaespecíal. La labor de divulga­
ción ha sido el motor principal que ha impulsado esta tarea.

El Programa siguemanteniendo una estructura sencilla.
Consta de cuatrosecciones: Promoción, Educación, Finanzas
y Evaluación. La Sección de Evaluación es la encargada de
estudiar las solicitudes, evaluarlas y asignarlas ayudas que
correspondan. Las áreas que se atienden son: alimentación,
agricultura, obtención de agua, sanidad, medicinas, ancia­
nos, educación, promoción humana y emergencias.

Cada misión ayudada deberá rendir un informe sobre la
manera como empleólos fondos y los logros alcanzados .. A
su vez el Programa rinde anualmente un informe detallado
del dinero recibidoy las ayudas ofrecidas. El informe econó­
micoestáaudítado porunafírma independiente deContado­
res Públicos autorizados.

71
Cuaresma y Solidilridad

d. Estructura de la Campaña

.~uando comenzaron aaflorar los donativos se decidió
enviar a cada.donante, conjuntamente con el acuse de recibo
de su ~onahvo, un pequeño mensaje, informativo o de
forma:lón, sobre las condiciones del hambre en el mundo
Postenormenteseañadió el Informe Económico Anual (1979):

En el año 1980 se preparó el primer mensaje de Cuares­
ma: una pequeña tarjeta dondese reproducía un escrito de la
Madre Teresa titulado "La Cruz de los Pobres". En el año de
19~2 se preparó el primer folleto de Reflexiones Diarias para
el he~podeCuaresmaquedespuésserepitióenel tiempo de
Adviento, Desde entonces se vienen publicando estos folle­
tos enCuaresmay Adviento, siempre dándoles el enfoque de
los fundamentos de nuestro Programa.

c. Campañas de Cuaresma y Adviento

E! primer folleto preparado en el año 1982 se envió a los
contnbuy~tes del_Programa. Esta costumbre se repitió en
los dos primeros anos. Después se hizo extensivo el envío a
las parroquias y colegios. Tomando como baselas reflexiones
del folleto ~as parroquias y los colegios hacen campañas
~~u:UesenhempodeCuaresmaodeAdviento.De una tirada
inicial de ~.OOOejemplares se ha aumentado en el último año
a 30.000 e¡emplares.

Para cada campaña se selecciona un terna, alrededor del
cual ~e prepara un cartel y el folleto de reflexiones. Las
reflexl?nes se hacen con base en la lectura evangélica diaria
ytermmanco.nunmensaje del Programa, queguarda unidad
con la refleXIón. Se trata de presentar situaciones reales
comprensibles, que lleven a la confrontación personal deÍ
lector con esa situación.
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Para seleccionar el tema se hace uso de algún hecho que
tenga vigencia en el momento: Año de la Paz, Año de la
Vivienda, unmensaje del Santo Padre, etc.o algún documen­
to de la Iglesia, como por ejemplo Puebla en el año 1988
("Señor, ¿Cuál es tu rostro").

Se envía un ejemplar del folleto de reflexiones a cada
donante del programa. A cada parroquia y escuela se envía:
un cartel de la campaña y seis folletos. Posteriormente los
párrocos y los directores de las escuelas solicitan el número
de ejemplares que necesitan de acuerdo con el uso que
programen darle. Los folletos se envían libres de costo.

folletos d~ reflexión ~tiIizados personal y colectivamente
comon:~dIOde perfecCIOnamiento. En algunas parro uias se
han utilízado para reflexiones de grupos y las q.
católicas de San Juan las han ut'l' d eml.soras
dif . ' iuza o como medio de

Aldu~lón apropiadas para los tiempos de Cuaresma y d
viento. e
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Las Campañas han tenido éxito, analizándolas bajo las
siguientes bases: .

1) Número de ejemplares

La tirada ha aumentado de 3.000 ejemplares a 30.000.

2) Donativos

Eltotal de donativos recibidos enel año1981fue 7.604por
un total de $163.036. En el año 1988 se recibieron 25.427
donativos por un total de $544.381.

Las campañas se autofinancian y cuentan con la ayuda
voluntaria de algunas personas en su preparación tanto
temática como artística.

En un apéndice se presenta, a titulo de información, los
temas seleccionados para cada campaña.

Creemos que estas campañas han sido provechosas no
tan sólo por los resultados obtenidos en nuestro Programa
Guerra contra el Hambre, sino también por haber sido los
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aña de Fraternidad a realizar­
Visualizamosparala~~§90 dos motivaciones básicas,

se durante la Cuaresma e t t' común con toda la Iglesia
. te en un con ex o .

una que se ms~r t ue sea particular para Chile.
de LatinoamérIca y o ra q

'vaciones -la latinoamericana-
La primera de ~sas ~ot:Uarse con la ya iniciada prepa­

necesariamente deblfQura':rr:cCentenario de la Evangelización
ración paracelebrare m o lmi en 1992.
del Continente, que ha de cu mmar

. .ó a uella nacional- no podría
La segunda motlvaCI ~ :ó~ democrática que adquirirá

soslayar el proceso de t;aru;lclción de Presidente de la Repú­
un ritmo acelerado co~ a ~ ec las postrimerías de 1989.
blica y Congreso Naciona en

a. Motivación latinoamericana

eral de la Campaña el Quinto
Alelegirsecomomarc~.gen·ón se obtiene una natural

Centenario de la Ev~g: lZa~lde ías Iglesias delos distintos
armonía entrelas motlvacJOne bié de las diócesis de los

t· te y tam len, .
Países del Con men , ió Enunasyotras-nacJOnes

. . decadanacI n. . ul
diversos terrItOrIOS d ditando bajo el imp so
y di6cesis- ya se está ~etuan o~:~erzo mancomunado de
de reconocer la necesIdad de.u d a la conversión de todos

li .ón que uen anueva evange IzacI,. . la Iglesia reconoce y
hacia el único Señor, JesucrIsto, a qu~e~a Historia".
anuncia como "Centro del Cosmos y e

_ 01' tanto más que un intento sólo de
La campana, p f' benéficos concretos, debe hacer

recolectar fondos con mes
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campaña de fraternidad-

propios los contenidos y las invitaciones del tiempo litúrgico
de Cuaresma para que ellos se reconozcan como indispensa­
bles, para esa nueva evangelizaciónque elSanto Padre define
como "urgencia de rehacer en todas partes el entramado
cristiano de la sociedad humana", para que se consiga "la
cristiana trabazón de las mismas comunidades eclesiales"
(Christifideles Laící, n 34).

La Campaña así, debe buscar el mantener, fortalecer o
rescatar el patrimonio moral y espiritual que América Latina
recibió y que se ha ido desdibujando bajo el influjo de
múltiples procesos, entre losque sedestacanla secularización
y la proliferación de sectas. Para conseguirlo, la dinámica de
la Campaña ha de tender hacia la vigorización de comunida­
des eclesiales maduras, en las cuales el evangelio haga fluir
y concrete todo su significado original de adhesión a la
persona de Cristo y de encuentro y comunión sacramental
con él, en un proceso de conversión hacia una existencia
vivida en la caridad y en el servicio.

b. Motivación Nacional

La Campaña de 1990 se va a realizar en el inicio del
proceso de restablecimiento de la democracia total en Chile.
Ciertamente tal proceso no se desarrollará con una
automaticidad exenta de dificultades y conflictos, sobre todo
después de tantos años de receso participatívo, durante el
cual sehanproducido heridas que debe procurarsecicatrizar.

La Fraternidad que la Iglesia promueve debe tender,
sobre todo, hacia un diálogo y un entendimiento que nazcan
de la unión fraternal de todos los cristianos, los cuales han
sido reconciliados con el Padre por medio de 1~ Sangre de
Cristo. TalFraternidad debe enfatizar la renuncia personal de
cada uno a la intransigencia, los prejuicios o el egoísmo.



. S _. ha de seguir el camino de
La conversión al únICObt

nor
necesidades de los más

una real atención a los pr? .tualmente sin dejar que primen
de~validosmateri~do ~~Pg~~~~~ interés~s particulares, ya que
rígIdos esquemas 1 ea . .. . .
Chile ha de estar por encima de todo. . .

.ón ha de significar deponer el
También esa converSI . d anza Hay que. 1 . Yel ánimo e veng .

revanchismo, la VIO e~c¡a1 laboraciónde todos para que
reconocer que se reqUIere a ca . ,
realmente haya progreso en la patrIa comun.

"Frente a tantas situaciones de sufrimiento, la Iglesia tiene
siempre atentossusoídos alclamor delospobres y sesolidariza
con laspersonas quesufrenexplotación y miseria".

"LaIglesia estávivamente comprometidaenestacausa, porque
la considera como su misión, su servicio, como la verificación
desufidelidad con Cristo, para serverdaderamentelaIglesiade
los Pobres".
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Movimiento de solidaridad cristiana
(MOSOC)

Cuaresma y Solidaridad

r
I

I
\

\

Cuaresma Y Solidaridad
76

a. Constituci6n

ElConsejoPermanente (CEP), delaConferenciaEpiscopal
Boliviana (CEB), designó en el año 1978 al Secretariado de
Estudios y Acción Social (SEAS) de la Conferencia Episcopal
Boliviana, que posteriormente pasó a denominarse Secreta­
riado Nacional de Pastoral Social-SENPAS,como la instancia
encargada de la planificación y realización del Movimiento
de Solidaridad Cristiana (MOSOC).

Es así que se comenzó a estudiar el modo de llevar
adelante este movimiento de la Iglesia Boliviana y con
el apoyo del SENPAS se constituyeron los Comités de
voluntarios de MOSOC en las diferentes jurisdicciones
eclesiásticas del país, como responsable de la ejecución
de las campañas



"Los bienes creados deben llegar a todos en forma equitativa,
bajo la égida de la justiciay con la compañía de la Caridad" .

MOSOC, es un movimiento interinstitucional con perso­
nas voluntarias, parroquias y organizaciones populares que,
frente a un problema especifico se moviliza para reflexionar,
tomar conciencia y promover acciones de solidaridad.

"Lacomunicación cristiana debienes, esobligatoria. Los bienes.
de la tierra están destinados a todos los hombres. Dios ha
destinado la tierra y cuanto ella tiene, para uso de todos los
hombres y pueblos".

MOSOC realiza acciones de solidaridad, con el fin de
hacer frente a las necesidades de los sectores más desposeí­
dos de la población, dentro del marco de la "Comunicación
Cristiana de Bienes". La Comunicación Cristiana de Bienes,
es expresada en obras destinadas a los sectores ya menciona­
dos,
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MoSOC no es sól .
Evangelización integral. o una colecta, se inserta en la

c. 'Objetivos generales de MOSOC

Promover y fortalecer una '.
Justiciay Amorentrelosboli ~oncIencIa de Solidaridad,

. . VIanos a laluz del evangelio.

~ostrary denunciar las díf '.
CIa que viven algun erentes SItuaCIOnes de injusti_

os sectores de la bl .marco de unacampaña' po aCIÓn, en el
naCIOnal de solidaridad. .

Promover la "comunicación cristiana de Bienes".

d. Actividades que se realizan
el penado de Campaña en

Presentación del plan de M
Social. OSOC al Consejo de Pastoral
Diseño, preparación y dí tríb . .
(afiches,boletines corto~~~I ~c~ón del material de apoyo
de Campaña, etc.): eVIsIvos,canciónmotivadora
Inauguración oficial de la _
cOnfer~ia de prensa). campana (a traVés de una

- OrganIzación de reuniones '.
nes que trabajan en el tema :f~errunartos ~on Institucio_
Organización de eventos;' ~decoordInaresfuerzos.
pública y la clase dirigente' cues

l
Onadores" a la opinión

.pane es, mesas redondas, etc.
e. Breve histOria

. En 1978, se inicia en Bolivia .
prImera Campaña de MosOC Elen .la.cIudad de Sucre,.la
fue el "Hogar deAncia S . objetIvo de esta campan-a

.' nas anta Rita".

En 1981, se incorpora la Diócesis de Cochab b
am ayse

¡
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b. Justificación
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MOSOC, impulsa con su acción una convivencia más
humana, un acercamiento más profundo entre hermanos y
un sentir más responsable de que las necesidades de un
sector de la población, son las necesidades de toda la pobla­
ción, teniendo encuenta que "Elmejor servicio alospobres esla
Evangelización" (Puebla, 11,45).

MOSOC no persigue fin lucrativo, apoya a proyectos
existentes, impulsa la creación de nuevos proyectos, apoya a
obras sociales de la Iglesia Católica;conlas colectas (endinero
o enespecies) que se realizan en cada campaña. No pretende
ejecutar en forma permanente proyectos sino motivar a otras
instituciones para que los realicen.



al
. 1 e~'nr1o Campaña en Sucre con'el.objetivo del

re Iza a s e-' -~ ....
"Banco de Sangre" .

T .. Sucre
En 1982, se adhieren las Diócesis de LaPaz y a~J~'"Insti­
.. con su tercera campaña que fue en favor e ,

fa::~~~~quiatría",Tarijaconel"Banco de Sangre"y LaPa~ con

e~ "Albergue para Alcohólicos". '

En 1983 se realiza la cuarta campaña en Sucre;, por el
"Banco de S:millas" y Reyes por el "Hospital de Reyes .

- 1 "Albergue
En 1984 La Paz realiza la campana con e "d' .

r ji' "Sucre con Me lcmatemporal campesino y nuestra armacia ,

1 b "para os pl:J res . , '
, , ' ña una a nivel

En este año se realizaron dos cam~an s, 'N . al
. 1 . nal denommada Día ación

~~~~e;~~~rr~1:~ae~;:v~:~~los emigrantes bolivianos a la

vecina república de Argentma.

f. Evaluación

más significativos del trabajodeSENPAS
Un10d~\~f:!:os ha sido la unificación de los objetivos
en os '1 E ' e las campañas se
de MOSOC a nivel naciona. s asi qu ,
realizan ahora en torno a un tema común.

Cada jurisdicción eclesiástica concretiza el objeti:~ a la
realidad de su región y el SENPAS anima, coor ma Y
apoya logísticamente el desarrollo de la campal'la.

Las cam añas de los últimos años se han ido üa~for-
ndo de simples colectas, en auténticas .campañas d~

ma . ió b d s en un conoci-
solidaridad Yde evangehzacl n,' asa a
miento de la realidad.

Tomar conciencia de nuestra responsabilidad frente a la

1) Objetivos de la Campaña 1989

A partir de este análisis se constató la situación de
injusticia y marginalidad en la que vive la mujer bolivia­
na, por esta razón se decidió que elgesto solidario de este
año (1989) favoreciera este grupo humano, mayoritario
en el país.
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La movilización de la población, la masiva participación
de los medios de Comunicación Social (televisión, radio,
prensa), la respuesta de la población y el crecimiento de
una conciencia general de solidaridad, son buenos
indicadores de los resultados obtenidos en estacampaña,
todo esto nos mueve a seguir fortaleciendo el Movimien­
to de Solidaridad Cristiana (MOSOC).

En el año 88 se trabajó en todo el contexto nacional en
favor de los niños abandonados, MOSOC anunció y
denunció la situación de injusticia en la que viven cente­
nares de niños, movilizó a las instituciones y a la pobla­
ción en general en la búsqueda de solución de esta
problemática, es así que ahora se encuentran en proceso
de organización"Coordinadoras Regionales de Instiluciones
Gubernamentales y Privadas de Atención y Promoción del
Menor" en todo el territorio Nacional.

Las campañas de MOSOC, mediante el análisis crítico de
la realidad a la luz del Pensamiento Social de la Iglesia,
contribuyen a la evangelización, despertando la concien­
cia cristiana-frente a las necesidades prioritarias e impul­
sando al pueblo a solucionar sus propios problemas. De
esta manera MOSOC impulsa al cambio de las estructu­
ras injustas.

r
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discriminación que sufre la mujer boliviana anivel urba­
no y rural.

Promover la reflexión, el compromISO cristiano y la
movilización social en tomo al tema.

Promover campañas de solidaridad en los distintos De­
partamentos, en defensa de la dignidad de la mujer.

2) Elección del terna de la Campaña

la metodología utilizada en la selección de ternas que
requieren de nuestro gestó solidario es:

En la Reunión Nacional de Delegados Diocesanos de
MOSOC, el encargado Nacional presenta unas dos alter­
nativas de campaña, las mismas deben estar claramente
justificadas. Así mismo, los delegados diocesanos deben
presentar sus propias alternativas. En esta reunión se
priorizan los temas y objetivos, que deberán ser presen­
tados al Consejo Directivo de15ENPASy posteriormente
a la Asamblea de la Conferencia Episcopal Boliviana
(CEB), para su aprobación.

a) Campaña en cada Diócesis:

En cada Diócesis este objetivo nacional será puesto en
marcha de cara a una acción concreta.

Las colectas en dinero o especie que se obtengan en cada
campaña, serán utilizadas dentro de la jurisdicción.

b) Proyecciones:

Lograr la participación en el movimiento de solidaridad
cristiana (MOSOC), de las 16 jurisdicciones eclesiásticas.

I¡
¡
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Para lograr este objetivo será .
realice cursos de form .;" d necesan~ que el 5ENPAS
solicitarlacolaboración~~lan. e. vJ.luntanos de MOSOC y
en campañas de MOSOc. sjuns Iccionesconexperiencias

- Apoyar el fortalecimiento de MOSO '"
nes que han estado traba' d C en las JunsdICcio­
Cochabamba, Santa CruzJanT o~.comoson:Sucre, La Paz,
Lo' , arua y Oruro

grar una participación más 1 .
movimientos de Iglesia en 1 p ena_de los párrocos y
teniendo presente que MOS~~ampanas~e ~olidaridad,
Iglesia. es una activIdad más de

Continuar realizando las cam - '
nacional. panas de MOSOC a nivel

Promover acciones nacionales d . .
con el entorno social d e sohdandad acordes

e nuestro país Iíde los medios de com '. . y con so Ido apoyo
D umcacIón SOCIal

ar a conocer a los e l' .'
MOSOC d o egios catóhcos las actividades de

, e este modo se podrí
núnero considerabledI' a comprometer a unI . . e vo untanos
ntensIflcar la coordinación de .

campañas de América Lati (. ,MOSOC. con las otras
ción), na mtercamblO de informa-

En el año 1990, hemos ens d .
nacional en favor de los Pe . a o reahzar una campaña
P 1 - mlgrantes. ,

ara e ano 1991,se propone como te
la desnutrición y mortalidad infantil.ma el problema de



. de Solídaridad ante la Emergencia desde l.a
Programa . ,

perspectiva de Cáritas del Peru .. /.
- re resentantes del díarío

Desde inicios del ~resent~;no: h~ venido sosteni~ndo
El Comercio Yde C.ántas .deta:~~n miras a desarronar un
reuniones de tr~baJ~ cO;~:ial ue permita aliviar el ímpac-

Programa desohdarlda q enos favorecidos de la
. . 1 n los sectores m .

to de la cnslS aetua e delineando una convocatona
población. Para ello se fue . ersonas naturales de
dirienda a instituciones, empresasf.Y Pde que éstas puedan

e- . . .almente- a m 1
Lima y Callao, -lruCI. .. - ediante donaciones, ante a
brindar su aporte sohdano, m.

t ·tuación de emergencia.presen e SI
meses el programa se fue

En el transcurso de estos ándose a este esfuerzo,
perfilando más c.laram

al
entf' ::;que promueve Pro-Dere-

ilización Nación por a '. . .
Mov ifi ·aUru·versidad Catóhca.cho de la Ponn ICI .

d. . El Comercio consigue reunir en
posteriormente el Iar.lo.d·os de comunicación,

. 1 s dlStmtos me I
esta convocatona a o .t ue se constituyen para
electrónicos Y de prensa escri a,:grupación de Medios de
efectos del presente programa en
Comunicación.

. d 1 rú Agrupación
f. .. enteCántas e pe ,

Seunenasíde lrut~V~ Movilización Nacional porla
de Medios de Comurucaclón y funciones para nevar ade-

dando mutuamente susPaz, acor
lante el citado programa.

2) Funciones específicas

1) Funciones y rol de Cáritas
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Recepcionar las donaciones en los centros de acopio
señalados por Caritas Lima y Caritas Callao, dentro de

A Caritas del Perú,. brazo social de la Iglesia Católica
peruana, le corresponde el rol y las funciones que se resumen
a continuación:

Por otro lado, Publicidad Causa, con base en dicho estu­
dio y al acercamiento que ha tenido con la obra que realiza
Caritas, está preparando la campañapublicitaria indispensa­
ble para convocar y motivar a la población a fin de que
contribuya mediante el aporte de sus donaciones a atenuar el
impacto de la coyuntura presente.

Por otro lado, Publicidad Causa y Estudios de Medios,
Opinión y Mercado DATUM, se suman al programa, apor­
tando esta última una investigación sobre Solidaridad Co­
munitaria, la cual nos ha brindado asideros valiosos que
permiten iniciar la campaña sobre bases reales.

Como se sabe de manera permanente Caritas del Perú
viene trabajando con y para los sectores menos favorecidos,
en coordinación con las Cáritas Diocesanas, las que tienen a
su cargo el trabajo directo con la población.

Ante la coyuntura de emergencia que afecta duramente
a la población y para el presente programa, Cáritas pone a
disposición del mismo, los recursos organizativos con los
que normalmente opera; Oficinas Regionales (Diocesanas)
de Caritas, Parroquias, Agentes Pastorales, Entidades Reli­
giosas y otras organizaciones eclesiales particulares en el
ámbito de Lima y Callao.

\
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sus respectivas [urísdíccíones.Para talefectoCáritas del
Perú ha proporcíonadoya una relación de. centros de
Acopio:

Distribuir racionalmente el contenido de las donacinesa
los Centros de Atención de diversa índole con los cuales
Caritas Lima y caritas Callao vienentrabajando, de
manera que se atienda a quienes realmentelo necesitan.
Las cifras globales consignadas son:
-500.000 beneficiarios en Lima
"250.000 beneficiarios en callao

Valorizar las donaciones que se recepcionen: Caritas
.tiene ampliaexperienciaen realizar esta funciónen forma
permanente.

Comunicar el tipo, las características y la magnitud de los
aportes realizados con miras.a nutrir de información la
campaña que se realice a través de los medios de comu­
nicacíónmasiva,

Cuaresma y Solidaridad
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más profundas de índole moral '.
docun:ento emitido por laAsa~rehfosa ~egún10señala el
ge la Vida. ea e ObiSpos;Perú, esco-

Por consigui t. en e, para operar
mismo, Cáritas como Institu to d en concordancia con el
el presente programa no ó7 n e la Iglesia, se abocará en
r~querimientos básicos-de f o ~Ic0;ttribuir a satisfacer los
clón, salud, etc..., sino que acorru ~clón a ~ve! de alimenta_
aportes con su presencia d' fanará la distrIbución delos
percibida como un eSfuer;~amlZado~aa fin de que ésta sea
motor de la búsqueda de alte cOmpartIdo y transitorio, pro­
rrollo de los grupos sociales rn~tIvas que.viabilicen el desa­
dentro de alternativas de pr~acIa u~ameJorcalidad de vida
a una cultura de paz. greso umano y valores afines

La Conferencia Episcopal Peruana será la encargada de
otorgar certificados de donación a las entidades que hayan
realizado aportes significativos.

Pero más allá de.estas funciones, de acopio y distribución
de valorización de donaciones y de información sobre las
mismas, Caritas del Perú y las Cáritas Diocesanas, en este
caso las Caritas de Lima y Callao, tienen un rol mucho más
importante, consistenteen dignificar la donación por encima
del aporte material, dando testimonio de la presencia en la
Iglesia a través del compromiso de solidaridad con los her­
manos más necesitados.

Porque la crisis no se reduce para la Iglesia únicamente a
factores de orden social y económico, sino que tiene rafees
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Campaña cuaresmal

Mario Coolen

La Campaña de Cuaresma del Episcopado Holandés se
fundó en 1961por iniciativa de la Conferencia Episcopal de
los Países Bajos.

La Campaña Episcopal de Cuaresma tiene una doble
finalidad: Por un lado, ayudar al Tercer Mundo mediante la
financiación de proyectos de desarrollo a pequeña escala,
.sobre todo de carácter socio-económico.

Por otro lado, en Holanda, fomentar enla comunidad
católica un sentido de responsabilidad y compromiso con los
pueblos del Tercer Mundo sobre todo a través de una viven­
cia libertadora y renovadora de la fe cristiana durante el
período anual de Cuaresma.

a. Criterios y prioridades

Para el apoyo a los proyectos de desarrollo, la Campaña
Episcopal de Cuaresma maneja una serie de criterios. Seña­
laremos los más importantes:
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De 10expuestoproy , pues, se puede col .ectos de la Campaña d C egir que el paquete de
el apoyo para pozos de a e uaresma puede variar desde
o.rga~zacionessociales gua dPotable, hasta el fomento d
sítuacíones de emerg ,p~san o por el apoyo humanitari e. encía social d bí no a
económicas corno a políticos. e Idas tanto a razones

b, Acción Cuaresmal y Educación en Holanda

La ~ampaña de Cuaresm .
comunídadesyparro uias a,orgaruza cada año en las
ta días que persigue ~s SigC:i~~~:~sOub~a~ampañade~Uaren-[etrvos:

Reunir el dinero neces .aprobados. ano para financiar los proyectos

Concientizar sobre Irrollo, as verdaderas causas del subdesa-

Durante la cuaresma
tentan llevar a cabo estos dos :b~~~oS grupos de trabajo in-
~enudoun proyecto aprobadojc~IVOS'Par~ ello se utiliza a

mero y cornoejemplo paralasactivr:;odmeddlO pa:a reunir ela es econcientiza ió
LC' ~~

a ampaña de Cuaresma, a través de la inform ióaCI nque

Cuaresma y Solidaridad

En cuanto sea posible los proyectos tienen que estar
dirigidóSa facUitartindesenvolVilniento autónomo de la
gente y ala formación de sus propios dirigenteS;

La peculiaridad de la campaña Episcopal de Cuaresma
consiste encompreridersu 'trabajo corno una serie de accio­
nes de.solidaridad,entregrupos'(¡ueexisten en B:01ánda y
grupOS que funcionan en el Tercet'M'tmdo; como una

En la medida de 10posible los proyectos deben sentar las
premisas para la creacíónde una: existencia humana
digna; no solamente, combatiendo los síntomaS de la
miseria sino sobre todo, sus causas.

'.' La Campaña EpiScopalde Cuaresma considera la lucha
por esoS derechoSc()mo'uhil condiciónesenciá1 para el
desarrolloyla liberációnintegral del hombre-Deahí que, de
acuétdo'con éll()yeri la linea del Evangelio,Ofrezca apoyo
moral y financiero a las organizaciones debasecomprom

eti-

das en esta lucha.

La inversión demandada debe ser relativamente reduci­

da.

' .. La Campaña Episcopal de Cuaresma otorga especial
atención a proyectos' que se refieren a situaciones en las
túa1es tanto lbsderech()s fundamentales del ser humano,
como'su derecho á la juSticia social)' económica,sean

flagrantemente violados:

En la medida de 10posible los proyectos tienen que ser
elaborados con la participación activa de la población
beneficiaria del proyecto; su crecimiento debe ser el
resultado de su propia dinámica. Por tanto, el diseño
como la ejecución del proyecto tienen que mantenerse

estrechamente ligados a las bases.
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ofrece a propósito de unproyecto concreto, intentarelacionar
los problemas que presenta el proyecto con las implicaciones
que pueda tener con el sistema social y económico holandés.
Por eso, para nosotros, apoyar solidariamente un proyecto
no sólo significa apoyarlo materialmente, sino también, a
propósito de él, discutir, cuestionar, nuestro propio compor­
tamiento personal, y el de nuestra sociedad en su conjunto.
Esta seriaunamanera de hacer un trabajo de concientización
en Holanda.
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MISEREOR:

Una aventura del Espíritu Santo

95
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,
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EnlaCampaña Cuaresmal propiamente dicha, definales
de febrero a comienzos de abril, la Acción Episcopal de
Cuaresma es apoyada por una serie de colaboradores volun­
tarios: Párrocos, agentes pastorales, grupos de trabajo a nivel
de parroquia y decanato, profesores de escuela, etc. Es a estos
colaboradores a quienes facilita la Campaña de Cuaresmalos
materiales educativos que elabora con base en los propios
proyectos, enviados para su financiación.

c. Colaboración con otras Organizaciones Holandesas

La Campaña Episcopal de Cuaresma no es la única
organización en Holanda que se ocupa de proyectos prove­
nientes del Tercer Mundo. Lagran diversidad de problemas
en los países del Tercer Mundo ha traído como consecuencia
que existan en Holanda, por así decir, tantas organizaciones
como tipos de problemas.

Se imponía, pues, una división del trabajo. En conversa­
ciones sostenidas, entre las diferentes organizaciones, se ha
acordado que la Campaña del Episcopado Holandés se
ocuparía preferentemente de proyectos pequeñas dedesa­
rrollo, sobre todo de carácter socio-económico, elaborados
con la activa participación de la población interesada. Las
solicitudes que no cumplenestos criterios, enla medida de lo
posible, serán enviadas a las organizaciones pertinentes.

Hans Peter Gohla

No podría cubri t d 1
MISEREOR. Sin em~aro os os aspectos de lo que es
contextualizar lo que go, en pocas palabras quisiera
Iglesia Alemana. representa MISEREOR dentro de la

Somos un país donde la mitad de la .
pertenece a la Iglesia Católica. poblaCión cristiana

Hubo un gran momento l
Segunda Guerra Mund¡ 1 para a Iglesia después de la
in títu . la ya que fue u d 1

s I Clones que resistió la dictad na ~ as grandes
rno,pero, con el mi/a ro econo . ura del nacíona¡ socialis_
te decayó la influenc~a de la 1 mIIC.O y la prosperidad crecien_

g esia,

Ahora vemos con un oc d
la Iglesia. En el afta 50 la p t? e dolor un éxodo latente en
cales era de un 50% actu~ar IClpación en las misas domini-

, mente es de menos de 20%.

Despuésdelareconstruc 'ó d .
fábricas, de las viviendas CI n e la mfr~estructura, de las
de comer" (satisfac'ó dYdesp~és de satIsfacer una "onda
1 1 CI n e necesidades basí )os a emanes se abrió h . f sicas , la vista de

acia a uera, hacia los otros países.

En este sentido los re ort .
y la obra de la Madre ¡ ajes sobr~ países Comola India

eresa prodUjeron gran impacto y
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muchos grupos comenzaron iniciativas particulares' para
apoyar a las personas que viven en miseria en el tercer
mundo.

Todas las iniciativas fueron aisladas, no existió coordina­
ción. Para darunaideade cómo surgió MISEREORtengo que
describir la situación del catolicismo alemán en esa época.

Teniamos y tenernos dos pilares del catolicismo organi­
zado:

El catolicismo organizado en asociaciones de jóvenes,
campesinos, obreros, intelectuales, mujeres, empresa­
rios, etc., con un comité central de los Católicos Alema­
nes. Es la representación de los laicos.

LaConferencia Episcopal independientemente surgió en
ambas instituciones la idea de combinar todas las inicia­
tivas y acciones en favor del tercer mundo y establecer
una sola obra.

En agosto de 1958.el Presidente de la Conferencia
Episcopal, cardenal Frings, propuso ante todos los obispos
alemanes en Fulda, la idea de una campaña de cuaresma ­
acción contra el hambre y la enfermedad en el mundo- con el
nombre MISEREOR.

Los ohispos recibieron esta idea con gran entusiasmo y
entonces se estableció MISEREOR corno una entidad con
mandato expreso de la Conferencia Episcopal.

En su discurso el cardenal Frings destacó corno criterios
esenciales los siguientes:

La Campaña debe.ser un llamado a la conversión de los
fieles con el fin de dejar el egoísmo, dirigirse al prójimo y
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tornar conciencia de 1 it .t aSI uaclónd '.
ercer mundo. Dijo que los fieles emlsena en que vive el

las caras de los pobres 1 deberían reconocer en
e rostro del Cristo sufriente.

Todo esto con la idea deC rescatar y re . . el
uaresma que estaban p dí VIVIr sentido de la

er Iendo los alemanes.

Hacer una colecta no co .
sacrificio. ' mo una lImosna más, sino como

- Usar la colecta en forma eficaz .
de auto-ayuda para una ro Y.racIOnal para proyectos
de los hombres del tercetm~OclónXdesarrollo integral
mente, que MI5EREORno deb d~. DIJO además explícita_
o evangelización, no exclu e ~na~erunaobrademisión
efectos de la ayuda puedIn n o sin ~mbargoel que los
secundario. producIr eso como efecto

- ~acudir la conciencia de los o
influir la solicitud y la .P. derosos, es decir, tratar de
t Opmlón 'bl'emas relacionados al t pu ica en general en
el á dí ercermundo Est úl . 'm s ífícíl pero también el ',e tImo punto es
toda ayuda particular no sirv más =portante porque
no está respaldada por unap07,~uc~0y a largo plazo, si
r~ferencial de precios iustos 1 ica a ec~adayunmarco
ctones cOmerciales eq¿ 'I'b dPara matenas primas rela-

ninra as, etc. '

- Enlosaños70empezam .
un programa llamado ,?~!UrtoconlarglesiaProtestante
~ialogarconpartidos Polít:~o~gpro!?ra~"tratando de
nos, sindicatos etc l' aSOCIaCIOnes de empresa_
t r ., para ogra
ernas arriba mencionad r un consenso sobre losos,

En los últimos años este
c~mo: venta de armas, end~rogra~a se dedicó a temas
eras sociales, etc, Udamlento y sus consecuen_
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- a de Cuaresma
. 1 r somosunacampan ha e30

Pero en pnmer .ug
d
a 't de los lineamientos que e

d t bajar en rotratamOS e ra .
y d f'ro'era el cardenal Fnngs·años el

Cómo trabaja MISE~EOR. _.
. . 1 para el ano 1989.

ifico por eJemp o
Ell'ge un tema espec. '. do" .smomun . .
"Solidarios en un rru

d i es o un tema clave, por
, grupO e pa s . " conElige un pals o un á "La mUJ'er en ASla ,

1990 el tema ser . . .
ejemplo: para di Bangladesh y Tailandm.
énfasis en la In la, . . _

decidido que cada Campana
En los últimos años se~ n ligeras variaciones en el

. duración de dos anos, co
tleneuna

d -o' paises y temas ..segun o an .

Resultats et conc1usions de
la concertation pour I'Organisation

des Campagnes de Careme
dans I'Afrique de l'Ouest

Introduction

Dans son désir de troujours plus associer la foi et les
oeuvres (Iac 2,14-26), I'Eglíse de!'Afrique de I'Ouest par ses
structures depastoralesocialeavait déjáeuplusieurs recontres
informelles.

La derniére tenue au Cap-Vert du 27 au 31 mars 1984,
s'était pencheé sur le théme.

I'appui de IÉglise locale aux initiatives cornmunautaires
Iécoute des cornmunautés, afín de les accompagner
davantage
Le souci de les appuyer avec les ressources intérieures.

Pour donner plus de poids et de signifícation á cer effort
de recherche, le groupe avait émis le souci d'une concertation
plus large avec les agents pastoraux et des responsables
d'autres services engagés dans la Promotion Hurnnaine.

Les buts étaient de:

Partagerlesexpériences de chaquepays sudes campagnes
de Careme.·
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Aussi avons-nous d
préparer un texte de é emandé á chaque délé at'
pays d1<lrante le temPp: sdentati?nsurcequisefa}d~~ de
schéma e careme en Son

propusé était le suivant: vua du partage, Le

pays et nombre de dio - ,
nomb d ceslS

re e catholiques
dénomination donné
thémes abordés e á cette expérience
les actívités
moyens utilsés
destination des fonds collect .

éV0a11um~ de r enveloppe finan~l~e~le mode de répartition
v uatlOn re

souhaits,

LeTogo devait présenter
ses e~périences de Campagn un; étude plus approfondie d
consbtuée depuis six ans, e et .e partage de careme qui es~

Ce document deva 't
notre recherche et l a?por,ter des éléments po .

notre reflexlOn. ur nournr

Cette part', le se trouve
qu une synthése en annexe. Nous ne do ' ., nnons ter

1.3 Synthése des exposés p _ _
resentes par les pays

lntroduct' 'N
les . IOn, ous constatons

ya.;s ont des activités d que plus ou moins tous
actlVltes dans 1'un l' e partage SOUvent '1

ou autre diocése ou d d 1 Y a des
, ans es parbisses
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l'endroit de chaque
conférence

1.2 Plan de travail

une recornmand tí. a IOn á
eplscopale.

En retirer les enseignements utiles et enrichissantspour
tours.
Dégager les objectifs á atteindre
Proposer des démarehes (méthopologie, pédagogie) pour
vívífier I'expression de la foi des eornrnunautés dan et
par le partage.

touchant des aspects pédagogiques: trouver les idées
pour lancer telle eampagne

touchant des aspects techniques: á quoi faut-it penser
lorsqu'on veut lanceruneeampagne? information?média?
etc...

1.1 Déroulement

touchant des aspects catéchétiques (qu'est ce que I'on
peut faire passer? avee quelle vision?)

Dés la premiére séance I'animateur de la concertation a
rappelé á tours les participants le but de notre rencontre (Q
introduction). La méthodologie á utiliser a été soulignée:
partir de nos expériences pour aboutir aux grands principes
(inductive). Du résultat de la rencontre il faudrait eonstituer
un dossier .

Cette réunion s'est effectivement déroulée á Yopougon
du 27 au 30 novembte 1984autour du théme "Concertation
pourI'organisationdes Campagnes de Caréme dans l'Afrique
de 1'Ouest. Elle veut mettre en relief le désir de la prise en
eharge des communautés par elles-memas, le souci d' asurer
notre propre contribution au développement. Et cela selon
notre vocation sécifique de disciples du Christ.

Ce dossier serait un outil de travail pour chaque pays
poursescampagnes de partage. Deplus cedossiercontiendrait
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. . nationaleiRflllencejusqu'
mais pas toujours uneOrgamSt~~l~~mobilisant toute fEglise

á la base. Donc pas une ac

locale. les

t
c'est á la période de caréme que

L plus souven t· .e . t i vitées á ce par age.
communautés son ro .

Théme .
- tées par des thémes qU1

Les carnpagnes sont~u~~:~~~epdur le cárémé, ~'ufe
t soít du message u s meme appu1e es

parten· torale d'un Evéques. Un pay .. éldllPrésident
lettre pas tdefEVéqueparunapPd" torale
messages du Pa~ee einstrumentetorgane epas
delaCaritas;Cantas,comm .
sociale.

_ Activités
agne sortt les:

. . anisées en cette camp
Les actlvltés org

uetés en argent et en nature
Kermesses, q
vente d'insigne . . ímées avecun méssage

distributio~ d' enve:r¿.e ~;:sses,Affiches ..
sensibilisatlon par ~ 10,
sermón dans les Eghses . .
réflexion dans les groupes

a) Fonds collectés . . •
• . ée si la sensibilisationa.éte en

~~:~~~~:aa~~v~:~:e;ar::,¿~~~:::!s~r;~a;~:~~
á des chiffres importants. ce~~lectées.Souvent les secteurs

entation des sommes '.
augm d .t\ílent davantage. . .'
les plus pauvres o ' ..

b) Uiilisaiion

Certains partagent entre National, diocésain et paroissial
d'autres I'attribuent au fonctionnement du Secrétariat
Général de la structure de pastorale sociale ou de la
Caritas tout caurt. Cepandant la plupart du temps les
fonds collectés sont utilisés pour les besoins des plus
démunis ou en faveur des petits projets sans fiancement.

e) ConcIusions: quelques constatations

Il a été remarqué un manque de formation des
cornmunautés de base pour qu'elles prennent vraiment á
coeur cette activité d'Eglise et pour que ce ministére diaconal
ne reste pas marginal. Quant aux agents pastaoraux, soit i1s
prennet trop ces activités caritatives á leur compte au point
d'écraser la communauté, soit d' autres -larnajoritéd'aílleurs­
TI' yapportentpas toute I'importancevoulvepourlaformation
de la communauté.

Au cours des divers débats une question de fonds á
surgir: avons-nous trouvé une formule de campagne de
partage originale ou utilísons-nous encare ce qui nous a été
proposé de I'extérieur? (par exemple ce que faisait le secours
catholique avant les índépendances),

A ce sujet, avons trouvé á propos la réflexion de
Monseigneur AGRE, Evéque de Man. Cf Annexe: Discours.
Nous citons: "Le développement que nous voulons
promouvoír s'opére matériellement en trois temps:

une irnmersion culturelle dans le peuple qui accueille
pour établir avec lui un genre de connivence spirituelle,

une prise de conscience visant des besoins locaux, dans
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un dialogue ouvert fait de lenteurs, de réticences, de
sous-entendu: souvent on marche eFl terrain miné,

un transfert de technologie devient un genre de
tremblement de terre, TI doit Nre longuement préparé
pour éviter le phénoméne de blocage voire de trajet.

1.4 Réflexions

A la suite de ces exposés et des idées forces dégagées par
l' animateur, nous avons amorcé notre réflexion en étudiant
par groupe les questions cidessous. Cepandant, les réposes
que nous donnons ici sont les synthese~ d.u résultat ~e tous
les groupeset quiontfaitlapresqueunarurruté des partícpants,

a) Quels aspects des campagnes nous pouvons ressortir des
exposés entendus?

Nous cherchons á éveiller les gens au partage á l exemple
du Christ.

C.e ~ont les pasteurs que lancent les campagnes et les
différents res!,~nsablesdes communautés sont mobilisés
pendant la penode de la campagne.

Il y a des formations qui sont données pour aider les gens
á découvrir I'aspect du partage.

Aspect financier

Il,Y a augmerua tion des dons lorsque la sensibilisation est
bien faire.

On pratique des collectes en nature, selon les habitudes
locales.

Il Ya un accent mis sur la Promotion Humaine avec souci
de créer un autofinancement et une prise en charge de la
cornmunauté par elle-m~me.

Echange en pléniérs

. ~prés cetteréflexionnous da échangersurla terminologie
~tI\¡Sé~ pour parler de l'organisation du partage et de
l ent~a.Ide. TrOIs expressions revenaient souvent et avons
précisé ce que chaque terme recouvrait.

temps d'entraíde, temps de partage et de solidarité
t;~ps indéterminé dans l'année ou mieux temps
s etendant sur toute l' année
temps occasionnel -demandó par une circonstance
(famine, calamité)
il y a un message transmis

De plus, il y a mobilsation de la cornmunauté pour
l' action de facon communautaire et en Eglíse, d' ou
emichissement spirituel, prise de conscience de I'Eglise
cornme cornmunauté de foi, d'espérance et de charité
surtout.

IlYa unevolonté desensíbiliser, d' eveillerlacornmunauté
á ses responsabilités sociales Il existe également une
volonté ferme de faire réfléchír,

Aspect méthodologique

Nous partons de textes Evangéliques des lettres du Pape
ou des Evéques,

• Campagne de partage
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Ce t~mps de partage doit étre un '
notre foí, nous arrivons á tem ps ou nous vivons

t 1
. une synthés h

e a vre. Cela doit e' tre t . e eureuse entre la foí
. un emps qu f .

uruvers, notre condition d'hornme l aít ~omprendrenotre
monde á venir. á la fois de la terre et du

C'est un temps pour nous .
nous pouss,ent á agir c~~~~~:~:vers des actions qui
cornmunaute de destin de f . d' rnent, comme une

, 01, espérance et de charité.

e est également un tem s d' .
de 1'Eglise locale mais ~ une actíon cornrnunautaire
moyens, sa situa;ion en teOnn~Yée par chacun selon ses
vie. nan compte des réalités de la
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Qua~t á la journée de C it
particuliére, Elle est déter .a~1 as el!e es.t spécifique,
et en faveur d'une stru t ml~ee á un Jour fixe de l'année

cure e pastorale sociale.

Conc1usion: L'essentiel 'caro d l C est le partag D faí
, pagne epartagepeutétrefaiteo . e. e aít une

d un événement (séchere ccasronnellement autour, 1 sse, catastro h ) ,
reco te, comme tout au long d l' ,P e, au temps de lae annee.

, De plus l'action de Carérne
d abord par les Eglises local ' tar e~emple, a été vécue
autorités de Rome c'est v eS

d
el ensuíte reprises para les

, enu e a base.

. Comment pensons-nous~OIvent vivre et réaliser le que nos Eglises d'Afrique
jours? ur campagne de partage de nos

, La campagne se présente co
developper la vie oecuméniq deno un temps qui aide áue e nos Eglises.

Jounrnée de Caritas

En effet, la campagne de partage est plus large et peut
s'adapter á tOUS milieux. Ce terme se préte rnieux á.une
action oecuménique pouvant regrouper chrétiens,
musulmans et personnes adonnées á la relig

ion

traditionnelle.

Campagne de Careme

Journée spécifique á la Caritas
sensibUisation á la charité
pour le' fonctionnement de l'organisme et aide aux
nécessiteux et aux pauvres (aides ponctuell

es).

*

La campagne de Caréme est limité au tempS du Ciiréme
et est en relationvitale avec 1'Eglise. Eneffet, ce temps fait
partie de la pastorale de 1'Eglise. Il est essentiel á la vie de
l'Eglis

e
universelle puisqu'elle nous faitcélébrer le coeur

dumystére denotrefoi:lapassionla mortet la résurrection

du christ.

temps fort de charité, d' exercise de la vertu théolog
ale

temps limité á la période de Careme
aspect de pénitence: temps fort ou les chrétiens sont

capables de faire des sacrifices
Campagne appuyéesur lanouvelleorientationdu Caréme
Cf r exhortation apostolique Paenitemini de paul VI

aspect universal, de catholicité

*

Il en i esulte de cette clarification de terme que ces trois
vocables ne s' excluent pas, ils se référent tous á la "pastorale
de partage, de solidarité" . Il se situent dans des perspectives
différentes. Chaque terme a sa valeur. Ils nese subordonn

ent

pas les uns les autres. Ils se complétent plutót.
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Temps proposé

II a été suggéré que ce temps de partage ne soit pas un
temps limité, mais un effort eontinu avec eependant des
temps forts si on veut obtenir des résultats satisfaísants et en
tenant eompte de la.psyehologie huamaíne, .

De plus que ce ne soit pas forcément en Caréme dans les
régions oú eette période est la plus diffieile pour les gens. En
effet, e'est la période desoudure. Néanmoins le temps de
Caréme restera le temps fort de la sensibilisation, de l'éveil,
de eonscientisation. Ou pointde vue ehrétien le tempsde
Caréme et rnéme de l'Avent se préte á une animation plus
globale.

Réalisations á entreprendre

Le principe Sacro Saint sera de neríen entreprendre que
nous ne puissions pas promouvoir par nous-mémes et
maintenir par nos propres efforts. Oans la prespective du
partage, eomme effort local, l'aide extérieuren'a pas sa place.
Elle pouvait en ~tre un eomplément.

En second lieu il faut retenir que les réalisations ne soient
rasuniquementproposées parunservíce national eompétent
mais soient, au temps que faire se peut, le résultat de la vil'
d'une eommunauté ecclésiale,

Cependant, le tout dépend á quel niveau se situe I'aetion.
Si e'est une aetion de Caréme, e'est plus structuréá partir des
services eompétents de I'Eglise loeale. Si e'est une aetion de
partage, l'initiative de la base est souvent premiére. Somme
toute il faut qu'il y ait un va et vient entre les niveaux de'
décísions, les eompétenees L'important e'estque toute
eommunauté chrétienne, qu'elle soít, puisse s' appropríer ce
temps de partage et levivre eomme un moment propice de fOL
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Tout en veilant á

m ne pas dépass l'
oyens de l'Eglise 10eaJe il est b d er expérieneie et les

modernes á notre disposition' on e se ~ervir des moyens
. presse, radio, posters set...

Quels objecifs á atteindre

Laformation de tous les h
un~ v!sion ehrétienne de l'h~romes et .detout horome avec
sohdalre et en eoromunauté. I1~~ q~I, est ~ppelé á vivre
débout et eonseient d di gil d alder 1horome á ~t
destin avec les aut he sa Igmté, de sa eoromuna té d

re
res oromes. u e

Continuer la Mission de I'E l'
Nouvelleparnos aetions so' g :se~ proc1amant la Bonne
de la eharité chrétienne. elo-cantahves: done rayonnement

Vívre une E dorrns e saerifice á!"
Image du Christ

Collseter des fonds.
e~arpedes eoromunauté;;:~:~ ces fonds le désir de prise en
~Insl nous Pouvons assurer n e:-m~mesdeviendraitréaJité

éve10ppement ou á la prom ti? rehProp~e eontribution au
o on umame.

Thémes eatéehétiques á présenter

Edueation de la foi .
qui pousse au partage á la lid .

O ' so I anté
Uverture aux autres .

Solidarité - soucí d
eompte, es plus démunis, les laissés-pour~

Prise en Charge, le self-relianee

Justice, paix, pardon dépas
, sement

Libération et liberté
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Dignité Humaíne, la Protion Humaine, le progrés

Conversión, Pénitence

Partage avec l'extérieur: l'aspect universeI du partage est
une dimension essentielle pour échapper au repliement su
soi-méme..

1,5 Schéma pédagogique etlaméthodologie

Ayantmieux precisénos objectifs,etcequedevraient étre
nos campagnes de partage ou de Caréme, la recherche s' est
poursuívie sur:

le schérna pédagogique que nous pouvonssuivre pour
faire passer le message

la méthodologie á employer pour I'applícatíon de notre
pédagogie.

Schéma pédagogique

Partird'unmessageévangéliqueduPapeoudelaConférence
Episcopale. Si possible émanant d'une consultation á grande
échelle jusqu'aux plus petites communautés pour qu'elles
prennent mieux á leur compte le message donné,

Lignes directives

Du cóté de la communauté l'ídéalséríeuxqu'elle se
prenne en charge, soit attentive á ses propres besoins etceux
des communautés environnantes.

Une sensibilisation de tous est trés importante
pour développer lesinitiatives
pouruneprise en charge plus efficiente de déveIoppment
pour stimulation á l'organísation'communautaire
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arriver á une actí d' .Iíd on entralde .
so I arité,lerayonnementd l '1U :xprime la justice, la
donc une meilleure expres ~ aC

d
antéselonl'Evangélie

sion e la foí, '

Conséquences

- L'é . d'qUipe animation ou de re
la conununauté á se prend Sponsablesdoitaider toute
conscientisation év '1 ~e en charge
c . ,el, sentlment d ' .
onverslOn des mental't . ". e partlclpation

les, creahvHé,

Actions Mise en pl d
ace u comité d'organisation

assistance ponctuelle
- secOurs d', urgence tant á l'int· , ,

prOJetde Promotion H . eneur qu á l'extérieur
fo ti umame

nc IOnnement des/ dela structure de pastorale sociale.

Méthodologie

Préparation á la fois loihtaihe et proche

Mise en place des stru
formal' d ctures de service

IOn es honunes d t
voluntaires e s ructures existentes et des
choix de thémes
prospectus
tournées et sérninaires de .
sessions diverses pnse de conscience

animation spiritueIle (veillée de '.
pr~parationplus proch prlere, prédication),
aSSI111 '1 . e

. I ~tion du message par tous
anImabon

pr~parationde matérieI didacti
aff¡ches, vignettes, enveloppes 2t~~



Appui de L'Eglise locale aux anitiatives communuataíres
L'Ecoute des communautes, afin de les accompagner
davantage
Le Souci de las appuyer avec les ressources interieures

Dans son désir de toujours plus associer 1 foi et les
oeuvres (cf[ac 2,14-26), 1'Eglise de l'Afrique de 1'Quest par
ses structures de pastorale sociale avit déjá eu plusieurs
recontres informelles, La derniére tenue au Cap-Vert du 27
au 31 mars 1984, s'était penchée sur le théme:

112
Cuaresma YSolidaridnd

Exécution

MOe en place de la stratégie élaborée une meilleure
is tOtO n des responsabilités pour

répar 1 10
exécution
contrble en amont et en aval
associer tours les c.~llabora~~ur~ion actuelle des actions­
information réguhere sur Sl ua

Evaluation
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* Matérielle:

Profits Bénefices
Pertes
Carences
Comptabilité transp~rente

Comparaison des Ch1ffres ec compte-rendu écrit des
Information aux donateurs av o ,

tití ns et des actions réahseeso
répar 110

* Morale

Analyse de taux d~ pa;ticipation
Analyse de la motlvatlOn

t de l'intention du donateurRespec

2. Memorandum
, 1 f it de son travail aux

Le groupe a vo~lu presener el':compagner d'un
Conférences EP1scopoales, d . Eveques de maintenir
"Memorandum" resollicltan~descarnpagnes de partage ou
1'appuietd'aideraulancemen es .

deCaremeo
, ' á l'unanimité

od ous a été accepté presque
Le texte ci- ess o t ot un petit paragrapheo

compléteoSeul un pays reje al

Pour donner plus de poids et de signification á cet effort
de recherche, le groupe avait émis le souci d'une concertation
avec les agents pastoraux et des responsables dautres services
engagés dans la promotion humaine,

Les buts étaient

Partager les expériences dechaque pays sur les campagne
de Cuaréme.
En retirer les enseignement utiles et enrichissants pour
tous,
Dégager les objectifs á atteindre.
Proposer des démarches (méthodologie, pédagogie) pour
vivifier l'expression de la foi des communautés dans et
par le partage,

Cette réunion s' est effectivement déroulée a Yopougon
du 27 au 30 novembre 1984 autour du théme:
"CONCERTATION POUR L'ORGANISATION DES
CAMPAGNES DANS L'AFRIQUE DE L'OUE5T"o

Les participants au nombre de vingt-quatre, qui ont
répondu á l'invitation lancée para la coordination zonale de
Caritas de l'Afrique Francophone et par le Bureau d'Etudes
et de Liaisons (BEL) venaient des pays suivants: BENIN,



114 Cuaresma y Solidaridnd

,

iI
11

il

1,:1

BURKINA-FASO CAP-VERT, COTE D'NOIRE, GUINEE
CONAKREY, NIGER, SENEGAL, TOGa.

Les recherches menées á partir de ce qui pratique dans
nos différents pays, manifestant déjá, une prise de conscience
et une vitalité de nos communautés qui expriment leur foí, á
différents moments de l'année, dans des actes de partage.

Pour donner toute leur dimension d'évangélisation et de
solidarité chrérienne á ces actes de partage, il asemblé au
groupe qu'une impulsionet des orientations prises auniveau
des Conférences Episcopales stimuIeraient lesbonnesvolontés
et amplifieraient l'efficacité pastorale de ces actions. Dans ce
sens nous souhaiterons:

Que soit insituée dans nos pays une campagne nationale
de Caréme ou de partage.
Que chaquecampagne soit précédée d' unelettre pastorale
appropriée diocésaine ou nationale exhortant les fidéles
á une vie de foi et d'une charité intense.

Que le résultat de cette campagne de Caréme ou partage
soit porté á la connaissance des évéques: ce qui pourrait
etre l'occasion d'encourager le peuplechrétienpour l'effort
accompli.

Enfin toutes autres initiatives qui pourraient aider á
atteindre le but recherché.

Cette impulsion de la hiérachie permettrait une prise de
conscíencapluslarge de la diaconie dans la vie de1'Eglise. Cet
aspectdelapastoralepourrait alorsétre repris nonseulement
parles servicessocio-caritatifs, maispar la liturgie, lacatéchése
etc.
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3. Resolutions

3.1 Qu'un corn t d. . P e-ren U des travaux . . ,
lplgne les documents 1'1' és sor] etabli et qu'on y

u 1 15 en annexe.

3.2 Mérno si ce travail est inc
théo1ogique) il est acgui o~plet (partie bibilique et
départ pour une étude ~u;u I pe~t servir de base de
Campagne de Caréme o!d poussee de la question de
d'offrirquelguechosed e J:'artage. En effet, notre était
filigrane. eprahque avec des bases sures en

Aussi le groupe souh' .
~r~sente le document aa~~-~Il ,que chaque délégation

plSCopales. veques et Conférences

4. Evaluation

4.1 Cadre; remerciements et féli .
nourriture dans un cad I~ilahons pour l'accueil la

re agreable. '

4.2 Travail' T. emps tropcourtiln'a . ,
~ fondoPour de si longs vo pas !,er~rlls1echangeplus
Jours pleins. yages prevolf au moins quatre

La réunion informelle de P .
sous-estimé le temps de rech rala et les organisateurs ont
pour une question de cett . erche de maturation qu'i1 fallait
bon départ pour d'ulté . e Importance. Néanmoins ce fut

neurs approfondissements. un

- Quelguescrispations durantl .
était biE;ndétendu et fratenel a p1élliérealors que le clima
etc. e est normal mai '1 auxcarrefours, enrécréatiori
accueille avec comp'réh s ~ eS1~ n~c:ssaire gue chacun

ension Oplruon de l'autre.
La vie liturgique t . ,

e pnere a été un peu d 'f' .e tciento, Une
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meilleure préparation et d' autres temps de rencontres
communes de priéres auraient été les bienvenus.

Enfin pour tous, la concertation a été un enrichissement
par les échanges, les sujets traités.

Alors remerciements aux organisateurs avec le voeu que
cette recherche continue pour le bien de nos Eglises.

CONCLUSIONES

* Reflexiones de los P"nl d* OA_POS e trabajo
Recomendaciones
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Reflexiones de los grupos de trabajo

lo ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS DE
LA EVALUACION DE LAS
CAMPAÑAS EN AMERICA LATINA

a, Contenidos

Las Campañas promueven la reflexi6n sobre los grandes
valores evangélicos que debeniluminarlaorganizaci6nsocial­
fraternidad, justicia, Iiberaci6n integral, etc. y sobre una
realidad cargada de problemas enel ordenecon6mico, político
y cultural.

Los dos elementos -valores y análisis de la realidad- se
complementan, y normalmente, se los trata en forma
simultánea. En algunos casos se privilegia el método
inductivo, en otros el deductivo, pero el fin último siempre es
el mismo: fomentar una mayor y más evangélica solidaridad
en la comunidad humana.

b, Percepci6n de los contenidos

La comunidad eclesial, particularmente sus miembros
más conscientes, percibe en las campañas de solidaridad una
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intención evangelizadora: la Iglesia que proclama el mensaje
social de Jesús. Entendida así la campaña, la colecta no es el
fin último, sino un testimonio de fraternidad social. La
colecta no sustituye a la justicia social.

Para la sociedad civil las campañas son formas más o
menos novedosas de colectar fondos destinados a financiar
obras sociales. La confiabilidad que inspire la Iglesia, el uso
adecuado de los medios de comunicaciónsocial y la novedad
de las acciones u obras, asegura el éxito de la campaña.

c. Inserción en la Pastoral Orgánica

Los planes de pastoral orgánica de la Iglesia en América
Latina presentan una Iglesia viva, comprometida, que se
esfuerza en animar la construcción de una sociedad más
justa. En esta pastoral se insertanfácilmente las campañas de
cuaresma o similares. A su vez la dinámica propia de las
campañas ha enriquecido los programas pastorales.

Ahí donde no se ha conseguido la debida inserciónes que
no ha penetrado la estructura de la Iglesia con una adecuada
comprensión de la campaña o no se ha dado el esperado
compromiso de la Jerarquía, en especial del Obispo y de los
Párrocos.

d. Agentes de las Campañas

Normalmente promueven la campaña los agentes
ordinarios de la pastoral: Obispos, Párrocos, religiosos,
catequistas, animadores de la pastoralsocial.Laprogramación
y conducción se confía a las organizaciones encargadas de
coordinar la pastoral social: secretariados de pastoral social y
caritas.

En algunos países las campañas tienen su propia
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estructura y agentes
actividad expresamente seleccionados p. ara esta

Lascampañ han .
yhan' as suscltadonuev .

tenIdo ungranpcderdeconvo as ~oc~lonesde servicio
temporalmentea1ejadasde1aI 1 .catona;mclusivepersonas
de 1':S campañas un caminog esia encuentran en elservicio
ecleSialy un "espacio" para el de retomo a la comunidad

apostolado.

La parroqUia es el "1
p~rroco su agente princi u~a~propio de las campañas" y el
~uvel debe, entre otrasPco' a falt~ de.compromiso en este
;nformación sobre los princ:;~s ~n~u.lrse: a 1~ deficiente
l:

s camp~as y sobre sus objetivos' ~~ rta~es qu.eorientan a
s campanas en la pastoral o ' .a Imitada mserción de

parroquia; a problemas lag' /gánica de la diócesis y la
campaña IS ucos en el desarrollo de la

La participación de 1
defi:ient~ y las causas ~e~:glares en la campaña es aún
motIvaCIón y en la . n ~ncantrarse en la escasa
responsabilidades en el el Jnd~blda centralización de
c~pañas se sitúan en el ::bi tra constatación es ésta: las
dlffiensión que no ha canse . to de .la pastoral social, una
otras dos vertientes de la plf::t~~af\mlsmo.~esarrol1o que las

a. a profetIca y la litúrgica.
. L~s grupos están acordes _
mclulr en la programa 'ó

en senalar la necesidad de
ac?~pañamiento y la forma~i~ n de las campañas el
utilizando metodologías ad ~ de los agentes pastorales
con los Obispos y V' . ecua as, por ejemplo' reuní '
s '. IcarIOS de past 1 1 . IOnesemmanos, etc. ora, ta 1ere, encuentros,

A la base de la anima ió
~or~ciónteológico_pastor~; u: 10s.a8,entes debe estar la

ocíal de la Iglesia. ye conocmUentodelMagisterio
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e. Colectas y distribución de Fondos

Las campañas, en general informan a los donantes y a la
sociedad de las colectas y su distribución. La información
debe ser aún más transparente, detallada y oportuna.

Algunas campañas señalan antes de la colectalas obras o
programas beneficiarios. Este sistema hace más fácil la
motivaciónde los donantes, pero pierde en eclesialidad, en el
sentido de sostener a la Iglesia y a sus obras.

Los mismos grandes principios que orientan la campaña
rigen en el establecimiento de criterios de distribución: la
justicia, la opción por los más pobres, la solidaridad.

Numerosas campañas aplican estos criterios com­
plementarios: equitativa distribución de fondos entre los
niveles nacional, diocesano, parroquial; privilegiando estos
dos últimos niveles.

Algunas campañas destinan porcentajes variables para
lo siguiente:

Fondo nacional de emergencias
Fondo para proyectos diocesanos
Fondo para ayuda internacional

f. Impacto de las Campañas

Entre otros resultados positivos de las campañas, los
grupos enuncian los siguientes:

Mayor aperturay sensibilidad de lasociedad a problemas
conretos: hambre, enfermedad, falta de vivienda, anal­
fabetismo, etc.
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Renovado interés en la Doctrina Social de la Iglesia.

Más viva y consciente
7conómica, política y cuft~~~P;~~ ~~ .la realidad social,
a moral. e a Imensión social de

Racionalizacióny organizaci6 '
ya los pobres. ' ndelasofrendasalaIgleSia

- Progresiva utilización
medios de comunicaci'; por parte de la Iglesia, de los
la divulgación de la do ~ ~n la catequesis de 10 social en
formación de los cristia~ nna social de la Iglesia y e~ laos.

g. Estructura y organización

El.punto de partida de las ca _
Aménca Latina ha sido 1 mpanas de solidaridad e
cada país y el mandato d:dc:nvoca~ori~del Episcopado d:
eclesial para que prog a una Institución u organism '

rame y coordine las campañ oas.
.Normalmente, una carn - d .

La~ma compromete a toda 1pana e solidaridad en América
EpISCopal, Diócesis, Parroq:~:tr~ctura eclesial: Conferencia
mayor o menor rado . n .todas las campañas, en
responsabilidad. g ,los Iaícos han tenido una

Los defectos en el fu .
Prog ' nClOnamientoramacIÓny a la 10 Isti son atribuidos a la
a los objetivos y a los iJeal ca que no siempre corresponden

es propuestos.
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ASAMBLEA PLENARIA DE CLAUSURA

Recomendaciones

Los participantes en el Encuentro Latinoamericano de
ComunicaciónCristiana de Bienes, convocado porel Consejo
Pontificio COR UNUM y reunido en Lima del 9 al 12 de
agosto de 1989.

Sugieren a las Conferencias Episcopales de América Lati­
na y el Caribe que las Campañas de Cuaresma y Solidaridad
de 1990, 1991, Y 1992 enfoquen el tema "Evangelización y
Caridad" con las adaptaciones que las circunstancias propias
de cada país y los programas pastorales de cada Iglesia
aconsejen.

Proponen que en el año 1992 se realice una "campaña
especial" de solidaridad en toda América Latina y el Caribe.
Esta Campaña estaría orientada a relievar los siguientes
valores: unidad y vocación de la región, apertura al mundo,
substractum cristiano. Estas ideas matrices básicas inspira­
rían la selecciónde un tema único que responde a los desafíos
de la realidad.

Piden alCELAM transmita esta propuesta alas Conferen­
cias Episcopales.
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Insinúan la formación de un grupo ad-hoc, integrado por

delegados de COR UNUM, CELAM/DEPAS y CARITAS/
SELAC para que elaboren un texto de base y animen la
realización de la presente iniciativa. .

Recomiendan a COR UNUM, CELAM y CARITAS de
América Latina aprovechar los eventos y reuniones progra­
madas paralos años próximos para promocionarla propues­
ta, recabar de los participantes sugerencias, buscarunidad de
criterios.

Instar las Conferencias Episcopales para que estudien la
posibilidad de crear, como signo de solidaridad y unidad, un
fondo común para atender situaciones de especial urgencia
en la Región.

Invitan a las Campañas de Cuaresma de Europa a parti­
cipar en el presente plan, con su experiencia, sugerencias,
asesoramiento y aporte económico.

Comentarios en la sesión de clausura

La Iglesia y las Campañas no deberían presentar la
solidaridad como "nueva virtud", ésta ha sido vivida en los
500 años de Evangelización y es valor intrínseco a la identi­
dad cultural de nuestros pueblos. El Evangelio la purifica y
acrecienta.

Al referirse a la solidaridad es necesario resaltar la fe y la
esperanza que alienta en el alma del hombre latinoamerica­
no, la función protagónica del pueblo y relievar la importan­
cia del "compartir".

La leyenda negra puede vulnerar estas iniciativas.

La Iglesia ha conseguido desarrollar significativamente

su pastoral en el campo de l
caridad personal' no es . il a catequesis, la liturgia y la
social especialm:nte e lszm ar el ~esarrolIo de la pastoral
la vida política, econó;i~aqUs:~~~ef¡ere a vivir la caridad en
pastoral social: ¿qué caridfc¡ deb . Esel ?ran desafío para la
América Latina, como respueste as~mlr la Iglesia, hoy, en
pobreza? a a as nuevas formas de

En los últimos quince años la 1 les'
en los campos universitarios l b ~ la ha penetrado poco
parías de cuaresma y solidar:dad~~ ,empresarial. Las cam­
tante que cumplir en estos I ta ienen una función impor-

sec ores.

La campaña propuesta para 1992 d b .
programasdelCELAM d Cá' e earmomzarconlos
es que cada Iglesia tien!pie ritas, Una dificultad concreta
tiempo en varios años. anes pastorales para períodos de

En relación al tema del Mens . P
y lo que se refiere a Amé' L ~Je apal para la Cuaresma
que COR UNUM estudí rIfca atina y el Caribe, convendrí;

. le ormas de reco idreUniones para presentar! al S ger leas de estas
posibilidad de temas conca~s d anta Padre. Se insinúa la
lo que seconseguirá una ca:;qa o~ p~ra un quinquenio, con

uesis sistemática del Papa.
COR UNUM y el CELAM de _

proponer al Santo Padre el te ' comlun acuerdo, podrían
de 1992. ,mapara e Mensaje Cuaresmal

Unfondolatinoamerica _ .
solidaridad. Cada aís cont? s~r~aun signo de esperanza y
colecta. El canal de~omu . rIb.u

ó
lfIa con un porcentaje de la

rucaci n sería Cáritas.

Se insinuaría a las Cam añ d
quepropongael tema "A - P Las, ~,Cuaresma de Europa
1992. menea aiina parasuscampañasde
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ANEXOS

1. Encuesta sobre las Campañas de

Cuaresma,.Solidaridad y

Comunicación Cristiana de Bienes

Pbro. Jaime Prieto Amaya

Secretario Ejecutivo DEPA5-CELAM

2. Lista de participantes
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Anexo 1

Encuesta sobre las Campañas de Cuaresma, Solidaridad y Comunicación Cristiana de Bienes

PAISES CENTROAMERICANOS, MEXICO y EL CARIBE

COSTA RICA PANAMA PUERTO RICO MEXICO

1. Nombre de la Semana de la Can- Campaña de Promo- Guerra contra el Carrpaña Nal. del
Campaña dad cíón Arquidiocesana hambre Día de la Caridad

2. Organismo respon- Cáritas Nal. Costa Arquidiócesis de Guerra contra el Centr o de Estudios
sable Rica Panamá hambre y Premoción So-

cial, AC.

3. Responsable general Pbro.]uan Rafael Mons. Marcos BerthaA de Líe. Pedro
Chacón McGrath Rodríguez ArellanoA.

4. Responsable .().. Líe. Carlos A Rabat BerthaA de Lic. Osear
ejecución Rodriguez 'Ienopala

5. Dirección Sede Calle 11 Av .34 y 36 Galerías Marbella- Calle S. Jorge 201· Tintoreto 106 Col.
Sn.José Urb. o barrio Santurce Cd.de los Deportes

Puerto Rico 00910

6. Teléfonos 270595 64·1115 - 641777 7277373 363·16-04

7. Télex ·0· -O. . ().. 177130 Expome ....
'"....
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OYELCARlBE
PAISES CENTROAM"'UL""~~'.. ~_. --

COSTA RICA
PAN AMA

PUERTO RICO
MEXICO

8. Fax
(506)27-3901

(507)62-6691 (254)727-7373 598-00-60

9. Año de iniciación -0-
1975

1980
1979

10. Continuidad Si
Si

Si
Si

11. Relación con Conf. Mandato expreso
Mandato Arquidio-

Autorización
Mandato Expreso

Episcopal
cesano

Conferencia Episcopal

12. Contenidos espe-
cíficos

1984 El hombre y su supe-
Aporta hoy para un

Muéstranos Señor tu
Amo al compartir

ración personal
mañana mejor

rostro

1985
La pobreza, signo de

Aporta hoy para un
Viacrucis en un mun-

La juventud de

violencia
mañana mejor

do con hambre que México

anhela paz

1986 El trabajo Yla digni-
Aporta hoy para un

La paz, un valor sin La paz

ficación del hombre
mañana mejor

fronteras

PAISES CENTROAMERICANOS, MEXICO y ELCARIBE

COSTA RICA PANAMA PUERTO RICO MEXICO
.

El hambre y la1987 María, mujer Todos tenemos algo Dános Señor nuestro
solidaria quedar pan de cada día desnutrición

1988 Las emergencias, Afrontemos las crisis Señor, ¿cuál es tu El desempleo
dolor y miseria con Jesús rostro?

1989 Dar es recibir La misericordia La inflación

13. Fecha de realización -O- Varía Cuaresma-Adviento ' Cuaresma

14. Objetivos:
a) Despertar conciencia Establecer base Conciencia Traducir la Fe

sobre problema financiera firme compromiso Cristiana en obras
social actual cristiano concretas de carí-

dad y de justicia

b) Mayor compromiso Desarrollar sentí- La comunicación de Despertar y educar
con población miento de orgullo y bienes, exigencia del la conciencia cris-
pobre compromiso eclesial cristiano liana

I
c) Divulgar experien- Educar en las Sugerir formas con- ....

'"'"
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PAISES CENTROAMERICANOS, MEXICO y EL CARIBE

COSTA RICA
PANAMA

PUERTO RICO
MEXICO

cíasde formación necesidades

-

Apoyar proyectos
cretas de solidari-

y organización de la
mejoramiento dad

comunidad
condiciones de vida

d)
Crear organización

Personal Ycomu-

viva y permanente
nitaría

15. Etapas
a) Preparación

Nombramiento Co-
Escogencia del tema

Escogencia del terna
Elección del tema

misión
por el Consejo

Año Internacional
Investigación

Presbiteral

Elaboración proyec-
Nombramiento del

to
Director y Sub-direc-

Aprobación, prepa-
Lectura Bibliograf.

tor Gral. y eonúté
ración del material

Estudio material

Ejecutivo
de apoyo

b) Realización
Distribución mate-

Visita a los hogares
Distribución del ma-

Elaboración origi-

rial de la semana
(se deja alcancla)

terial a Parroquias
nales. Impresión

Divulgación por me-
Segunda visita de

Mensaje del Santo Difusión

dios de comunica- animación Padre
Propaganda/ma-

ción

terial a promoto-

Actividades forma- Recolección I
res

tivas

r
PAISES CENTR'

COSTA RICA PANAMA PUERTO RICO MEXICO

c) Evaluación No se han realizado Balance económico Se han corregido Diócesis qué par-
errores ticipan

Aspectos positivos y Grado y modali-
negativos dad. Interés por el

terna
16. Materiales utilizados

Para medios Comu- Audiovisuales, pe- Manual, posters,
nieación Radio-T.V. lículas, mensajes, trípticos, alcancías,
Afiches, revistas Viacrucis sobres
Volantes Esporádico: radio,

T.V.
17. Medios financiación

Autofinanciación Autofinancia Autofinancia Autofinanciación
18. Organización colecta

nacional. En Parroquias Consejo económico Distribución de fon-
Arquidiocesano, dio- dossegúnsolicüudes
tribuye en los Depar-
tamentos pastorales .

19. Logros
Conciencia sobre el Aumento de parro- Resultados positivos. Despertar
compromiso crís- Buen movimiento conciencia de



PAISES CENTROAMERICANOS, MEXICO y. EL CARIBE ~
..

COSTA RICA PANAMA PUERTO RICO MEXICO

tiano con el más quias y comunída- económico solidaridad
pobre des cristianas ..

Fortaleció sentido
Proyección de Equipos de de comunión en la
Cáritas evangelización Iglesia

Cierta unificación
Participación volun- Sustentación gastos en las Diócesis
taria y solidaria seminario

Promoción de
~ayorcornpronriso Pastoral Social
y participación

.:

20. Dificultades No integración de Situación política Escasez recursos En la-motivación a
todas las parroquias económicos la Comunicación
al proyecto pastoral Falta visitadores cristiana debienes

parroquiales Falta de solidaridad Escasa coordinación
con otras vertientes

No hay eficiente red . Falta apoyo de Falta de recursos de Pastoral
de comunicación algunos ·pártocos humanos No siempre respe-

tan distribución y
. resultados

r

PAISES CENTROAMERICANOS. M
- - - • - ... -''''''.I.'U.LJI:o

COSTA RICA PANAMA PUERTO RICO MEXICO
Medios de comuní-

A nivel operativocación cerrados
afecta cambio de
Promotores21. Impacto en la Sensibilidad social. Aceptación de la Se acepta la Campaña Respuesta positiva

población
Campaña COmo

COn ayuda materialobra de Iglesia
Se ha dado a conocer

Sensibilidad en lala Doctrina Social de
solidaridadla Iglesia.

22. Proposiciones y Que el encuentro Recomendar su
Adopción tema

sugerencias permita intercambio realización en nivel
general el nivelde experienciasen nacional
latinoamericanoCampaílas.

Mayor conciencia de
Creación fondolos Sacerdotes
financiamientosobre su importancia
para paises más
pobres

Que se faciliten Necesidad de mo-
húormaci6n opor-metodologías y vemos Connuestros
tuna a Diócesis ....contenidos propios recursos.
sobre resultado. '"....
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PAISES BÚLlVARIANOS

BOLIVIA

....
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1. Nombre de la
Campaña

Movimientos de
SolidaridadCris­
tiana - MOSOC

Campaña Comu­
nicación Cristia­
na de Bienes
CCCB

Múnera - Acción
de solídarídad
humana

Solidaridadenac- ICOMPARTIR
ción

2. Organismo res­
ponsable

Secretariado Na­
cional Pastoral '
Social (SENPAS)

Secretariado Na­
cional Pastoral
Social-SNPS

ConferenciaEpis­
copal

Sociedad civil.
Movimiento por
la Paz-Caritas­
Conf. Epis-copal

Pastoral Social/
Caritas

3. Responsable ge-l P. Mauricio Ba-
neral cardit, S.J.

P. Rubén Salazar
Gómez

Pbro. LucianoItu- I Comité Directivo IP. Angel Riba C.
rralde

4. Responsable eje- I Martha Ruiz
cución

Asistente de In­
vestigación y ela­
boración

Alicia Estrella I Comité Directivo I P. Angel Riba C.

5. Dirección Sede Av.20deOctubre
N D.2031

Av.28N°.35 A33
-Bogotá

Av. Américas 18­
65Y la Gasea

Calle Omicrón
492, Parque Int.
Industria Comer­
cio

Ed. Juan XXIII,
Torre a Madrices

r

PAISES BOLIVARIANOS
BOLIVIA COLOMBIA ECUADOR PERU VENEZUELA6. Teléfonos 354283-378153 2-442018 238-221 511552 56313607. Télex

42658SNPS-CO 2427
26095PE Cáritas 264768. Fax

51.1.2690640 501429
56381479. Ailode fni- 1978 1982 1978 1989 1980

ciación

10. Continuidad Sí Sí Sí
Sí11. Relación con Mandato expre_

Mandatoexpreso Mandatoexpreso Autorización
Mandato expre-

Conferencia so

so
Episcopal

12. Contenidos
.específicos

1984 ,

Alberguetempo- Gracias porque La Pazral campesino tuve hambre
medicina para y me diste de co,

....
los pobres mer

'"""
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1985 Farmacia para el ¿Dónde está mi Para todo niño
pobre hermano? pobre

1986 Asesoría jurídica ¿Qué hago por mi Pan y educación
para los pobres hermano?
Hogar para jóve- Justicia y Caridad
nes
En favor deloscie-
gos

1987 Campaña Nacio- ¿No tienes traba- Fraternidad Un trabajo para
na!porlos desocu- jo?Cuentaconmi- mi hermano
pados go

1988 Campaña Nacío- Salve usted la Compromiso so- Niñossanos para
na!de solidaridad vida, ame a los ni- cial un futuro de es-
en defensa del ni- ños peranza
ño desamparado

1989 Campaña Nacio- .Por la vida y la El hambre Comparte hoy tu
nal de solidaridad reconciliación pan de cada día

,--...._-------------

PAISES BOLIVARIANOS
BOLIVIA COLOMBIA ECUADOR PERU VENEZUELAen defensa de la volvamos a Dios

dignidad de la
mujer

13. Fecha de realí- Corpus Chris-ti/ Cuaresma Cuaresma
Segundaquincena Cuaresma

zación
Septiembre

-AgostoDifundir el men-14. Objetivos
saje sobre la

Sensibilidad sobreneeesldaddeCCB.
responsabilidadYexigencia
con el hermano

Reafirmar urgen,
Contribuir a la pa-cia obras mise.
cificación nacío-ricordia
nal verdadera

Ayudar a descu-
Movilizarenbene-brir sentido de
fícío de la pobla-Cuaresma.
ción más afectadaConf, Episcopal y
social,econÓmicayevaluación
moralmenteanterior

....
'"....

~



~=~
~---=-~-=

s
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BOLIV!A
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15. Etapas
Diagnóstico rea- Preparaci6n en Elaboraci6n del Elaboraci6nmate-

lidad nacional
equipo de acuer- material

rial, sist. logística

do con escogen-

Preparaci6n Definición tema- cia de·tema Cursillos

distribuci6n
material

Ejecuci6n
Paneles confe- Publicaci6nydis- En todo el País

Se da en los nive- Diócesis-parro-

rendas tribuci6n de
les de acuerdo quias

acuerdo con pe-
con las entidades

T.V. Radio didos
participantes. Formación-Or-

Articulos prensa

ganizaci6n- Re-
colecci6n fondos

Evaluaci6n
SENPAS-Juris- Se envía pauta a En nivel diocesa- En nivel díocese- En la diócesis y

dicci6n eclesiás- jurisdicciones no y parroquial no Yparroquial Nacional

tica
eclesiásticas

16. Material utiliza- T.V.Spots
Folleto, afiche, T.V. Spots Lema

A cargo de Cári- Folletos litúr-

do
plegable, alean- Casettes para ra- tas-Perú gícos

Afiches
da,·' calcomania, dio

Spots - Afiches

•--------_--.------_.-

BOLIVIA COLOMBIA ECUADOR PERU VENEZUELA

cuña para radio Instr. de organí-
Canción motiva- zación
dora Boletines/Santo Afiches, sobres,
Folletos PadreyCardenal alcaneías

Estampas
Autoadhesivos Afiches y estam-
Hoja dominical pas-Ruedas de

prensa

17. Medios de finan- Autofinanciación Parte S.N.P.S. Autofinanciaci6n Autofinanciaci6n Autofinanciaci6n
ciación (1988-1989- ,

UNICEF) Parteautofínan-
ciaci6n

18. ColectaNacional
Organizaci6n A través colectas Diocesanamente

regionales

Fecha 25 de Septiembre -0- 50% Parroquia

Distribuci6n Por jurisdicción 80% Diócesis- 20% Oficina Na- 30% Diócesis
en proyectos Parroquia cional 20% Nacional
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regionales
20% S.N.P.N.

(parafinanciación,
proyectos y emer-
gencias)
80% Di6cesis

19. Logros
Cada vez más se

Se está llegando al
Conciencia cris-

le da el sentido
ámbito nacional

tiana social y de

de campaña de
(22 jurisdicciones -0-

comunicación

solidaridad Y
eclesiásticas)

cristiana de bie-

evangelización

nes

basadas en el
Concienciacristia~

conocimiento de
na y social

Apoyo obras so-

la realidad

ciales

Objetivo común
Formación de

CJrganizaciónde

de la campaña
equipos volunta-

la Pastoral 50-

en todas las [u-
rios en nivel na-

cial en 17 de las

risdicciones
cional,enespecial,

24 Di6cesis

eclesiásticas
grupos juveniles sentido cuares-

Sehanmoviliza-
Testimoniorealen

PAISES BOLIVARIANOS

BOLIVIA COLOMBIA ECUADOR PERU VENEZUELA

do instituciones beneficio de mal en las parro-
privadas y públi; los más pobres quías
cas en solución de
necesidades

Apoyo de los me-
dios masivos
de comunicación

20. Dificultades Falta más colabo- No es fácil inte- Falta mayor cola- Falta capacita-
ración de algunos grar los dos as- boración por par- ción
párrocos pectos básicos: te de los Párrocos -0-

Formación con- Improvisación
Escasos recursos ciencias y aporte Falta personal y
económicos de los fieles material específi- Falta conocí-

co para llegar a mientode lo que
Las campañas no No alcanza a lle- los lugares más esuna campaña
alcanzanallegar a gar a toda la co- alejados.
toda el área rural munidad

Difícil llegar a los Falta mayor cola- Falta mayor apo-
medios de comu- boraci6n en los yo por parte de ~
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*PAISES BOLIVARIANOS

BOLIVIA
COLOMBIA

ECUADOR
PERU

VENEZUELA

nicación social e
establecimientos

algunos Obis-

interesados
educacionales

pos y PárrocOs

católicos Resistencia de
ciertos grupos
cristianos

21. Impacto en la po- La poblaci6n
eambio progresi-

Conciencia de la
Creernos que por

En algunas dió-

blaci6n
toma conciencia

voenlíneadesoli-
responsabilidad

lasituacÍónmisma
cesis se dan

de la problemá-
daridadYespiritu

ante problemas
en que vive el país

condiciones de;

tica planteada
comunitario

comunitarios.
va a recibir posi-

(Algunasempre-
tivamente la Carn-

t:nidad: La me-

De este modo la
Conciencia en si-

sas asignan pre- paña.
dida J¿ ccta'r-.........

evangelizaci6n tuaciones de supuestos para
r.b.:ión

se realiza a tra- emergencia
contribuir a la

vés dé acciones
campaña)

Santidad: Ora-

solidarias.

ción, sa.:riii(:iv

Espiritu de solí-
daridad entre los

~Hsioriera: To-

más necesitados
dos los ambien-

tes



PAISES CONO SUR ¡
ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

1. Nombre de la Colectaanualde Campaña de Fra- Cuaresma de Campaña de Campaña de
Campaña Cáritas ternidad Fraternidad Cuaresma Solidaridad

2. Organismo Comisión Na- C.N.B.B. Caritas Clille Equipo Nacional Dpto. Pastoral
responsable cional Cáritas de Pastoral Social Social

3. Responsable Antonio Vás- DomAntonio José Zabala de la Mons.Oscar Mons. Rodolfo
general . quezV. Celso Queíroz Fuente Páez Garcete Wirz

4. Responsable Juana M Gaili P. Dagoberto P. Baldo Santi Dr. Dionisia Cristina Gil de
ejecución deCeballos Boirn Lucherirti,OMD Gauto Martineili

5. Dirección Sede H. Irigoyen 785, SE/S; Cuadra 801 Erasmo Escala Coronel Bogado Soriano 1461
40. ~L" 1086 Conj. "B" CNBB- 1822 367 Montevideo
Buenos Aires 70401 Brasilia Santiago Asunción

6. Teléfonos 331-0883 (061)225-2955 696-9609 441009-445598 494314

7. Télex 25177 INEI AR (061)1104 341377 RumbosUY
23185'

8. Fax (0541) 34'6279 Apartado postal 6966080
13-2067

........
'"

PAISES CONO SUR

ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY9. Año de iniciación 1968 1964 1982 1982 1987
la. Continuidad Sí Sí Sí Sí Sí
11. Reladón con Mandato Mandato expreso Mandato expreso Mandato expreso Autorización deConferencia expreso

laConf.Episcopal

Episcopal
12. Contenidos

específicos
1984

Fraternidad y Vi- Vivamos sencilla, Abre las puertas ada mente para que tuhermano (1984)
otros sencilla-
mente puedan
vivir

1985 Fraternidad y Dar al hermano Familia ¿A dóndehambre es devolverle a vas 85?
Dios1986 Compartir es tu Fraternidad y

La Iglesía, hoy-compromiso tierra Reconciliémonos Oñondive
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'"PAISES CONO SUR
· .

ARGENTINA BRASIL CliLE PARAGUAY URUGUAY

para ser más pañambo pyhu-

hermanos ñande reta (1986)

1987 Compartir es un Fraternidad Y Tu vida vale tan- LaParroquiaen la La solidaridad

compromiso el menor to como la 'mía hora del diálogo
(1987)

1988 Entre todos pode- Fraternidad yel Para que ellos SU~ Compartir el pan

mos negro fran menos príva- (1988)
te de lo que pue-
de ser necesario

1989 Compartir nos Fraternidad Y De muchas espi- Vine para que La vivienda ~EI

hace más herma- comunicación gas un solo pan tengan vida trabajo

nOS
(1989)

13. Fecha de Primer domingo Cuaresma Cuaresma-Ceni- Cuaresma Adviento

realización Junio
za-Pascua

14. Objetivos:
a) Concientizar al El mismo del Sensibilizar sobre Evangelizar Y Despertar con-

PAISES CONO SUR

ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

pueblo de Dios plan dela aspectos especí- concíentizar pa- ciencia de BoH-
sobre deberes de C.N.B.B. ficos de la pobre- ra una cristiana daridad
la caridad con el zaen el país comunicación
hermano de bienes

b) Informar sobre la La determina- Motivar su gene- Propósitopasto- Sensibilizar en
misión y acción ción de los obje- rosidad y recolec- ral de asisten- torno al empo.
de Cáritas tivos debe bro- tar fondos para cía, reflexión y brecirniento del

tar de la refle- promoción hu- formación de la país, resultados
xión conjunta mana, programas comunidad cris- de las injusticias
de los organis- de ayuda tiana sociales
mos pastorales
de la C.N.B.B.

Educar a la vi-
e) Recaudar fondos vencia de la jus-

para las obras de ticia social y la
la Institución caridad

15. Etapas
a) Preparación Diseño inicial. El tema se esco- Elaboración ma- Proposición del Proposición te-

Elección tema. De- ge con dos años terial tema ma central
...
~
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ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

signaci6n equi- de anticipación Preparación roen- Presentación a la

po. Reuniones~
sajes Conferencia Conferencia Epis- Elaboración

reflexión Diseño texto bási- Episcopal copal material

co quese envía a
los Obispos Preparación men- Elaboración del Distribución del

(Música, etc.). saje Obispos material material en Ca-
Iegíos. Parro-

Distribución del quías, etc; En-
material a Dióce- trevistas, Radio,

sis y Parroquias T.V.

b) Realización Confección Y Pascua: Día Na- Distribución del
Distribución del

difusión de roa- cional de lafrater- material Conferen-
material enCole-

terial nidad cía prensa
gios,Parroquias,

Celebración
etc. Entrevistas,
Radio, T.V.

c) Evaluación Caritas Nació- Parte de lasparro- Reunión Caritas Equipo Nacional Equipo pastoral

nal y Cárifas quiashastaCáritas Nacional y Diocesano Social y Caritas

diocesanas Nacional Evaluación
Uruguaya

Caritas Diocesana

PAISES CONO SUR

ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

16. Materiales Afiches, Folletos, Oración oficial Afiches Folletos guia Folletos,
utilizados Guías reflexión Texto base Alcancías Afiches Plegables,

Casettes (radio) Orientacionespa- Mensaje del Distintivos Afiches,
Reportajes ra animadores Santo Padre y Manuales Alcancías
Circulares Circulas bíblicos Presidente Conf. Alcancías

Subsidios cate- Episcopal
quéticos

17. Medios finan- Fondos Comi- Autofinanciación Aporte Se autofinancia Se autofinancia
ciación sión Nacional MISEREOR

donaciones

18. Organización Parroquias, En todo nivel Campaña Colegios, Parroquias, Co-
colecta Nal. Capillas, Diocesana parroquias, Iegios, Familiar

Colegios Familiar

-Fecha colecta Primer Domingo de Pa- Tercer Domingo
Domingo-Junio sión Adviento

-Distribución 1/3 Comisión 45% Parroquias 60% Diócesis 8% Equipo Nal. Proyecto de de-
Nacional de Pastoral Social sarrollo, vivien-

....
'"'"
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ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

1/3 Cáritas 35% Diócesis 30% Cáritas 3% Financiación da, salud, edu-
Diocesana Nacional Campaña cación

1/3 Cáritas 10% Regional 10% para gastos 5% Conferencia
Parroquial de recuperación Episcopal Fon-dos

10% C.N.B.B. emergencias

19: Logros Mayor conciencia Educación de los Mayor concien- Mayor conciencia Dinamización
de comunicación fieles en la.frater- dade solidaridad y compromiso de de la solidaridad
cristianadebienes nidad que se traduce en acción social ecle-

generosidad, ser- sial Mayor genero-
Realización de Conciencia de vicios concretos a sidad de algu-
campañas loca- causa de pobreza los.más pobres Apoyo a la coor- nosdonantes
les, p.e. Semana o y necesidad de dinación diocesa-
mes dela Caridad conversión _para Vivenciamás ple- na y parroquial Puesta en mar-
en Diócesis transformación na del tiempo de cha de proyec-

de la sociedad cuaresma. Sacrifi- tos de salud, vi-
o cio. Privación vienda, trabajo

personal
Difusión de la la- Cada año se trata Secuencia-de te- - Nueva visión
bor de Cáritas y el tema ton más Conciencia reali- mas para la refle- de Iglesia y

'ii

....
1:::

PAISES CONO SUR

ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY
sufunción anima- profundidad dad que viven xión de acuerdo de Cáritasdoray de servicios

los pobres con necesidades Uruguaya
locales

La campaña se ha
integrado en la
Pastoral parro-
quial

Participación de
agentes de Pasto-
ral

Equipos de ayuda
fraterna

labor de Caritas
20. Dificultades Entrar en los me- Atraso en elabo- Falta mayor com- Muchos Párrocos Incomprensióndios de comuni- ración de mate- promiso de pa- no llegan a valorar por parte decación en nivel riel dificulta su traeosy laicos con ycolaborardecidi_ algunos sacer-nacional recibo oportuno la campaña damente dotes
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ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

Llegar a la sacie- Aspectos econó- Existencia de al- Aumento del Falta de can-
dad civil micos gunas diócesis costo de mate- ciencia de la res-

con resultados riales ponsabilidad
Organizarla de Peligro de desproporciona- ante el hermano
manera más pro- convertirse en dos a su volu- Miedo de la gen-
fesional rutina men o vitalidad te a reunirse en

período de la
Falta de compren- Faltaactitud pro- dictadura
sióndesurelación funda de. peni-
con el espíritu tencia y frater-
cuaresmal nidadentre los.

fieles

21. Impacto en la Mayor difusión Se mediráa unlar- Mayor compre- Mayor sensibili- Se ha llegado a
población en las Diócesis go plazo fisión del senti- zación hacia pro- algunos sectores

del interior do de cuaresma blemas sociales pero queda mu-
y una práctica cha por hacer
más frecuente Mayorcompromi-
de la penitencia so cristiano de los Intercambio de

grupos eclesiales experiencias
Mayor acogidaal enriquecedoras
interior de la po- ¿Cómo convertir
blación este medio en íns- Aportes meto-

PAISES CONO SUR
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ARGENTINA BRASIL CHILE PARAGUAY URUGUAY

Recuperación del trumento cada dológicos y doc-
periodo litúrgico vez más eficiente trinales actuali-de Cuaresma al servicio de la zados.

Intercambio de
Disponer de un

evangelización el22. Proposiciones y
compromiso cris-sugerencias experiencias en-

tiempo paraque
tiano en lo políti-tre los países de

cada día exponga
co, el testimonio?América Latina

Su Campaña

Profundizar la
Disponer de unrelación de la
tiempo para queCampaña con los
cada país expon-períodos litúr-
ga su Campañagicos

Lugar para expo-
ner el material de
apoyo

Lograr constituir
una coordinación
en nivel regional
para la Campaña. ~

"
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INTERPRETACION DE LA ENCUESTA b. Aspectos Específicos

a. Aspectos Generales 1) Estructura de las Campañas:

Estructura Organizativa:

Responsabilidad General: La responsabilidad directa de
la campaña corresponde en gran parte a:

- Pastoral SocialfCaritas: En 5 países en donde un solo
organismo integra la Pastoral Social y Caritas.

La denominación de las Campañas nos da una idea de su
orientaciónformativa más que la misma recolección de fondos.

10

Denominación. Calificación predominante

Cáritas: Solamente dos Campañas se denominaron así
específicamente, (Argentina y Costa Rica). '
Cu~resma: Encontramos con este nombre dos campañas
(Chile que le añade el apelativo "de fraternidad", y
Paraguay).
Promoción: En Panamá la Campaña se denomina "de
Promoción Arquidiocesana".

Solidaridad-Fraternidad: La denominación de las Cam­
pañas en su mayoría se refieren a la solidaridad y a la
fraternidad, así:

TOTAL:

Campañas de Solidaridad: 4
Campañas de Fraternidad: 3
Campañas de Comunicación Cristiana de Bienes: 1
Compartir: 1
Guerra contra el hambre: 1

Países que respondieronque no tienen~ampaña: !10ndu­
ras, El Salvador, Nicaragua, Cuba, Haití y [amalea.
Total: 6

3) Tabulación

Se realizó primero una evaluación de datos cuyos resu~­
tados seordenaroncomparativamente.Lapresente aproxi­
mación busca en la palabra de datos más significativos
evitando los promedios estadísticos por considerarlos no
necesarios para el análisis que estamos desarrollando.

2) Resultados obtenidos

Países que respondieron a la Encues~a: Ar~e~tina, Chile,
Uruguay, Brasil, Paraguay, Colombia, ~oj¡vIa, Ecuador,
Venezuela, Perú, Costa Rica, Puerto RICO y Panamá.
Total respuestas: 13

Países que no respondieron y tienen campaña: México y
Guatemala.
Total: 2

1) Objetivos de la Encuesta

Realizar un estudio comparativo en relación con la es­
tructura, contenido y proceso de las Campañas de Cua­
resma, Solidaridad, comunión cristiana de bienes de los
diferentes países de América Latina. . .
Propiciar el intercambio de experiencias entre los partící-
pantes al Encuentro. .
Recolectar información actualizada sobre el particular.

I
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Cáritas: En 3 países en donde los organismos ante­
riormente citados funcionan separadamente.

En algunos países la Campaña se encomienda a organis­
mos autónomos; por ejemplo: Puerto Rico, Ecuador aun­
que dependiente de Pastoral Social, Perú que inicia este
año un modelo singular de Campaña, y Brasil-que como
en el caso de Ecuador- tiene un organismo especializado

para la Campaña.

En cuanto a la persona sobre la cual recae la responsabi­
lidad general de la Campaña, el Director de Pastoral
Social/Cáritas aparece en primer lugar. Concuatro casos
aparece el Obispo como responsable (Brasil, Paraguay,
Uruguay y Panamá).

Responsabilidad ejecutiva. En la mayoría de los casos el
responsable general delega en un director ejecutivo la
realización de la campaña (9países). En cuatro países, se
identifica el responsable general con el objetivo.

En cuanto a la orgartización administrativa parece haber
suficiente claridad en la mayoría de las Campañas. Val"
dría la pena, sin embargo, preguntarse las.r.azone~ par.a
no delegar en algunos países la responsablhdad eJecuti­
va, así como también la eficacia de esta experiencia.

Sede y medios de comunicación: todas las campañas
identifican eficientemente su sede así como también el
acceso fácil de comunicación (teléfono,télex, fax o apar­
tado postal). La mayoría utilizanlos mismos servicios del

.organismo responsable (cuyas funciones son más am-

plias).

Lo anterior deja percibir que la estructuración de las
Campañas es preferentemente eventual y no permanen-

te, Tenía éste Un tema interesante de debatir durante el
encuentro.

Fecha de iniciación y continuidad: diez (10) Campañas
han comenzado antes de 1984,Algunos llevan más de 20
años de!uncionamiento (Argentina, Brasil). Otras pasan
los 10 anos (Panamá). La mayoría se sitúan entre los 5 y
10 años.

Es interesante anotar cómo el funcionamiento de las
Campa~as ha sido u:i~terrumpido, lo cual hace pensar
sobre el Impacto posítívo de las mismas en la población.

Re~ación.con la Conferencia Episcopal; Nueve (9) Cam­
panas tienen mandato expreso de la Conferencia
Episcopal',Cuatro (4) tienen autorización. Panamá por
ser local, tiene mandato expreso del Arzobispo.

La vinculaci.ón estrecha d~ las Campañas al Episcopado
les da autondad y garantiza un desarrollo orgánico.

2) Contenido Doctrinal

a) Objetivos de las Campañas

_ Aparec~ c.o?,o primer objetivo en casi todas las Campa­
r:as: l~ sensl~illZaclón (formación de la conciencia) sobre la
situación SOCial que vive el país y las causas de la misma, lo
cual supone un análisis previo de la realidad.

El segundo objetivo que aparece es la necesidad de
re~pon~er s.ol~dariamente al hermano más pobre con
eXigenciacristiana de la caridad. (Comunicación cristia­
na de b!enes, vivencia de la justicia social y de la caridad,
urgencia de las obras de misericordia, etc).

iil
r:
I

I
u
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La solidaridad, que se expresa como fraternidad corn-. ,
partir, generosidad.

~esulta interesante la secuencia temática seguida por
Brasil en sus Campañas en donde tomando como constante
deformación la fraternidad, cada año dedican la Campaña a
un tema específico así:

Caso similar encontramos en Argentina en donde alrede­
dor de "Compartir" se va insistiendo en la necesidad de
compromiso (1986-1987) al cual todos debemos responder
(1988) y que nos lleva a ser más hermanos (1989).

El tercer objetivo es el de motivar la generosidad y
recolectar fondos para programas de promoción y asis­
tencia social.

En menor escala y en relación con las Campañas de
Cuaresma aparece como objetivo, ayudar a descubrir el
sentido de este tiempo litúrgico.

b) Temática específica de las Campañas:

El tema de las Campañas resultamuyvariado. Sinembar­
go, inicialmente lo podemos distribuirentre temas que tratan
un problema específico, ya sea particular o más global (de la
región del continente, etc.) y temas que se refieren más
especialmente a los valores y virtudes.

Procuraremos, por otra parte, ordenarlos de acuerdo con
la prioridad que se les da en las diferentes campañas.

El denominador común de los problemas es la pobreza
(los pobres).

c) Losvalores - virtudes:

'Fraternidad y vida
'Fraternidad y hambre
'Fraternidad y tierra
'Fraternidad y menor
'Fraternidad y negro
'Fraternidad y comunicación

(1984)
(1985)
(1986)
(1987)
(1988)
(1989)

Los grandes problemas:

La Vida (Colombia 1988, 1989; Brasil 1984, Chile 1987,
Paraguay 1989).
El Niño (Ecuador 1985, Brasil 1987, Bolivia 1988, Colom­
bia 1988, Venezuela 1988).
El Hambre - El Pan (Colombia 1984, Ecuador 1986, 1989;
Venezuela1989,Puerto Rico1987,Brasil 1985,Chile1989,
Paraguay 1988). .
ElTrabajo, elEmpleo, laDesocupación (Bolivia1987,Colom­
bia 1987, Venezuela 1987, Uruguay 1989).
Vivienda (Bolivia 1984, Uruguay 1989)~

Otros temas: La tierra, la dignidad de la mujer, la familia, el
negro, lacomunicación, la parroquia.

El tema solidaridad - fraternidad aparece permanente­
mente en las Campañas de Colombia, Ecuador y Venezuela
(dón~e está mi hermano, qué hago por mi hermano, un
trabajo para mi hermano, fraternidad).

~a gererosídad como comunicación cristiana de bienes y
la misericordia aparecen especialmente en las Campañas de
Panamá (aporta hoy para un mañana mejor, todos tenemos
algo que dar, dar es recibir) y Puerto Rico (la misericordia).

Por último, el tema de la reconciliación y paz también es
tratado en las Campañas más recientes (Colombia 1989
Chile 1986) aunque en menor grado. '
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Algunas anotaciones podemos hacer a la temática de las

Campañas:

El tema es el resultado de la escogencia seria por parte de
la misma Conferencia Episcopal. Esto supone un análisis
actualizado de realidady una opeiónconsecuente por alguna
necesidad prioritaria (emergencia, problema).
El mensaje de Cuaresma del Santo Padre estámarcando la
misma temática de las Campañas (p.e. 1988 sobre la infancia

y la niñez).

En algunas Campañas se nota la secuencia t.emática, lo
cual convierte a la misma en un medio concreto de
evangelización dentro de un plan de pastoral orgánica.

Algunos temas no han tenido todavía suficiente desarro­
llo en las Campañas (p.e. justicia, paz), el mismo tema
espeCífico de la caridad no aparece explícitamente.

Todavía no hay una apertura hacia la problemática de
otros países o regiones tanto en la sensibilizacióncomo en los

aportes solidarios.

c. Tiempo de Realización

1) Tiempo Litúrgico

La mayoría de Campañas se realiza aprovechando un

tiempo litúrgico fuerte.

a) Cuaresma: Diez Campañas realizan su actividad central
en Cuaresma (Brasil, Chile, Paraguay, Puerto Rico, Co­
lombia, Ecuador y Venezuela).

b) Otras fechas litúrgicas: En Adviento Uruguay, Puerto
Rico, según la colecta, Bolivia (Corpus Christi).

2) Otras Fechas:

Se t~ene previ,sto la segunda quincena de agosto para la
Campana de Peru. En Panamá no se tiene fecha fija.

d. Proceso de realización y medios

1) Preparación y realización

Estas dos primeras etapas del proceso generalmente
cor~esponder:en todas las Campañas: en la etapa de prepa­
rac.Ión escogiendo el tema por parte de la Conferencia
EpISCOpal, preparación de material variado (que va desde el
volante 'person~l, las ayudas para trabajos en grupos hasta
los medios masI:'os de comunicación social), distribución en
c~ntros.parroqUIales, capellanías yotros. Algunas Conferen­
eras Episcopales lanzan oficialmente la Campaña con una
carta pastoral. En la etapa de realización: las parroquias son
las encargad~s de desarrollar todas las actividades. Sólo
alg~nas r~lacIOnadas con los medios de comunicación se
realizan dIOc,esana o nacionalmente (porejemplo: entrevistas
por ::V., artículos de prensa, radio). Es de anotar el trabajo
familiar que r~alizanalgunas Campañas (por ejemplo: Pana­
má), la mayona presenta apoyos litúrgicos.

. ~a mayoría de Campañas realizan una evaluación cuan­
titativa y c,ualitativa que parte de la base (parroquias). No
todos pub~Icanlos resultados. Algunos anotan lo positivo de
la evaluación para corregir los errores.

2) Materiales utilizados

Se pueden dis tribuir así:

Gu~ones de formación y reflexión para pequeños grupos
GUIaS para las celebraciones litúrgicas
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Material de motivación (afiches, revistas, volantes, spots
para T.V.).
Artículos para la prensa, carta pastoral
Entrevistas radiales
Alcancías, sobres para donación

3. Medios de financiación

La mayoría de las Campañas se autofinancia. Alguna
recibe un aporte de MISEREOR (Chile).

. 4. Organización y distribución de lacolecta nacional

Lascolectas tienen generalmente una fecha determinante
(primer domingo de junio, Argentina; Domingo de Pasión en
Brasil, tercer domingo de adviento en Uruguay, 25 de sep­
tiembre en Bolivia), otros tienen fecha abierta dentro del
tiempo de celebración de lacampaña.

El dinero recolectado se distribuye proporcionalmente
entre parroquias, diócesis y el organismo nacional, dejando
parte para la financiación de la próxima campaña.

d. Logros - Dificultades

1) Logros

Una mayor conciencia de la problemática del país y el
compromiso cristiano con el más pobre (solidaridad,
fraternidad).
Se forman a partir de las campañas, equipos de pastoral
en diferentes campos.
Las campañas están impactando positivamente en los
jóvenes.
Las campañas se realizan en el ámbito nacional
Mejor comprensión del sentido de la Cuaresma, y en

general de los textos litúrgicos.

Son u .
n Instrumento muy rico para la evangelización

Mayor coordinación diocesana y parroquial

Se difunde la labor de Cá 't
d . n as y su fun ió .e servIcios. CI n anl111adora y

A traVésde la colecta se han u
proyectos de desarrollo y d p est? ~nmarcha diferentes

e servICIOS pastorales.

Mayor generosidad por parte del pueblo

2) Dificultades

Falta una actitud más rofundad "
dad entre los fieles 10Pcú 1 e~?nverslOn y fraterni­
falta de concienci; resp~:S~~~lf~estaante todo en la
solidaridad.' I a ante el hermano,

No resulta fácil integrar los d
ción de la conciencia y os aspe:tos básicos: forma-

aporte matenal de los fieles.

Dificultad de llegar a los dí
nacional. me lOS de comunicación a nivel

Falta más conciencia y colabo .
otros establecimiento .raclón en los párrocos y en
comunidades religios:s:

or
ejemplo, colegios católicos,

Los costos cada vez más altos del material

Frecuentemente la C -
dad. ampana no llega a toda la comuni-
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La situación política de algunos países dificulta el desa­

rrollo de la campaña.

Peligro de "minimizar" la campaña

Falta mayor organización técnica.

f. Conclusiones
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Esta primera aproximación comparativa sólo pretende
crear algunas inquietudes para abrir un espacio al diálogo e
intercambio de experiencias. Revisando la evaluación y con­
diciones del encuentro anterior (1984), vemos que muchas
dificultades e interrogantes se repiten. Nos parece que de este
punto debe partir el diálogo si se quiere avanzar. Podríamos
distribuir esta parte analizando, agentes Y destinatarios en
primer lugar, luego el contenido de las campañas y por
último la estructura.
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Teléfono: 6987331
Telex: 2030 COR UNUM

3. Sr. Hans Peter Gohla
Director del Dpto.
"~oli~rioen Proyectos" MISEREOR
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Apartado: 1389 A Secretariat For Human
Development
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Dirección: Lugo 827 y Madrid Dirección: 20 Duncan SI.
Quilo-Ecuador Port Spain
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Secretario Ejecutivo de
P~stor~Social-Conf.Episcopal
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26. P. Luis Gagnon
Cáritas Nacional
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29. Pbro. Arnulfo Hernández H.
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30. Pbro. Benjamín Gallego J.
Director-Asesor Campaña
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Direc. Parroquia San Judas
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Fax: (44) 326174
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Miembro Directorio Caritas
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Lima 100
Teléfono: 275980
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38. Sr. Mario Ríos Espinoza
Secretario General de Cáritas
Direc. Omicrón 492
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Lima 100
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34. Mons. Miguel lrizar Campos
Obispo del Callao,
Presidente Comisión Acción Social
Direc. Independencia 389

Callao
Teléfono: (51-14)294918

32. Mons. Osear Páez Garcete
Obispo de San Pedro Apóstol
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39. P. José María Gordo
Asesor pastoral de Cáritas
Direc. Omicrón 492
Parque Internacional de Industria
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Lima 100
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40. Dr. Ernesto Alayza
Secretario Ejecutivo Comisión
Acción Social
Direc.Salaverry 1945, Lince
Lima 100
Teléfono: 717336/710790
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41. P. Arturo CaIgan
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Lima 100
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42. Sor Clotilde Arce, H.C.
Directora Servicios Sociales
Católicos
Direc. Calle San Jorge 201
Santurce, Puerto Rico
Teléfono: 7277373

Apartado: P.O. Box 8812
San Juan-Puerto Rico 00910

43. Sra. Berta A. de Rodríguez
Directora Programa Guerra
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Santurce, Puerto Rico 00910
Apartado: 8812
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44. Sr. Salomón Arias R.
Director Caritas Nacional
Secretario Ejecutivo Comisión
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Direc.C/Coronel Rafael de
Domínguez Esquina
Calle 10 Ens. La Fe
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45. Padre Jorge Techera V.
Director Caritas Nacional
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11200 Montevideo
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