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RESUMEN

¢, COomo motivar a las personas para que expresen y trasmitan su fe, inspirados en
la dinamica testimonial de algunos santos: Jesus, Virgen Maria, Santos, Angeles y
acontecimientos de la historia de la salvacion, a partir del disefio de unos
cuadernos argollados con imagenes religiosas en un mundo que busca un

contacto directo con Dios?

En el mercado encontramos cuadernos disefiados con personalidades de la
farandula, modelos, cantantes, paisajes, ciudades, etc., que inspiran la identidad
de las personas, acomodadas a las exigencias del mundo publicitario y

consumista.

Como Cristianos Catdlicos estamos llamados a expresar y a prolongar nuestra fe,
apoyando a la Iglesia en un perfeccionamiento de la creacion, para lo cual es
pertinente el uso de los medios de que nos ha provisto el creador. Los medios de
comunicacion hoy son agentes socializadores primarios junto con la familia, la
escuela y los amigos, de esta manera unos cuadernos disefiados con gusto y
creatividad podran revelar la belleza misma de la creaciébn manifestada en
hombres y mujeres virtuosos y en acontecimientos salvificos en los que podemos
reconocer el paso de Dios a través de la historia. Es por esto que este proyecto
busca disefiar cuadernos con caratulas religiosas, que con lleve a una mejor
identificacion cristiana, permitiendo creer, experimentar, comunicar y valorar el

testimonio y la fe.

PALABRAS CLAVES: IGLESIA, EVANGELIZAR, EXPRESAR Ml FE,
COMUNION, PROPAGACION, FAMILIAS, JOVENES, NINOS, HISTORIA DE
SALVACION, IMAGENES, VALORES, ESPIRITUALIDAD, ORACION,
COMUNICAR, TESTIMONIO DE VIDA, CATEQUESIS, SACRAMENTOQOS,
IMITAR A: JESUS, VIRGEN MARIA, LOS SANTOS, ANGELES.



INTRODUCCION

Teniendo presente la evolucion del pensamiento de la Iglesia en el campo de la
comunicacion social con miras a la evangelizacién, es bueno rescatar algunos momentos claves
en la historia de la Iglesia, y que han servido como motivacion hacia una misién concreta del
anuncio del Evangelio a través de los Medios de Comunicacion Social. Es por ello que la
preocupacion fundamental de esta investigacion es: “Hacia una pastoral de las comunicaciones,
como propagacién de la fe” incluso con el aporte de caratulas religiosas, que retomando el
pensamiento de la Sociedad de las Hijas de San Pablo han permitido iniciar con este proyecto
pastoral: “Conscientes de nuestra mision profética y de nuestra responsabilidad histérica, nos
ponemos al servicio de la palabra con la solicitud pastoral y sus horizontes universales para
comunicar el misterio de Cristo a todos los hombres con los instrumentos de la Comunicacion
Social” (Sociedad de San Pablo, 1984, N° 12).

A través del pensamiento Paulino, bien valdria la pena preguntarse ¢Como motivar a las
personas para gque expresen y trasmitan su fe, inspirados en la dinamica testimonial de algunos
Santos y acontecimientos de la historia de la salvacion, a partir del disefio de unos cuadernos
argollados con iméagenes religiosas en un mundo que busca un contacto directo con Dios?. En el
mercado se encuentran cuadernos disefiados con personalidades de la farandula, modelos,
cantantes, paisajes, ciudades, etc., que inspiran la identidad de las personas, acomodadas a las
exigencias del mundo publicitario y consumista. Asimismo es normal encontrar un sinndmero de
productos infantiles que atraen la atencion de los nifios y que no siempre se orientan al cultivo de

los valores.

Como Cristianos Catolicos, se esta llamado a expresar y a prolongar nuestra fe, apoyando
a la Iglesia en un perfeccionamiento de la creacion, para lo cual es pertinente el uso de los medios
de que ha provisto el creador. Los medios de comunicacién hoy son agentes socializadores
primarios junto con la familia, la escuela y los amigos, de esta manera unos cuadernos disefiados
con gusto y creatividad podra revelar la belleza misma de la creacion manifestada en hombres y
mujeres virtuosos y en acontecimientos salvificos en los que se puede reconocer el paso de Dios

a traveés de la historia.



Como resultado final, esta investigacion busca disefiar cuadernos con caratulas religiosas,
que con lleve a una mejor identificacion cristiana, permitiendo creer, experimentar, comunicar y

valorar el testimonio y la fe. Lo que fortaleceria una pastoral de las comunicaciones.

Este texto se ha desarrollado con cuatro capitulos, en el que se muestra un recorrido

histdrico de la Iglesia, desde los inicios de una Pastoral de la Comunicacion:

1. En un primer momento se abordard la problematica de la Iglesia y Comunicacion.
Algunos momentos claves Antes al Vaticano Il. Este capitulo practicamente parte de
la época de Gutemberg que marco el inicio de la técnica, con fuertes cambios en la

cultura y nuevas formas de comunicar.

2. En un segundo momento se abordara la tematica de El Concilio Vaticano Il y los
Medios de Comunicacién Social. Se ve la apertura del pensamiento de la Iglesia
sobre el tema a través de los principales documentos al respecto; la Iglesia poco a
poco se hace méas consciente de la necesidad de entablar el didlogo con la Nueva

Cultura y para esto habla de una inculturacion del evangelio..

3. En un tercer segmento se planteard la Comunicacion y evangelizacion en América
Latina. A través de sus documentos principales: Medellin, Puebla, Santo Domingo y
Aparecida. Redescubrir una Iglesia en busqueda, en creatividad, en reflexion para dar
una mejor respuesta inculturada al hombre de hoy desde y con el mundo de la

comunicacion.

4. Finalmente se abordara el tema conclusivo y aporte fundamental de esta investigacion
como es el de Colombia un proyecto de comunicacion para la evangelizacion. A partir
de la descripcion de nuestra cultura popular, de su religiosidad, de sus desviaciones,
surge el proyecto de los cuadernos con caratulas religiosas para la Evangelizacion
como respuesta al anuncio del Misterio de Cristo a todo el hombre a través de los

medios de comunicacion social, en un contexto concreto.



1. IGLESIAY COMUNICACION: ALGUNOS MOMENTOS CLAVES PREVIOS
AL VATICANO II

Acercarse a la manera como la Iglesia ha promovido la comunicacion entre los pueblos a
manera de agente dinamizador de cultura y comunién, se vuelve un asunto relevante en una
época como la nuestra en la que la comunicacion y sus nuevas y novedosas propuestas impactan

grandemente el pensamiento de los pueblos.

Estas paginas pretenden ser un motivo de esperanza para que la pastoral de las
comunicaciones en la Iglesia crezca cada vez mas y promocione nuevos estilos de vida y de
comunicacion entre todos, construyendo asi un contexto de relaciones y comunion. Si el
proposito fundamental es desde la pastoral de las comunicaciones en la Iglesia proponer algunos
cuadernos religiosos que permitan ser insumos en la evangelizacién, entonces acerquémonos al

pensamiento de los Concilios y a la historia misma.

Se haré referencia al modo como previo al Vaticano Il, se contextualiza el uso de los

medios de comunicacion desde el aporte de algunos concilios y algunas préacticas.

1.1. Aportes de los Concilios

Los Concilios hacen su aporte en las siguientes normas, teniendo presente un nuevo estilo

de imagenes como medio de comunicacion:

1. Concilio de Elvira (Doc.n.3-303 c.): N° 36. Se decidio que en la Iglesia, no se tengan
pinturas, por esto no se haga en las paredes ninguna figura de lo que es objeto de culto

y adoracion.

2. Concilio de la Odicea (Doc.n.6-370): N° 51. Se transciende el concepto restrictivo de
iconografia como una mera coleccidon de imagenes y alcanzar su otra esencia, mas
ambiciosa: descripcion y explicacion de todo género de imagenes; estudio del material
grafico ilustrativo sobre algln asunto.



3. Concilio de Cartagine (Doc.n.14-398): N° 16. Por autorizacién del Obispo, se
prohiben que lean libros paganos; aquellos serian herejes. Lean solamente lo

necesario.

4. Concilio Lateranense (Doc.n.36-5-31 oct.649): N° 53. El Santo y Universal Sinodo,
ha dispuesto que ninguno sea licito en exponer, escribir o componer otra fe, pensar o

ensefar diversamente; éstos seran tratados como anatemas.

1.2. Como se origind el libro y su historia: La Paleografia

La Paleografia nace como inspiracion en una de las muchas controversias que hubo en
aquel tiempo llamada “guerras diplomaticas” entre los monjes benedictinos de San Mauro y los

Jesuitas.

“Los griegos han llamado a los escritos por una sola cara: “monofaciales” y cuando eran
escritas por las dos caras la llamaban: “opistograficas” (Montero, 1979,11). Estas tabletas eran de
gran ayuda para tomar apuntes corrientes de la vida, algunas cuentas, correspondencia, ejercicios

escolares, discursos e instrumentos notariales, como testamentos.

El papiro permite comprender completamente la paleografia y no hay una fecha exacta
con precision cuando fue inventado el papiro. “Su descubrimiento en el siglo VII a.d.C., y es
introducido en Grecia en tiempos de Alejandro Magno. “La fabricacién de este papiro en Egipto,
brota de un tallo que es una especie como de junco, que se producia en el Nilo, Abiamiay Liria”

(Ibid, 6) en los primeros siglos de la Edad Media, hacia el siglo X.

Los papiros sirvieron para la transcripcion de documentos, pero también se emplearon
para “copiar obras literarias, como Sermones de San Agustin y algunos escritos de favores en
Espafia de los Papas Juan XVIII y Benedicto VII” (Montero, 1979,11).

Luego el pergamino aparece como sucesor del papiro, el cual se extrae de las pieles de

carnero, cabra o ternera, convirtiéndose en un pellejo fino y rapido para trabajar. A partir del
4



siglo XIII aparece “la signatura que consistia en numerar las paginas de estos cuadernos con una
letra seguida con un numero romano y la paginacion a partir del siglo XV. Se traté de colocar

“sello en el pergamino”, pero a la final se rompia y por lo que era pesado.

Mas tarde surge el papel. “El papel es conocido por los chinos y fabricado con materias
vegetales hiladas” (Ibid, 17). Cien afios més tarde su manufactura llega a Espafia y después a toda
Europa. Se da inicio en Espafia el uso del papel en el siglo XIII, para componer los primeros
documentos que contenian filigranas o marca de la fabrica del papel, también “sobresalieron

figuras geométricas, de animales, flores, frutas, escudos, entre otros” (Montero, 1979,20).

Y continuando con el recorrido historico aparece la tinta negra, que se remonta a los chinos
quienes fueron los primeros que la utilizaron y la inventaron para la escritura. Después de la edad
media “descubren la tinta roja que servia para titulos o escritura de iniciales; y de igual forma la
tinta de color azul y verde para motivos ornamentales (Montero, 1979,20).En el siglo 11l el oro y
la plata también se utilizaba, permitiendo primero que colocaran una capa de color purpura

encima del papel para que fuese mas visible.

La imprenta de Gutenberg provocd una verdadera revolucion en la cultura. A principios del
siglo XX la escritura impresa ya era el medio predominante en Occidente para la difusion del

saber y el conocimiento mismo.

1.3. Escuelas de copiado

Los primeros impresores occidentales tomaron iniciativa con las prensas mecanicas de
madera. Luego ellos mismos utilizaron estas prensas o tipos moviles que las mantenian unidas
con barro o con varillas a través de los tipos. La primera fundicion de tipos moviles de metal se

realiz6 en Europa hacia mediados del siglo XV; se imprimia sobre papel con una prensa.

Hacia fines del siglo X1X los equipos se perfeccionaron, dandole entrada a la fotografia,

que vino desarrollandose en los procesos de fotomecénica, que consistia en la técnica para
5



obtener transparencias negativas o positivas de dibujos dando origen a la evolucién de nuevas

tecnologias.

El primer alfabeto fue inventado por los fenicios en el afio 1.300 a.C., permitiendo que las
letras se lograran unir formando toda clase de palabras. Asi, los escribas (escribientes) eran
personas profesionales que dedicaban a escribir en forma de dictado y los protegian con una tela
que contenia una etiqueta con el nombre del autor. Alejandria y Roma eran los centros de
produccidn de libros. Ya en los comienzos de la edad media en Europa, eran los monjes quienes
se dedicaban a la escritura de textos.

Maés adelante por la politica cultural de los Reyes Catodlicos, “aparecerian otros muchos
libros” como la primera gramatica espafiola, la Gramatica Castellana del humanista, entre otros.

Cuando la imprenta llegd a América, en 1543, la edicion de libros se multiplicd
rapidamente. Mas tarde con la produccion fotografica de las imagenes se tuvo mejor acceso a los
libros por parte del ciudadano comun, dejando de ser un asunto Unicamente de adinerados e

intelectuales.

La Iglesia viendo la multiplicacién de estos libros, decide dar algunas instrucciones en el
afio 1.487 cuando el Papa Pio XI exhorta en la “Enciclica Inter Multiplices” pidiendo que
cualquier libro ha de someterse a censura previa a perpetuidad. En 1.515 los que publican sin
censura previa se ven “sometidos a: excomunién, quema de libros, multas y suspensiones a la
imprenta” (Fernandez, On line). En 1520 el Papa Leon X lanza contra Lutero la bula “Exurge

Domine” para condenarle y junto a ella crea los indices de libros prohibidos.

En Colombia por ejemplo para la evangelizacion de los indigenas, en la parte litrgica asumieron
lo que mas facilitaba el aprendizaje para los aborigenes: "el canto, los instrumentos musicales:
organo, fagotes, arpa, viguelas, discantes, rabeles, flauta-, clarin y otros instrumentos musicales".
(Pacheco, 1959, 330)



1.4. Martin Lutero y el protestantismo (1483-1546)

En 1.517 Martin Lutero envia una carta al Arzobispo de Magonza y Magdeburgo, para
protestar contra la predicacion de las indulgencias, ésta contenia 95 tesis que la Iglesia no dio a
conocer al publico; sin embargo por la prensa, en pocas semanas fueron de dominio de toda la
poblacion, provocando fuertes discusiones y polémicas, con este hecho Lutero inicié un paulatino

alejamiento de la Iglesia que termino con la reforma.

En 1.522, inici6 la traduccién de la Biblia en aleman, la primera edicion salié en 1.934;

asi declard Lutero una fuerte lucha a la Iglesia:

"Lutero de otra parte declar6 una guerra a todo aquello que pareci6 invencion eclesiastica en
"este mercado que hoy nos gobierna”, por esto suprime los sacramentos que no son
claramente mencionados en las escrituras y critica sobre todo las formulaciones dogmaticas
de los concilios, "Debemos ser de coraje”- afirma - "no debemos dejar que el espiritu de

libertad venga sometido a la fuga por las vanas palabras de un Papa™ (Pacheco, 1959, 330)

Esta separacion de Lutero, provocé un despertar en la Iglesia y determiné en cierta forma

la convocacion del concilio de Trento que fue una puerta abierta a la época moderna.

Solo 30 afios después del catecismo de Lutero, por insistencia de San Ignacio de Loyola 'y
con el apoyo de la Compaiiia de Jesus; en 1.559 sali6 el catecismo catélico de Pietro Canisio,

capaz de estar en competencia con el de Lutero.

Pio V, afirmo que los herejes habian hecho mas dafio a la Iglesia Catdlica con la prensa de
sus libros que en otros modos, pero esto no sirvié de mucho; la Iglesia en Roma durante este
tiempo se preocupd de conservar las tradiciones latinas. Con la prensa se abria el camino al

individualismo, a la universalidad, a la libertad de pensamiento, a la democracia.



1.5. Instrumentos de comunicacion social (1830-1959)

El 8 de septiembre de 1.957, se publica la enciclica "MIRANDA PRORSUS" de Pio XII
sobre la CINEMATOGRAFIA, LARADIO Y LA TELEVISION.

No cabe duda que esta enciclica reline en si muchos aspectos con respecto a cada uno de
estos medios. En ella convergen diversas tomas de posicion por ejemplo de frente a la radio, lo
presenta como un medio con grandes posibilidades de ser utilizado eficazmente en la labor

apostolica por su enorme capacidad de llegar al radioescucha.

En cuanto a la television, la enciclica reconoce la capacidad de la television de unir la
familia, pero igualmente los atentados que puede sufrir esta, si quienes preparan los programas no
tienen presentes las virtudes que le son propias; de igual modo hace un llamado a los
responsables del medio televisivo para tomar medidas preventivas frente a las programaciones
destinadas a los adultos que puedan ser vistas por los jovenes y los nifios causando un mal

irreparable.

Invita a los religiosos a los sacerdotes a asumir el nuevo medio y a formar en los fieles

una conciencia recta para que este medio no contribuya a la difusion del error y del mal.

1.6. Las nuevas tecnologias

Las nuevas tecnologias en el mundo se centralizan en los conocimientos de comunicacion,

que se pueden agrupar en areas como la informatica, el video y la telecomunicacion.

Mas tarde aparece la internet como una posibilidad de estar conectados via on line con
todo el mundo, el disco compacto para almacenamiento de informacion, y que decir con la USB,

las pantallas digitales y la misma telefonia de avanzada, entre otros.

Los dos grandes desarrollos en el campo de la comunicacion son los satélites y el cable de fibra
Optica.



Los cables oOpticos sustituyen a los metélicos que transmitian sefiales eléctricas. Transmiten
impulsos luminosos, aumenta la cantidad de informacién por transmitir y disminuyen las

pérdidas.

Las nuevas tecnologias se refieren a los desarrollos tecnoldgicos recientes. El resultado del
contacto de las personas con estos nuevos avances es el de expandir la capacidad de crear,

compartir y dominar el conocimiento.

Las nuevas tecnologias poseen caracteristicas que las convierten en herramientas poderosas a
utilizar en el proceso de evangelizacion hoy dia en todo lo que compete a la Iglesia:
inmaterialidad, interactividad, elevados pardmetros de calidad de imagen Yy sonido,

instantaneidad, digitalizacion, interconexién, diversidad e innovacion.

Asociada a las nuevas tecnologias esta la aparicion de nuevos codigos y lenguajes, que permiten
nuevas realidades expresivas, como es el caso de los multimedia. Este lenguaje repercutird
directamente en la necesidad de adquirir nuevos dominios alfabéticos, que vayan més alla de la
formacion en las capacidades lectoescritoras, potenciando la alfabetizacion en el lenguaje
informético y multimedias. Esto permite que el Evangelio siga llegando cada dia méas a cualquier

lugar del mundo, facilitando el aprendizaje y formas nuevas de transmitirlas.

2. EL CONCILIO VATICANO Il Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

El Concilio Vaticano Il constituye un paso de grandes dimensiones dado por la Iglesia; a
nivel interior fue un cambio radical en su historia, sobre todo en el campo pastoral y a nivel
exterior fue un recuperar su lugar entre los hombres, para plantear nuevas posiciones tanto
doctrinales como practicas en el anuncio del evangelio y en la tarea que le compete ante los

procesos historicos que la sociedad va experimentando.

El considerable avance de las ciencias, la técnica y los medios de comunicacion social,

han colaborado en gran medida al conocimiento de los hechos y a difundir con rapidez y



expansion maximas los modos diversos de pensar y sentir de las personas, los grupos, las
naciones y el mundo.

Este nuevo mundo en constante y veloz cambio, motiva a la Iglesia para dar a conocer su
pensamiento sobre las diversas materias que hacen parte de la vida tanto espiritual como material
de los hombres y el Concilio Vaticano Il abre nuevas perspectivas a la vida de la Iglesia, al modo
de anunciar el evangelio y al rol que le compete al mundo de los medios de la comunicacion

social en la cultura de hoy.

2.1. Los medios de Comunicacion Social al servicio de la evangelizacion

El tema que interesa sobre la evolucidn del pensamiento de los Medios de Comunicacion
Social en la Iglesia y los desafios de estos para su mision evangelizadora en la cultura de hoy, es
presentado desde diferentes angulos de acuerdo al argumento que es tratado en los respectivos

documentos o declaraciones dadas por el Concilio.

La vision del mundo actual que presenta la Gaudium et Spes, le da gran importancia a los
instrumentos técnicos que permiten al hombre contemporaneo multiplicar las relaciones con el
resto de la humanidad e intercambiar las ideas de modo que le permitan cultivar de esta manera
un mayor sentido de responsabilidad frente a la realidad de si mismo como de los varios grupos

sociales a que pertenece (GS N°31).

Desde otro punto de vista se puede decir que la Iglesia promueve y propone considerar
seriamente dentro del plan de evangelizacion el aporte que los medios pueden brindar; y como

muestra de un buen ejemplo, cuadernos con caratulas religiosas.

Es importante resaltar el "Ad Gentes": sobre la actividad misionera de la Iglesia, esta, da
una contribucién explicita al proponer que en los estudios misionoldgicos basicos para el
conocimiento de un pueblo y su cultura, se intensifiquen aquellos aspectos que permiten un

perfeccionamiento incluso técnico de los instrumentos de la comunicacion social (AG N°26).
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2.2. Decreto Inter Mirifica sobre los Medios de Comunicacién Social

El 4 de diciembre de 1.963, como conclusién de la 2% seccién del Concilio Vaticano I,
el Papa Pablo VI y los padres conciliares, aprueban el decreto sobre los instrumentos de la
comunicacion social como el cine, la radio, la prensa, la television y otros medios similares IM;
ha sido considerado como el documento mas humilde, gestado prematuramente y nacido con el
voto mas dificil de todo el concilio, sin embargo éste ha dado base a importantes desarrollos

posconciliares™.

En el decreto se encuentra una Iglesia acogedora y estimulante de frente a estos inventos
de la técnica que pueden ayudar en gran medida al desarrollo del Espiritu humano, ademas de
presentar nuevas formas para comunicar noticias, ideas, y. doctrinas al hombre, sea

individualmente o en grupo social del que hace parte.

Lo mas importante es encontrar una Iglesia consciente frente al gran desafio de los medios
de comunicacion, una conciencia que mueve a ver en estos instrumentos la posibilidad de
adecuarlos a la Propagacion y consolidacion del Reino de Dios no que sean sélo instrumentos de
descanso, reposo o para hacer dafio; asi se ve en ellos la posibilidad de una utilizacion en el
campo "Apostdlico”, para la mision de la Iglesia viéndolos no como simple subsidios, sino como
parte integrante de la predicacion, con los cuales la Iglesia reafirma su mision de comunicadora

de la verdad revelada, como ya lo expresaba el decreto Inter Mirifica.

A este respecto, el decreto da orientaciones precisas, como una motivacién importante
dirigida a los laicos que hacen uso de los medios para que estén siempre dispuestos a presentar
una colaboracion inmediata. Otro paso de suma importancia dado por la IM, es el rescatar el
significado de Comunicacion que va més alla de los mismos medios y se hace una innovacion en

la terminologia, utilizando la palabra "instrumentos” en lugar de "medios".

' DOCUMENTOS DEL VATICANO lI, ‘Decreto sobre los Medios de Comunicacion Social’, IV edicion, Roma, Ed. BAC, 1968, 559.
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En cuanto a los aspectos formativos del documento se deben especificar los varios grupos

hacia los que se dirige la educacion:

Un primer grupo son los destinatarios de los mensajes sin distincion, especialmente los
jévenes, necesaria una formacion preventiva y critica, se sugiere a los padres de familia, a los
profesores y especialistas a ayudar a formar en la juventud un juicio recto frente a las difusiones

recibidas.

Un segundo grupo lo integran quienes crean, preparan y difunden los mensajes:
periodistas, guionistas, profesionales de radio y television, empresarios. La formacién de estos
segun el decreto debe ser de orden doctrinal, social y moral, deben ser capacitados con un espiritu
cristiano (IM N°II-15).

Un tercer grupo lo forman aquellos que debian recibir una formacion especializada para el
manejo y utilizacion de los medios dentro de una labor eclesial: los sacerdotes, religiosos y
laicos, siempre con el fin de crear contenidos en concordancia con los criterios cristianos y la

doctrina social de la Iglesia.

2.3. Instruccién Pastoral Communio et Progressio

La Instruccién Pastoral Communio et Progressio, es uno de los mejores documentos

hechos después del Concilio Vaticano I, ésta se publicé 18 de mayo de 1.971.
Una caracteristica socioldgica de los medios de comunicacion social, segun la cual estos
influyen en el aspecto relacional del hombre en las diferentes culturas y clases sociales y por otra

parte, incrementar al méximo la comunicacion entre los hombres y de estos con Dios.

Otro valor grande de la instruccion es que fue recibida y aceptada con una critica positiva

por la prensa laica y con justa razon se le llama la "Carta Magna" catolica de los MCS.
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Al destacar que es un documento netamente pastoral, en él la Iglesia acepta con firme

conviccion el hecho de anunciar el mensaje de la salvacion, mediante una presentacion atrayente

y actual a traves de los instrumentos técnicos, adaptandose a un lenguaje y a un estilo moderno,

declarando asi que estos representan un mundo de iméagenes, lenguajes, sonidos que caracterizan

el mundo actual y que no se identifica con el modo de hablar desde un pulpito, pues son modos

diversos.

En América Latina, han sido la base para varios intentos de inculturacion del anuncio del

evangelio a través de los medios de comunicacion como por ejemplo la comunicacion popular

grupal, las radios populares, las comunidades eclesiales de base, intentos que ya se habian

iniciado a partir del Vaticano II.

Se encuentran algunos elementos doctrinales dogmaticos:

En (CP N°8), anuncia el principio doctrinal especifico: Comunicacion-Comunion,
teniendo como modelo la comunicacién comunion TRINITARIA centrandonos asi, en
el corazon de nuestro ser de cristianos, el amor de las tres divinas personas; en
palabras de Rupnik (1994), la comunicacion-comunién en la diversidad, el amor
como principio de la comunién-comunicacion entre los hombres y de éstos con Dios,
unico principio unificador y mision de este amplio mundo de las comunicaciones en

las diferentes culturas.

Sélo a través de la encarnacion, hemos conocido al Padre, y su gran amor por
nosotros, solo a través de la encarnacion existimos como Iglesia, y sélo a través de

esta tenemos al modelo perfecto de comunicacién "Cristo".
En (CP, No. II): "Jesucristo el modelo del Comunicador Perfecto”, encarnandose,

asume la naturaleza humana para hacerse mensaje. De hecho la comunicacién es

plena, cuando hay una donacién de si mismo en el amor y esto se da a través del
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Espiritu Santo principio de comunién y de unidad en el cuerpo mistico de Cristo la

"Iglesia™.

2.4. Exhortacion Apostdlica Evangelii Nuntiandi

El 8 de diciembre de 1.975, al cumplirse el décimo aniversario de la clausura del Concilio
Vaticano |1, la EN viene propuesta por Pablo VI, clarificando el concepto de evangelizacion, su
complejidad y riqueza la define en términos del anuncio de Cristo a quienes no lo conocen (EN
N°17); pero también como llevar la buena nueva en todos los extractos de la humanidad para

transformarla desde dentro.

Asi el objetivo de la evangelizacion incluye penetrar en la conciencia personal y colectiva
de los hombres para transformar desde dentro, para llevar a la conversion de estos, entrar al
ambiente en el que se mueven cotidianamente, ir al encuentro de sus actividades para hacer nueva
la humanidad misma (EN N°18).

Los medios de comunicacion y su utilizacion para la evangelizacion en la exhortacién
apostolica de Pablo VI son presentados como un deber de conciencia, para llegar a las multitudes
y a la vez a la conciencia de cada hombre, consciente y libre, responsable de acuerdo a su

dignidad y misién como hijo de Dios y miembro de la Iglesia:

“La Iglesia se sentiria culpable frente a su Sefior si no
utilizara estos potentes medios, que la inteligencia humana
hace cada dia mas perfectos; sirviendose de ellos la iglesia
"predica sobre los tejados” el mensaje del cual es
depositaria; en ellos ella encuentra una version moderna del
pulpito. Gracias a ellos ella alcanza a hablar a las
multitudes” (EN, N°45).

La EN confirma el rol imprescindible de los instrumentos de la comunicacion social en la
accion evangelizadora y que estos medios necesarios resulten eficaces en el anuncio de la Buena

Nueva con la certeza de que es el Espiritu Santo el inspirador y el que hace crecer.
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2.5. Enciclica ""Redemptoris Missio""

La Iglesia ha ido tomando mayor conciencia del grande fendmeno de los medios de
comunicacion y en cada documento especifica la necesidad de penetrar en este mundo desde
varios angulos. Sin embargo un paso decisivo lo da Juan Pablo Il en la RM, cuando habla de la

cultura global:

El compromiso con los MCS, no tiene solo el fin de
multiplicar el anuncio: se trata de un hecho mas profundo,
porque la evangelizacion misma de la cultura moderna
depende en gran parte del influjo de estos (...), es necesario
integrar el mensaje mismo desde esta "nueva cultura™ creada
de la comunicacién moderna. Es un problema complejo
porque esta cultura antes que de los contenidos, nace del
hecho mismo que existen nuevos modos de comunicar, con
nuevos lenguajes, nuevas técnicas y nuevas actitudes
psicolégicas (RM, No.37c).

El Papa Juan Pablo hace algunas afirmaciones importantes en su Enciclica Redemtoris Missio
cuando plantea que los Medios de comunicacion hoy son los principales instrumentos para
formar, educar y guiar. EI compromiso con los medios de comunicacién no tiene sélo el fin de
anunciar el evangelio, se trata de una realidad méas compleja y profunda, se trata de integrar el
mensaje en esta "NUEVA CULTURA" creada de la comunicacion moderna; se debe no obstante,
la diversidad de culturas unificar en Cristo todas las cosas y para esto debemos conocer a fondo
esta nueva cultura, sus valores y desvalores, sus tendencias, miedos y soledades, su modo de

sentir, amar y anunciar a Dios.
2.6. Instruccion Pastoral " Aetatis Novae"

El 22 de febrero de 1.992, sale la Instruccion Pastoral AN, para celebrar el vigésimo
aniversario de la CP, reconfirmando lo que dice la RM, esta instruccion aplica a la actividad
pastoral de la Iglesia el hecho de que la comunicacion es una "Nueva Cultura” y urge a una praxis

en el campo de la misién de la Iglesia:
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El trabajo de los medios de comunicacion catdlicos no son
solo una actividad suplementaria y afiadida a las demas de la
Iglesia: ciertamente las comunicaciones sociales tienen que
jugar un papel en todos los aspectos de la mision de la
Iglesia. Por ello no hay que contentarse con tener un plan
pastoral de comunicaciones, sino que es preciso que las
comunicaciones formen parte integrante de todo plan
pastoral ya que ellas tienen una contribucion que dar a todo
apostolado, ministerio o programa (AN, No.17).

Con la llegada de una nueva era, las revoluciones tecnoldgicas representan solo un
aspecto del fenémeno, sin embargo los medios de comunicacién con las nuevas tecnologias se
expanden velozmente influyendo profundamente en las diferentes culturas, su impacto se hace
sentir en todos los ambitos: a nivel individual, familiar, social, religioso, politico creando una
"Revolucion”; la Iglesia en una actitud de confianza en su Sefior, reflexiona en concreto sobre las

consecuencias pastorales de esta nueva situacion (AN No.1).

Otra tarea de las comunicaciones es el "Dialogo”, éste implica que la Iglesia se esfuerce
por comprender los medios de comunicacion, sus estructuras, modalidades y objetivos pero que a
la vez sostenga y anime a quienes trabajan en este campo, para romper asi con algunos obstaculos
que impiden el progreso humano y el anuncio del evangelio (AN No.8), donde es necesario y
preciso la planificacion de la Pastoral de medios de comunicacion; desarrollar y promover los
medios de comunicacion con que cuentan las Iglesias locales, pero en una forma explicita de los
comunicadores cristianos, los agentes de pastoral y los sacerdotes, con una invitacion muy
precisa y es la de integrarse con el Unico que puede dar un verdadero sentido a la vida y ese es

Cristo maestro.

3. COMUNICACION Y EVANGELIZACION EN AMERICA LATINA

3.1. Los Medios de Comunicacion a partir del 1960
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América Latina es uno de los continentes que ha dado pasos mas decisivos en los
esfuerzos por evangelizar a través de los medios de comunicacion social, buscando que esta sea

la mas inculturada posible.

A partir de la década del 60, el continente latinoamericano se caracteriza por un acelerado
proceso de cambio en todos los érdenes: social, politico, cultural, econémico y eclesial siguiendo

el modelo norteamericano que a su vez concentra todo en las palabras “capital-desarrollo”.

A esto contribuyen notablemente los medios de Comunicacion Social que se han ido

expandiendo en forma acelerada y desequilibrada dentro de la poblacion:

1. En el campo de la prensa, han habido numerosas editoriales, asi como periodicos de

influjo continental, que representaban el buen nivel adquirido con este medio.

En América Latina, los paises que cuentan con mayor numero de diarios en circulacion
por cada mil habitantes son: Argentina (150), Uruguay (141), Chile (136), Trinidad y
Tobago (118), Puerto Rico (100) y México (100), el resto de los paises cuenta, con un
namero inferior. Ademas de los 850 diarios del continente, la Iglesia catélica es

propietaria de 8, de los cuales 4 se publican en Venezuela. (CELAM, 1986, 69).

2. Por su parte en el campo cinematografico las iniciativas eclesiales fueron notables,
apuntando sobre todo a orientar al destinatario, por lo que nacieron obras de gran alcance
donde la preocupacion principal era promocionar entre el publico obras de calidad y

contenido.

En la actualidad solo tres paises de los treinta que conforman América Latina y el Caribe,

producen el 90 por ciento del total de los filmes realizados anualmente.

3. El campo radial ha sido uno de los instrumentos mas aprovechados para la promocién
humana y la catequesis.. Surgen numerosas emisoras entre las cuales la de Sutatenza en

Colombia. Monsefior José Joaquin Salcedo puso en funcionamiento, en Sutatenza, desde
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1947, una novedosa forma de evangelizacion con el establecimiento del programa de
Educacion Fundamental Integral del Pueblo Campesino a través de las Escuelas
Radiofonicas. Se traté de una vision evangélica que incluia a todas las personas y grupos
sociales, convocados alrededor de la Fe, la Esperanza y la Caridad. Los fundamentos
teoldgicos de la Educacion Fundamental, quedaron tallados en piedra en el monumento a
San lIsidro Agricultor en Sutatenza y se construyen alrededor de la practica de los
siguientes  valores: Responsabilidad, libertad, dignidad, justicia, desarrollo,
cultura y solidaridad (CELAM, 2008, 145).

Se da inicio a las escuelas radiofénicas para la educacion integral basica, que integrolos
aspectos de la vida diaria con la religion. Surgieron ademas con la emisora, el periddico
"el campesino" y un instituto de preparacion de lideres campesinos, para mejorar el nivel
de vida de éstos en el campo de salud, educacion, cultivo de la tierra. Este modelo se
extendio rapidamente a otras naciones del continente. En 1.984 América Latina contaba
con gran cantidad de estaciones AM aproximadamente, de las cuales, un alto porcentaje
estaba en manos privadas; la Iglesia contaba con algunas estaciones que representaban un

minimo por ciento y el resto pertenecia al estado o a instituciones culturales.

4. Con la llegada de la Television, los cambios fueron veloces, rapidos y revolucionarios en
el campo social, politico, cultural y econdémico, colocando en crisis los medios

tradicionales.

En cuanto a la programacion, los estudios realizados muestran que los programas de
entretenimiento: series de television, enlatados, shows, concursos, peliculas, telenovelas y
los anuncios comerciales son los vencedores; por el contrario los espacios culturales y

educativos son escasos.

3.2. Iglesia y comunicacion en América Latina — Documentos

En este contexto, nacen varios documentos eclesiales que intentan ser una respuesta a la

problemadtica, en estos es marcada la influencia del decreto 1M, del Concilio Vaticano II.
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1. Primer seminario de responsables de Medios de Comunicacién Social (Spoletini, 1985)
En 5 capitulos, presenta una pequefia "summa™ de la comunicacién. Destaca dos aspectos,
primero el de la figura del comunicador, como quien se identifica y sirve a su propio

pueblo; en este aspecto, presenta lineas concretas para una buena formacion.

2. Seminarios regionales (Montevideo-Uruguay, Lima-Perd, San Jose-Costa Rica, 1.968):
Estos se dan en los momentos de preparacion para la segunda conferencia general del
Episcopado Latinoamericano (Medellin), dando pautas positivas sobre el tema de los
medios, los cuales son considerados aptos para promover el cambio social, pero para esto

se requiere no solo la formacion del comunicador sino de receptor.

3.3. Il Conferencia General del Episcopado Latinoamericano - Medellin (Colombia), 1.968

Al tema de la Comunicacion Social, el Documento de Medellin dedica 24 articulos, en
los que se reconoce la importancia de la contribucion que pueden brindar los medios de
comunicacion ya que se ve como el continente es manejado por algunos grupos de poder que

dominan en los aspectos sociales, culturales, econémicos y politicos.

La buena utilizacién de los medios ayudaria a sensibilizar la opinién publica en el
proceso de cambio y ve la urgencia de servirse de ellos para la evangelizacion con una pastoral
dinamica; pero a la vez es consciente de sus limites. Especialmente los jévenes (DM, No.15),
dice el documento, que puede ser incluida en las fases basicas de la educacion y en la catequesis,
ayudandolos a desarrollar el sentido critico y la capacidad de tomar con responsabilidad sus

propias decisiones.

Es importante en el documento, la insercion de los laicos en el mundo de las
comunicaciones sociales; pero en vista del escaso personal habilitado para trabajar en los medios,
se propone la formacion que tenga conocimientos teoldgicos, socioldgicos y antropoldgicos

necesarios en la realidad del continente.
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Otro grupo considerado por "Medellin" para la formacion son los Ministros de la Palabra
y educadores del pueblo de Dios, como: obispos, sacerdotes, religiosos y religiosas que
desarrollan una labor apostdlica en este campo, la formacién de estos debe ser de modo

sistematico y profesional.

3.4. 111 Conferencia General del Episcopado Latinoamericano, Puebla (México), 1979

El documento de "Puebla", representa un camino de reflexion, de busqueda y de madurez
en la historia de la Iglesia latinoamericana. Intenta dar una respuesta a tantos interrogantes a nivel

pastoral y a la vez fija aspectos doctrinales teoldgicos para la evangelizacién del pueblo de Dios.

Desde el punto de vista de la comunicacion y bajo una perspectiva eclesial, la
evangelizacion es entendida como anuncio del Reino, por los tanto las comunicaciones deben ser

tenidas en cuenta para la transmision de la buena Nueva.

La Iglesia reconoce sus limites, pues a pesar de su preocupacion y de los documentos que
se han publicado en materia de comunicaciones, ha tardado en llevar a la préctica estas
reflexiones (DP, No. 074-1075).

De otra parte ve positivo el rapido desarrollo de los medios grupales que en el ultimo
tiempo ha llegado a una produccién creciente de material para la promocién humana y la

evangelizacion, llegando asi a un mayor contacto y dialogo con el pueblo.

Teniendo en cuenta los fuertes contrastes de la situacion socio-eclesial, en Puebla se

hacen algunas opciones concretas:

e Integrar la comunicacién en la pastoral de conjunto.
e Dar Prioridad a la formacion en la comunicacion social y no solamente al Pueblo de Dios
0 a agentes de pastoral, sino en forma particular la formacién en los seminarios y una

formacion a todos los niveles: cultural, técnico y profesional. (DP, N° 1080-1082).
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Los medios de comunicacion deben ayudar a formar la conciencia comunitaria de la
Iglesia a nivel de pertenencia y solidaridad. Otra mision sera la de ayudar a vivir mas la fe, a
través de libros, articulos, la historia de nuestra evangelizacion, vidas de santos, sobre todo
mostrando la grandeza de nuestra religiosidad popular, no tanto su folklor cuanto los valores a

nivel humano, divino y liberador.

3.5. IV Conferencia General del Episcopado Latinoamericano, Santo Domingo (Republica

Dominicana), 1992

Con motivo de la celebracion de los "500 afios de evangelizacion en América Latina", el
Papa Juan Pablo II, convocé la cuarta Conferencia General del Episcopado Latinoamericano
sobre todo para evaluar y estudiar los grandes temas como: Nueva Evangelizacion, Promocién

humana y Cultura Cristiana.

En cuanto al tema de la inculturacién el Papa, afirma que estamos ante una crisis cultural
de proporciones insospechadas, donde no aparecen mas los valores evangelicos y ni siquiera los
fundamentalmente humanos, debido a los cambios sociales; eclesialmente nos situamos de frente
al desafio de UNA NUEVA EVANGELIZACION, a la cual se intenta responder con el esfuerzo
de una Inculturacion del evangelio, este proceso es llamado por el Papa: "Centro medio y
objetivo de la nueva evangelizacion” (SD, N°228); a esta nueva evangelizacion deben contribuir
también los MCS, inseridos dentro de la pastoral organica. El Documento de Santo Domingo,

asume en gran parte lo de Puebla; en éste se pueden destacar tres partes:

En primer lugar, la iluminacion Teoldgica es el camino para llegar a la comunicacion,
teniendo como modelo la imagen trinitaria; cuya Palabra se hace "dialogo™ y entra en la

historia por obra del Espiritu.

En la comunicacion del Padre del verbo hecho carne, la Palabra se hace liberacion y
redencion para todos los hombres; la revelacion de Dios y la fe de la humanidad

engendran "un didlogo profundo” (AN No.6), asi Cristo es el modelo del Perfecto
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Comunicador y perfecto receptor en las diferentes manifestaciones de su vida, en EL,

Dios el totalmente otro, nos busca y espera nuestra respuesta.

Expresa la intima relacion entre evangelizacion, promocion humana, y cultura fundada
sobre la comunicacion, esto impone desafios concretos en el campo de las
comunicaciones, pues sabemos que nos encontramos en la nueva cultura de la imagen, y

el mensaje evangélico debe propio inculturarse en ella.

Seguidamente agrega que, entre los desafios Pastorales presenta a los Medios de
Comunicacién en manos de pocos grupos de poder, muchas veces manejados por las
multinacionales, que manipulan la informacién y en el campo comunicativo impone una
nueva cultura que lleva al hedonismo, consumismo y atropella las culturas. Se destacan
dos problemas: En primer lugar la pornografia que abaja la dignidad de la persona
humana, la cosifica. Y segundo las sectas que han tomado la delantera en la utilizacion de
los medios masivos y grupales para su propaganda. La poca presencia de la Iglesia en los
medios masivos, por una falta de preparacion a nivel profesional para trabajar en el medio
y de nuevo la insistencia en la falta de programacién a nivel de planificacion de la

Pastoral de comunicacion.

3. Lineas Pastorales: Las novedades de esta son:

a. La necesidad de Integrar y articular la comunicacion masiva con la comunitaria grupal
(SD, No.281).

b. Es la primera vez que se habla de una formacion sistematica en comunicaciones; dice,
es necesario estimular las universidades Catdlicas (SD, No0.285) para que organicen y

ofrezcan formacion a nivel humano, académico y profesional en comunicacion social.

c. Como propuestas nuevas, presenta: La utilizacion de la informéatica como recurso para

la evangelizacién, aspecto sobre el que ain se debe reflexionar mas y segundo hace la
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propuesta a las editoriales catolicas de trabajar en una forma coordinada dentro de la

pastoral organica (SD, No. 286).

3.6. V Conferencia General del Episcopado Latinoamericano: Aparecida, (Brasil), 2007

El 13 de Mayo en Aparecida (Brasil), se inaugura por el Papa Benedicto XVI, la V
Conferencia General del Episcopado Latinoamericano y del Caribe, con el lema “Una Iglesia
Ilamada hacer de todos sus miembros discipulos y misioneros de Cristo, Camino, Verdad y Vida,

para que nuestros pueblos tengan vida en EL”.

Aparecida invita a seguir “Apoyando y optimizar a toda una Iglesia, a partir de
Creaciones de medios de comunicacion social propios, tanto en los sectores televisivos y radiales,
como en los sitios del internet y en los medios impresos” (DA, No. 486d).

3.7. Para que la evangelizacion encuentre un camino. Los cuadernos con caratulas

religiosas.

Asi las cosas se puede enfatizar en el modo como los “nuevos medios de comunicacion”
se estan asumiendo en los contextos de la comunicacion para el desarrollo, que integra la
comunicacion estratégica y organizativa como factor real que contribuye al progreso de las
comunidades, pues ellas mismas se vuelven protagonistas de su propia transformacion. Una de
las primeras tareas que se tiene como discipulos del Sefior, es lograr que el cuerpo esté bien
comunicado; que no haya nodos sin conexion, pues cada uno tiene mucho que aportar y que
recibir. Son innumerables las buenas practicas que han abierto camino todo lo relacionado a los
medios de comunicacion, que nos lleva a comunicar y a comunicarnos en un sencillo lenguaje y

es el de Cristo.

Los medios impresos, como las revistas desempefiaron hasta hace poco un papel
complementario dentro de los medios de Comunicacion Social que eran seleccionados para una
campafia publicitaria. Hoy en dia, ante la increible fragmentacion del mercado, su papel ha vuelto

a ser preponderante: usuarios de la informatica, ecologistas, hombres de finanzas, publicistas y
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pare de nombrar; publico y segmentos de publico donde el mensaje publicitario es captado con

mayor eficacia y mas comodamente a través de la revista especializada.

Es por ello que este proyecto de cuadernos argollados con caratulas religiosas, llevan a
darle un buen uso, que su Unico fin es el de propagar y compartir la fe. Estos cuadernos son vida
prolongada. Se conservan en el hogar, en el lugar de clases, en una parroquia, etc, incluso como

elemento decorativo, y se coleccionan segun la imagen religiosa que vaya utilizar.

La Iglesia y los medios de Comunicacion Social, los considera como nuevos aredpagos,
para llevar el Evangelio en el codigo de nuevos lenguajes con estrategias que permitan la
inculturacion del Evangelio en una sociedad globalizada, despersonalizada, transculturizada y sin
fronteras. La comunicacion humano-divina, vista desde la fe cristiana, tiene su centro en Cristo
Resucitado, comunicador de la Buena Nueva del amor del Padre. Cristo envia a sus discipulos a
comunicar y hacer conocer el Evangelio de la verdad y de la salvacion a todos los pueblos. Los
Medios de Comunicacion Social son al mismo tiempo don de Dios y fruto del ingenio humano;
Dios nos cre6 con la inigualable capacidad de comunicarnos, con la fuerza del Espiritu, una
sociedad de hermanos. Estos medios, puestos al servicio del Reino de Dios, exigen que el ser
humano sea mejor y vivo de acuerdo a su dignidad primigenia. Los medios de la Iglesia son
mucho mas educativos y evangelizadores en la medida que se hagan méas cercanos a las personas,

a las comunidades y se conviertan en la verdadera voz de los que no tienen voz.

4. COLOMBIA, UN PROYECTO DE COMUNICACION PARA LA
EVANGELIZACION

Ya se ha hablado del pensamiento de la Iglesia sobre comunicacion en América Latina; se
trata ahora de ir a una pastoral evangelizadora concreta, a la propuesta de un proyecto que se
desarrolla en dar a conocer la Buena Nueva, compartiendo la fe, desde las imagenes religiosas
impresos en caratulas de cuadernos, cuyo contenido llevara historias, oraciones y vida

(bibliografia) de algunas devociones a nuestro Sefior Jesus, advocaciones de la Santisima Virgen
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Maria, vida de Santos, Los Sacramentos, Obras de Misericordia, Viacrucis, Mi Primera

Comunion, entre otros, que permitiran enriquecer, amar la fe y darla a conocer.

Este proyecto de cuadernos con un toque de espiritualidad, nace en una cultura concreta,

la cultura popular urbana.

4.1. ¢ Un cambio de época, 0 una época de cambio?

La enciclica GS, da una de las definiciones mas completas de cultura:

“Es propio de la persona humana el no llegar a un nivel
verdadero y plenamente humano, sino es mediante la cultura,
es decir, cultivando los bienes y los valores naturales.
Siempre que se trata de la vida humana, naturaleza y cultura
se hayan unidas estrechisimamente. Con la Palabra cultura
se indica en sentido general todo aquello con lo que el
hombre afina y desarrolla sus innumerables cualidades
espirituales y corporales” (GS, No. 53).

El Vaticano |1, ha tomado al hombre en toda su globalidad humana y lo invita a ser el autor
de su progreso integral, como derecho propio y como deber, abarcando aqui el nivel historico,

social, politico e individual del ser humano.

El hombre de hoy es el hombre del audiovisual, de la imagen, superando la civilizacion de la
palabra que es hoy ineficaz; vive en la civilizacion de la imagen, creada por los MCS que no se
dirigen tanto al mundo intelectivo o volitivo del hombre, cuanto a su emotividad, sentimiento y

afectividad dandole excitacion y placer.

Dos expresiones para entrar en el mundo del hombre de hoy son: “emocioén”, como puerta de
entrada para penetrar al mundo visual, audiovisual y sentir, dejarse coger, estar abierto y
receptivo a la sefial sonora luminosa, no hay que analizar, basta solo sentir; pero al origen de

estas palabras hay una dimension que se llama "modulacién®, que segun Babin (1993) designa un
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conjunto de vibraciones que varian en intensidad, en elevacion, en armonicos, en grados, es decir

en diversas frecuencias sonoras o luminosas.

En este universo de los M.C, se encuentra la imagen, el medio y la modulacion; el medio es
el conjunto de infraestructuras - tecnoldgicas que son manipulados; la modulacién es la vibracion
que penetra y afecta los sentidos del hombre de hoy y la imagen es la que representa el aspecto

fisico, corporal, sensible de una imagen o sonido.

Sin embargo esta nueva cultura cargada de emotividad, sentimiento y modulacion, vive hoy:
una pérdida del sentido de comunidad; de su identidad personal; de visién y perspectiva de
futuro; de sentido y el valor de la vida. La Nueva Cultura es conformada en general por una gran

masa, que en América Latina y en Colombia Ilamamos "Cultura Popular".

4.2. Cultura popular

Cuando se habla de cultura popular se entiende que ésta existe porque el sujeto real que la
compone es "El Pueblo” (Babin, 1993,17) y cuando el latinoamericano se pregunta por lo popular

como cultura, no hace un estudio de esto, simplemente lo vive.

Se puede decir que un pueblo comienza a "Ser", cuando entra en la historia; asi el pueblo
Latinoamericano ha entrado en la historia, asi la cultura popular surge como "otra cultura™ que en
contraste con el saber culto y dominante, se presenta como totalidad, es el caso de América

Latina.

4.3. Cultura urbana

La cultura popular urbana en América Latina, no tiene todavia estudios cientificos serios,
pues como fendmeno es reciente. De hecho Colombia, hasta hace 20 afios era un pais netamente
agricola y hoy se puede decir que la cultura urbana, esta en pleno desarrollo, pues el fendmeno de

la emigracion comenzo en los afios 60 y llegd a su climax en los 70.
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Todavia en los barrios populares se encuentran algunas tradiciones de una cultura
campesina como por ejemplo en las narraciones populares en los tiempos de ocio; en las comidas,
en la acogida del forastero y de las visitas; en los encuentros del sabado por la noche en la cantina
del barrio para tomar cerveza y en las ventas caseras de huevos, verduras, gaseosas y otras

producciones artesanales.

Para esta cultura no es tan importante entrar en teorias cientificas, o en avanzados estudios
sobre los medios y su poder de manipulacion; lo que a ellos les interesa es tener condiciones de
vida dignas: hogar, trabajo, alimentacion, salud, educacion, que los ayuden a desarrollar todo su

potencial como seres humanos forjadores de la historia.

Los nuevos tiempos piden que se les brinde la oportunidad de hablar, de aprender, de
crear, de ser activos y criticos con su mundo cultural, social, politico y econémico he aqui el

grande reto de la Iglesia de contribuir a la formacion y promocion humana de esta cultura.

El primer reto que encuentra el campesino cuando llega a la ciudad es la necesidad de
adaptacion y supervivencia. A esto se suma el hecho de que en la sociedad industrial el hombre
no es persona, sino un nimero que produce. Llano (1992) plantea que su misma vida empieza a
moverse con un solo fin, "Conseguir comodidad” (consumismo), asi como presentan en la
television; ante esto lo religioso aparece como algo improductivo, alienante o una pérdida de
tiempo, en palabras de Sanchez (1989) y se acude a Dios en los casos de mayor necesidad o por

tradicion.

En la ciudad el hombre se encuentra con nuevos cultos donde ir a celebrar: Las grandes
concentraciones deportivas, los espectaculos publicos, las reuniones sindicales o las
manifestaciones de protesta, las grandes presentaciones de los idolos de la mdsica moderna;
asistiendo a estos cultos, en algunos casos se puede decir, que manifiesta la necesidad de

seguridad religiosa.

A esto se suma, el fendmeno del secularismo, de frente a este el Puebla dice: "En su

esencia el secularismo separa y opone al hombre con respecto a Dios; concibe la creacion de la
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historia como exclusividad del hombre; la Iglesia viendo en esto una amenaza a la fe y a la
misma cultura, propone un nuevo impulso evangelizador que parta de la fe de nuestros pueblos™
(DP, No. 434- 436), de su religiosidad popular; porque en America Latina, la cultura y la

religiosidad popular estan fusionadas, no se hacen dicotomias.

4.4. Religiosidad popular

El documento de Puebla, define la religiosidad popular como:

El conjunto de hondas creencias selladas por Dios, de las
actitudes béasicas que de esas convicciones derivan y las
expresiones que la manifiestan. Se trata de la forma o de la
existencia cultural que la religion adopta en un pueblo
determinado. La religion del pueblo Latinoamericano en su
forma cultural mas caracteristica es expresion de la fe
catdlica. Es un catolicismo popular (DP, No. 444).

Segun Manuel Marzal (1994) la religiosidad popular es la forma de expresion de las grandes
mayorias del pueblo; ésta es fruto de una falta de atencion por parte de la Iglesia, o porque dichas

mayorias no buscan una atencién mejor.

Con base en lo anterior podria decirse que esto es cierto porque:
e La Iglesia estaba habituada a una cultura rural, mucho més simple.
e El desarrollo de las masas populares ha sido acelerado en los ultimos afios y no
estabamos preparados.
e En varias naciones la Iglesia por miedo a perder privilegios y seguridades humanas,
ha sido por parte del poder politico y econémico, de las minorias, sin prestar mucha

atencion a las masas populares.

En el mundo urbano se encuentran varios campos especificos de religiosidad popular: el
juvenil, el estudiantil, la mayoria de jovenes siguen la tradicién de sus padres, pero a esto le

mezclan nuevos significados de acuerdo al ambiente en el que se mueven. EI mundo obrero que
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cuando se traslada de la casa a la fabrica generalmente encuentra la Iglesia cerrada, pero que

alimenta una fe profunda que expresa a través de sus devociones.

La religiosidad popular es una cultura, en el sentido antropoldgico, porque presenta un
modo de ver la vida y de construir el mundo; este imprime en los catolicos fuerzas socioldgicas,
estados de d&nimo duraderos, que se han constituido en el “Sentimiento religioso del pueblo”, este

desde la mirada de Marzal (1994) es basado en:

a. La fe en un Dios justo, cercano y providente: causada por su contacto con la naturaleza
que es de grande majestad y belleza pero a la vez dura, fria. Esto hace sentir un Dios
providente, que da la vida y al cual se acude en cada momento, casi como un dios "tapa
huecos", de EL viene la salud y el bienestar temporal; pero también de EL viene la
venganza, el castigo, la enfermedad y la mala suerte. Este sentido de omnipotencia y

presencia de Dios es muy arraigado en nuestro pueblo Latinoamericano.

b. En la Virgen Maria: Ella es el simbolo de la religiosidad popular, ella pertenece al pueblo,
unifica a las naciones, es el estandarte de la libertad, es la esperanza de las gentes; en ella
ven a la madre, a la patrona, a la amiga; ella es la gran confidente y la compariera en la
lucha de la vida. Hasta ahora este aspecto no ha sido muy profundizado en Ameérica
Latina, pero es ella la que mueve a las peregrinaciones y a la consolidacion de los

pueblos.

c. Enlos Santos: El Santo para el pueblo es su Patrono a quien el generalmente, le celebra la

fiesta como signo de gratitud y de peticidn de proteccion; éste es un intercesor ante Dios.

Concluyendo se puede decir que aun en esta Nueva Cultura, la Iglesia estd llamada a
cumplir su misién de profeta y maestra, ayudando a formar los verdaderos valores humanos y
cristianos; esta llamada a cumplir su mision profética de anuncio y de denuncia de todo lo que se
opone a la dignidad del hombre; hoy méas que nunca debe dar testimonio del Cristo hecho hombre
por nosotros. De ahi que este proyecto, esté enfocado en prolongar este anuncio a través de los

medios de comunicacion, proyectado en estos cuadernos con caratulas religiosas, que en el
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interior de estos cuadernos, llevan relatos histéricos de Jesus, advocaciones Marianas, vida de

Santos, entre otros.

En este contexto de la Iglesia como Profeta y Maestra, nace el proyecto para una
formacién integral de adultos, jovenes, nifios, que con lleva directamente a la voluntad del
corazon, todas las fuerzas fisicas hacia Cristo Maestro Camino, Verdad y Vida; para que asi sean
testimonios vivos de los valores evangelicos, agentes de pastoral, dentro de una sociedad
deshumanizada y fermento en masa para construir una sociedad mas justa, donde exista el respeto

alavida, a la paz y a la dignidad de cada persona como hijo de Dios.

5. HACIA UNA PASTORAL DE LAS COMUNICACIONES COMO
PROPAGACION DE LA FE, APARTIR DE CUADERNOS CON CARATULAS
RELIGIOSAS

El entrar al mundo de los medios de comunicacion, es poder sustraer nuevas formas o
medios que puedan ayudar a prolongar la buena nueva en el pueblo de Dios. Este proyecto esta
iluminado con la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales No 44, llevado a cavo el 16
de Mayo del afio 2010 con el lema “El Sacerdote y la Pastoral en el mundo digital, los nuevos
medios al servicio de la palabra”, por ello el Papa Benedicto XVI, dice “Que el Sacerdote da a
conocer el servicio de la Iglesia y ayudar a las personas de hoy a descubrir a Cristo”. (Benedicto

XVI1, on line).

Esto da pie para motivar a una sociedad sedienta de Dios, que quiere saber donde estd,
como es, a quien se dirige, como lo buscamos. En ayudarles a buscar y reconfirmar una fe, una
creencia que despertara en la persona un nuevo estilo de vivir como de pensar: “El tiempo se ha

cumplido y el Reino de Dios esta cerca; convertios y creed en la Buena Nueva” Mc. 1,15.

Es por ello, que se presenta esta propuesta como una herramienta necesaria para rescatar
aquella fe que trata de decaer en los nifios, jovenes e inclusive en los adultos. Es mostrar desde

una caratula de cuaderno con los rostros vivos de JesUs, el carifio y amor de la Santisima Virgen
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Maria, la gran ayuda e intercesion de los Santos que permitan volver a los origenes de la Iglesia y
traerlos de vuelta, pero esta vez impregnados en cuadernos para que cada persona haga el mejor
uso en sus actividades personales, permitiendo que cada cuaderno se lleve a clase, a la
universidad, al trabajo, parroquia, catequesis y de ahi surja una nueva forma pedagdgica de
reenamorarnos y de defender la tradicion de la Iglesia, "La Tradicion, con T (mayuscula) es la
que viene de los Apostoles y de lo que éstos recibieron de la ensefianza y del ejemplo de Jesus y

lo que revelo el Espiritu Santo”.(CEC, No. 83).

5.1. ; Cémo desarrollar la idea novedosa?

Este proyecto se desarrollara en una imprenta que cumpla con todos los requisitos de
empaste: argollado o cosido. Para ello se tiene s las Imprentas de Printex como la Bastilla, con su
carisma de comunicar la Buena Nueva con los diferentes libros que ellos mismos ofrecen al
mercado, utilizando sus propias maqguinas de imprenta y su creatividad. Este proyecto estara
asesorado por el encargado de la Pastoral de una Didcesis o de empresa Lux Dei (empresa en
apoyar este proyecto de Evangelizacion), para luego distribuirlo en parroquias, colegios,
universidades y almacenes de cadena. Las imagenes deben seleccionarsen como por ejemplo:
DEVOCIONES A JESUS: El Sefior de la Misericordia, EI Sagrado Corazon de Jests, El Buen
Pastor, etc. ADVOCACIONES MARIANAS: Nuestra Sefiora de Guadalupe, La Virgen de la
Medalla Milagrosa, La Asuncion de Maria, etc. SANTORAL: Beato Juan Pablo Il, San Pio de
Pietrelcina, Beata Madre Teresa de Calcuta, Santa Teresita del Nifio Jesus, San José, etc.
SACRAMENTOS: Bautizo, Eucaristia, Confirmacion, etc... y muchos ejemplares de mas. De
igual forma estas imagenes deben tener un buen pixelado (buena resolucion), el permiso
adecuado de quien disefid la imagen (derechos de autor), el tamafio del cuaderno es de 16.5 cms
de ancho por 23 cms de alto. Los cuadernos tienen su portada y contraportada a full color, se
debe investigar las historias espirituales de cada imagen religiosa, ya que en su interior lleva: dos
bolsillos, un relato histdrico, paginas interiores a color, que contienen 8 mensajes o frases
espirituales en la parte inferior de las hojas alusivas a Jesus, la Virgen Maria, los Santos, etc y por
altimo, cuatro separatas con catequesis en que recuerdan: los 10 Mandamientos, los Sacramento

de la Iglesia, el llamado vocacional, los pasos para hacer una buena confesién, entre otros. De
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igual forma se tiene una pagina web, en donde los podran ver mejor este proyecto de

Evangelizacion.

5.2. Interlocutores del proyecto

Este proyecto va dirigido a todo nifio, joven y adulto. El destinatario de este cuaderno
religioso con un toque de espiritualidad, se encarga de llevarlo y darlo a conocer en cualquier
lugar. Es dejarse llevar por el Espiritu Santo y despertar con la Buena Nueva que llega, tal como
lo vivio “Santa Isabel ante el saludo de la Virgen Maria”, también Isabel sinti6 la alegria
mesianica y quedé llena de Espiritu Santo; Isabel, con su exclamacion llena de admiracion, invita
a apreciar todo lo que la presencia de la Virgen trae como don a la vida de cada creyente. Es
precisamente experimentar, tener un contacto con aquel que motiva a creer en EL y que a través
de este proyecto, invita a los padres de familia a seguir prolongando su tarea de amor en cada
hogar a través de estos cuadernos religiosos. Por ello hay un llamado a educar, segun Juan Pablo
II: “El educador es una persona que engendra en sentido espiritual. Bajo esta perspectiva, la
educacion puede ser considerada un verdadero apostolado. Es una comunicacion vital, que no
solo establece una relacién profunda entre educador y educando, sino que hace participar a ambos
en la verdad y en el amor, meta final a la que esta llamado todo hombre por parte de Dios Padre,

Hijo y Espiritu Santo” (Juan Pablo Il, carta a las familias, No. 16).

5.3. Una propuesta de Evangelizacion

Entonces evangelizacion es anunciar la Buena Noticia del Evangelio de Nuestro Sefior
Jesucristo a toda raza, lengua, pueblo y nacion. En especifico, llevar la revelacion cristiana a
personas y culturas que aun no han recibido el Evangelio. Por tanto, esta nueva forma de
evangelizacion, es poder ayudar al pueblo de Dios en tener una mejor busqueda de su fe,
experimentandola a través de las portadas de estos cuadernos con iméagenes y relatos religiosos
que llevan un fin: rescatar, afianzar y propagar la fe para que sea luz para otros y esa luz se
prolongue en construir y edificar el Reino de Dios: “Vosotros sois la luz del mundo No se puede
esconder una ciudad edificada sobre un cerro. No se enciende una lampara para ocultarla, sino

para ponerla en un candelero a fin de que alumbre a todos los de la casa. Por eso que vuestra luz
32



brille ante los hombres para que vean sus buenas obras y den gloria a vuestro Padre que esta en
los cielos”( Mt. 5,14-16).

Para finalizar, se retoman las palabras del Padre Carlos Arturo Quintero para quien “los
“aredpagos que son necesarios para la evangelizacion, como lugar de encuentro y de
integracion”. (Quintero, 2010, 10) Pero de igual forma San Pablo sigue ensefiando que es
“Indispensable evangelizar a tiempo y a destiempo”, porque a este miSMO pensamiento se une el
Beato Juan Pablo Il, que al comenzar el Tercer Milenio invita a remar mar adentro y a
comprometernos en una Nueva Evangelizacion que respondiera a las necesidades de una
evangelizacion y una cultura acorde con los nuevos tiempos para una adecuada propagacion de la
fe.
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CONCLUSIONES

Llegando al final de la investigacion, se siente una semilla de esperanza, pero a la vez de
responsabilidad y compromiso serio con la Iglesia; la evolucion que ha tenido en su pensamiento
sobre los Medios de Comunicacion y la evangelizaciéon, ha sido lento, pero el cambio de

mentalidad ha sido progresivo; aun se debe continuar en este proceso.

Se estd de frente a una Iglesia que busca el didlogo con la cultura; una Iglesia que paso6 de
considerar los medios s6lo como instrumentos, a una visién mas global y realista, una Iglesia que
se interpela asi misma, que sale al encuentro del otro, que se esmera por buscar nuevas estrategias
en gque el hombre busque de Dios y le ayude en construir Su Reino en transmitir la Buena Nueva
a traves de estos novedosos cuadernos argollados con caratulas religiosas que inspire en los
usuarios el reconocimiento testimonial de los Santos y la profundizacién de algunos misterios de
la fe. La intencion es despertar una sensibilidad religiosa haciendo de estas herramientas

publicitarias y comunicacionales instrumentos de evangelizacion.

Continuar con la Nueva Evangelizacion, partiendo de la inculturacion como encuentro
dialéctico entre fe cristiana y cultura concreta, estimulando a los agentes de pastoral para que
estén siempre en una actitud de investigacion y reflexion sobre el evangelio y la cultura, de tal

modo que sean mediadores de esta, pero con convicciones firmes de la fe que proclaman.

El misionero que opta por trabajar en el mundo de las comunicaciones necesita un
fundamento sélido, una fe grande y un gran amor por lo que comunica, el seguimiento de Cristo
Maestro con la menté, la voluntad, el corazon las fuerzas fisicas, dispuesto a dar su vida por la
verdad que anuncia, con la certeza, solidaridad, compartir y el dialogo como dice S.S. Benedicto
XVI: “La forma de difundir informacion y conocimientos, nace de un nuevo modo de
aprender y pensar, para construir lazos de comunion, entre el productor y el consumidor de
informacion a través de la solidaridad, el compartir, el dialogo e intercambiar unos con otros,
creaciones de nuevas relaciones positivas” (Mensaje del Santo Padre Benedicto XVI para la

XLV Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales- Junio 5 de 2011).
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Esta es una nueva forma de expresar y propagar la fe, que trasmite un mensaje de
salvacion para todo el mundo, permitiendo interpelar de modo permanente la conciencia del

hombre.
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